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DER BEUTELSBACHER KONSENS UND DIE BILDUNGSPLANE 2016 IN DEN FACHERN GEMEINSCHAFTSKUNDE UND WBS

VORWORT DES HERAUSGEBERS

Bundesprisident Frank-Walter Steinmeier sprach am 3.
Oktober 2017, dem Tag der deutschen Einheit, in einer
Rede davon, dass trotz des Falls der Mauer inzwischen
»andere Mauern (...), weniger sichtbare, ohne Stacheldraht und
Todesstreifen« entstanden seien, die »unserem gemeinsa-
men Wir im Wege stehen«. Er meinte damit Mauern »zwi-
schen Stadt und Land, online und offline, Arm und Reich, Alt und
Jung - Mauern, hinter denen der eine vom anderen kaum noch
etwas mitbekommt.«

Gleichzeitig appellierte er an die Jugend, aber auch an
die versammelten Abgeordneten aus verschiedenen Par-
lamenten in der Bundesrepublik, dafiir Sorge zu tragen,
dass aus Differenzen keine Feindschaften wiirden. Er pla-
dierte eindriicklich fiir eine sachliche, aber auch kontro-
verse Diskussion.

Die Bildungspldne des Bundeslandes Baden-Wiirttem-
berg bekennen sich eindeutig zur Austragung sachlicher
Auseinandersetzungen im Unterricht und berufen sich
dabei ausdriicklich auf den Beutelsbacher Konsens, der
seitseiner Formulierung aufeiner Tagung der Landeszen-
trale fur politische Bildung Baden-Wiirttemberg im Jahre
1976 geradezu einen Siegeszug in die Bildungspldne in
der Bundesrepublik Deutschland angetreten hat.

Was in Politik und Wissenschaft strittig ist, soll, so sei-
ne wesentliche Aussage, auch im Unterricht kontrovers
dargestellt werden. Dies fuRt auf der Uberzeugung, dass
die »Uberwiltigung« der Lernenden durch Lehrende der
Herausbildung eines selbststindigen Urteils entgegen-
stiinde. Und die Forderung eigenstindiger Urteile kann
gar nicht frith genug beginnen. Fiir die politische Bildung
haben deshalb die Schulen eine zentrale Bedeutung.

Die vorliegende Publikation »Der Beutelsbacher Konsens
und die neuen Bildungspldne« in Baden-Wirttemberg
mochte Impulse dafiir geben, auch schon in frithen
Klassenstufen, hier den Klassenstufen 7 und 8, im Un-
terricht politisch strittige Themen in ihrer Kontroversitét
zu untersuchen. Dahinter steckt die Uberzeugung, dass
politische Bildung das demokratische Bewusstsein auch
und gerade bei Jugendlichen schirft und letztlich fur
starkes Interesse der Menschen an der Politik sorgt. Die
Vermittlung grundlegender Werte und scheinbar schwie-
riger Zusammenhinge stirken auf Dauer das Vertrau-
en der Menschen in die Demokratie. Und dies gilt auch
und besonders in fiir manche wirtschaftlich und sozial
schwierigen Zeiten.

In sechs ausgewdhlten Unterrichtsmodellen sollen hier
Impulse flir einen an der Kontroverse orientierten Ge-
meinschaftskunde- und Wirtschaftsunterricht entwickelt
werden. Die erste Ausgabe richtet sich an die Klassen 7
und 8. Fir die Klassen g und 10 sind Folgebinde geplant.

Schiilerinnen und Schiiler zu demokratischem Handeln
zu befdhigen und zu ermutigen, ist dabei die wichtigste
Aufgabe der politischen Bildung, aber auch der Schule
insgesamt. Sie sollen in die Lage versetzt werden, poli-
tische und wirtschaftliche Prozesse und Entscheidungen
zu analysieren sowie diese kriterienorientiert zu beurtei-
len.

Dabei gilt es, mit den Schiilerinnen und Schiilern die Fi-
higkeit einzuiiben, eigenstindig politische Meinungen
zu vertreten, aber auch Kritik an den eigenen Urteilen
zu tolerieren. Toleranz ist eine zentrale Haltung, auf die
Unterricht zielen soll. Daraus kann und soll sich letztlich
ein Interesse der Schiilerinnen und Schiiler entwickeln,
sich politisch fiir das demokratische Gemeinwesen zu en-
gagieren und undemokratisch-extremistischem Gedan-
kengut zu widerstehen. Nur so kdnnen auch die »weniger
sichtbaren Mauern« iberwunden werden.

Lothar Frick
Direktor

Jiirgen Kalb,

Studiendirektor, Fachreferent LpB,
Chefredakteur von D&E,
Fachberater am RP Stuttgart fiir
Geschichte, Gemeinschaftskunde
und  Wirtschaft,
Knapp-Gymnasium
Bad Cannstatt

der Landeszentrale

fiir politische Bildung
in Baden-Wiirttemberg
Elly-Heuss-
Stuttgart-
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JURGEN KALB

1. DER BEUTELSBACHER KONSENS UND DIE
BILDUNGSPLANE 2016 IN DEN FACHERN
GEMEINSCHAFTSKUNDE UND WBS

Seit dem Schuljahr 2017/18 wird in den
Werkreal-/| Haupt-, den Real- und den
Gemeinschaftsschulen in den Fichern
»Gemeinschaftskunde« sowie dem neu
strukturierten Fach »WBS« (Wirtschaft,
Berufs- und Studienorientierung) in
Baden-Wiirttemberg in den siebten
Klassen nach dem neuen «Bildungsplan
2016» unterrichtet. Die Gymnasien fol-
gen im Schuljahr 2018/19 mit der Klas-
senstufe 8. Erstmals wurden dabei
die Bildungsplidne aller Schularten eng
koordiniert, um den Ubergang und die
Durchlissigkeit des gesamten Schulsys-
tems zu erleichtern. Eine der wesentli-
chen Neuerungen des Bildungsplans ist
dabei ein eigenstindige Fach »WBS«, das
in besonderem Malle die Kompetenzen
der Schiilerinnen und Schiiler im Bereich
»Okonomie« férdern soll. Um die Umsetzung der
Bildungsplidne nachhaltig zu gestalten, sind seit linge-
rem umfangreiche Fortbildungsinitiativen fiir die Leh-
rerinnen und Lehrer im Gange. Auch in der fachwissen-
schaftlichen und fachdidaktischen Ausbildung werden
dazu gerade grof3e Anstrengungen unternommen. Die
vorliegende Publikation will mit Hilfe von sechs exemp-
larischen Unterrichtsmodellen fiir die Ficher Gemein-
schaftskunde und WBS einen weiteren Impuls geben
und sich vor allem jenen Themen widmen, in denen der
Beutelsbacher Konsens von besonderer Bedeutung ist,
d.h. Unterrichtsmodelle vorstellen, in denen politisch
und dkonomisch umstrittene Sachverhalte in ihrer
Kontroversitit thematisiert werden. Der Schwerpunkt
liegt dabei auf unterrichtlichen Strategien zur Heraus-
bildung einer eigenstindigen Urteilsbildung bei Schii-
lerinnen und Schiiler

Das Kultusministerium Baden-Wiirttemberg hat mit der
Herausgabe der »Bildungspldne 2016« und dem dazu ver-
offentlichten »Lehrkriftebegleitheft« erneut betont, wel-
che zentrale Bedeutung die Prinzipien des Beutelsbacher
Konsenses fiir die Bildungspline besitzen.

1976 hatten sich fithrende Politikdidaktiker der Bundes-
republik Deutschland in einer Tagung der Landeszentrale
fiir politische Bildung Baden-Wirttemberg unter Leitung
des damaligen Direktors Siegfried Schiele auf folgende
Punkte geeinigt. Der LpB-Referent Hans-Georg Wehling
hatte die Prinzipien dann in einer Publikation formuliert:
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Abb 1 Ergebnissicherung zur Urteilsbildung im schiilerzentrierten Unterricht

© Simone Bub-Kalb

Grundsitze des »Beutelsbacher Konsenses«

1. Uberwiltigungsverbot. Es ist nicht erlaubt, den Schii-
ler bzw. die Schiilerin — mit welchen Mitteln auch immer
—im Sinne erwiinschter Meinungen zu iberrumpeln und
damit an der »Gewinnung eines selbststindigen Urteils«
zu hindern. Hier genau verlduft ndmlich die Grenze zwi-
schen Politischer Bildung und Indoktrination. Indok-
trination aber ist unvereinbar mit der Rolle des Lehrers
bzw. der Lehrerin in einer demokratischen Gesellschaft
und der — rundum akzeptierten — Zielvorstellung von der
Miindigkeit des Schilers und derc Schiilerin.

2. Was in Wissenschaft und Politik kontrovers ist,
muss auch im Unterricht kontrovers erscheinen. Die-
se Forderung ist mit der vorgenannten aufs Engste ver-
kniipft, denn wenn unterschiedliche Standpunkte unter
den Tisch fallen, Optionen unterschlagen werden, Alter-
nativen unerdrtert bleiben, ist der Weg zur Indoktrination
beschritten. (...)

3. Die Schilerin bzw. der Schiiler muss in die Lage ver-
setzt werden, eine politische Situation und seine eigene
Interessenlage zu analysieren sowie nach Mitteln und
Wegen zu suchen, die vorgefundene politische Lage im
Sinne seiner Interessen zu beeinflussen. (...)

(Vgl. www.Ipb-bw.de)
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Abb 2 »Bewertungsebenen im Gemeinschaftskundeunterricht«
© KM, Landesinstitut fiir Schulentwicklung

Dies bedeutet, dass das »Pluralismusgebot« auch dem
Staat bzw. seinen gewihlten Politikerinnen und Politi-
kern verbietet, im Schulwesen einseitige Sichtweisen und
Standpunkte bei politisch oder gesellschaftlich kontro-
versen Fragen zu propagieren. Diesen Grundsitzen weild
sich die LpB Baden-Wiirttemberg bei ihren Publikationen
und Veranstaltungen seit langem verpflichtet. Sie haben
inzwischen auch in den »EPAs», den »Einheitlichen Prii-
fungsanforderungen der Kultusministerkonferenz« fir
das Abitur in allen sozialwissenschaftlichen Fichern Ein-
gang gefunden.

Fir die in dieser Publikation vorgestellten Unterrichts-
modelle fiir die Ficher Gemeinschaftskunde und WBS
heillt das insbesondere, dass stets die oberste Maxime
die Perspektivenvielfalt ist, ja dass Schule und Unterricht
jene Orte sind, »wo das Aushalten solcher Perspektiven-
vielfalt eingelibt werden kann und muss« (Lehrkréftebe-
gleitheft, S. 9). Dabei ist Perspektivenvielfalt keineswegs
»gleichzusetzen mit Wertneutralitit; sie erfordert viel-
mehr einen klaren und ausdriicklichen Riickbezug auf
die in der Verfassung und im Schulgesetz festgeschrie-
benen Bildungsziele« (ebenda). Die Auseinanderset-
zung mit unterschiedlichen Werten bildet sozusagen die
Essenz unterrichtlicher Auseinandersetzung, sei es um
z.B. weltanschaulich-religiosem Fundamentalismus oder
anderen doktrindren Wertsetzungen mit Entschiedenheit
entgegenzutreten.

Ziel dieser Publikation: »Exemplarisches Ler-
nen«

Die hier vorliegenden Unterrichtsmodelle schlie-
Ren sich dabei unmittelbar jenen fachdidaktischen
Prinzipien an, wie sie im Bildungsplan Gemein-
schaftskunde explizit genannt werden:

(1) Exemplarisches Lernen: Die gewihlten
Fallbeispiele stehen exemplarisch fiir das Politi-
sche. Die Schiilerinnen und Schiiler setzen sich
deshalb intensiv mit den einzelnen Problemlagen
und Konflikten auseinander, erwerben dabei
Kompetenzen auf unterschiedlichen Ebenen und
gewinnen Einsichten in tiefer liegende Struktur-
merkmale politischer, gesellschaftlicher und 6ko-
nomischer Konflikte.

(2) Kontroversitit: Politische, gesellschaftliche
und 6konomische Konflikte miissen im Unterricht
aus unterschiedlichen Perspektiven beleuchtet
werden. Ihre Bewertung und die Erarbeitung von
Bewertungskriterien ist dabei zentrale Aufgabe
des Kompetenzerwerbs.

(3) Problemorientierung: Ziel des unterricht-
lichen Arbeitens soll stets die Losung von Pro-
blemen bzw. die Bewertung unterschiedlicher
Handlungsoptionen sein.

(4) Schiilerorientierung: Und nicht zuletzt sollen
sich die im Rahmen des exemplarischen Lernens
ausgewdihlten Sachverhalte an den Erfahrungen und In-
teressen der Schiilerinnen und Schiler orientieren und
sich stets auch an deren »Prikonzepten« orientieren. Fiir
den Anfangsunterricht in den sozialwissenschaftlichen
Fichern ist dies ohnehin eine zentrale Orientierung.

(5) Aktualitédt: Nahe liegend ist dabei die Orientierung
an der Aktualitit der Gegenstinde, gleichwohl dabei da-
rauf zu achten ist, dass deren Bedeutsamkeit und Abs-
traktionsfahigkeit fiir die Allgemeinheit, die Zukunft bzw.
die Infragestellung auf der systemischen Ebene gewahrt
bleibt.

(6) Handlungsorientierung: Auch wenn im schulischen
Kontext in der Regel eher simulatives als reales politi-
sches Handeln anzutreffen sein wird, so sollen doch sys-
tematisch jene Bereiche in den Unterricht integriert wer-
den, die schiileraktivierendes und problemorientiertes
Handeln ermoglichen, moglichst sogar reales, etwa in
Kooperation oder Auseinandersetzung mit schulischen
Gremien, der SMV, der Schulkonferenz oder der Schul-
leitung. Demokratische Lernen beginnt am Lernort.
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DER BEUTELSBACHER KONSENS UND DIE BILDUNGSPLANE 2016 IN DEN FACHERN GEMEINSCHAFTSKUNDE UND WBS

Inhalts- und prozessbezogene Kompeten-
zen

Wertebildung und die Kompetenzentwick-
lung des miindigen Biirgers bzw. der miin-
digen Birgerin kann nicht allein darin be-
stehen, Fachwissen und Fachbegriffe zu
erwerben und dann mit einer Vielzahl von W-
Fragen in Klassenarbeiten abzufragen. Leider
ist das trotz aller Bemiithungen der Bildungs-
planreform 2004 stellenweise im Unterricht
auch in Baden-Wiirttemberg immer wieder
zu beobachten. Mit anderen Worten: Der so-
genannte Paradigmenwechsel zur Kompe-
tenzorientierung hat noch lingst nicht jedes
Klassenzimmer erreicht. Die vorliegende Pu-
blikation versucht, in diese Richtung hilfrei-
che Impulse zu setzen.

Neben der wichtigen Analysekompetenz,
die insbesondere in den inhaltbezogenen
Standards ihren Niederschlag finden, sind
ndamlich die in den prozessbezogenen Kom-
petenzen explizit geforderten Methoden-,
Urteils- und Handlungskompetenzen von
entscheidender Bedeutung fiir die Heraus-
bildung eines selbststindiges Urteils eines
miindigen (Wirtschafts-) Biirgers bzw. einer
miindigen Biirgerin.

Die Schiilerinnen und Schiiler sollen befihigt
werden, ihre personliche Perspektive zu erweitern und
systematisch neben individuellen auch 6ffentlich-politi-
sche sowie systemische Perspektiven zu entwickeln. Zen-
tral ist dabei die Herausbildung der Urteilskompetenz,
die auf Urteilskriterien basiert, ohne dass damit natirlich
dss personliche Urteil in irgendeiner Form préjudiziert
wiirde.

Dies stellt freilich manch engagierte Akteure an den Schu-
len durchaus vor grof3e Herausforderungen, etwa z.B. in
den Bereichen Frauenemanzipation, Nachhaltigkeit, Fair
Trade oder europdische Einigung. Selbstverstindlich
miissen vom Mainstream abweichende personliche Ur-
teile in einer freien Gesellschaft nicht nur erlaubt sein,
sondern auch geférdert werden, zumindest solange die
Menschen- und Birgerrechte sowie die Prinzipien der
freiheitlich-demokratischen Grundordnung des Grund-
gesetzes beachtet werden.

Neben dem personlich-individuellen Bewerten sollen
die Schilerinnen und Schiiler dabei die Kompetenz er-
werben, Bewertungskriterien kennen zu lernen und an-
zuwenden, wie sie z.B. im sprechenden Schaubild (Abb.
2) des Bildungsplans Gemeinschaftskunde anschaulich
abgebildet sind.

Oftmals kommt bislang noch immer im alltidglichen Un-
terricht die systemische Ebene zu kurz. Allzu oft wird
nur im gerade aktuellen Geschehen verharrt. Dabei er-
weitert doch erst die Ebene des Systemischen, d.h. z.B.
die demokratietheoretische, wirtschaftspolitische oder
die globale Sicht den Sinn fiir generalisierende Schliis-

DER BEUTELSBACHER KONSENS IM GK- UND WBS-UNTERRICHT

Abb 3 »WBS-Modell«, multiperspektivischer und mehrdimensionaler
Wirtschaftsunterricht

© KM Landesinstitut fiir Schulentwicklung

se in der Urteilsbildung. Auch jiingere Jahrgdnge von
Schiilerinnen und Schiilern urteilen bereits bestindig.
Ihre Voreinstellungen bzw. Prikonzepte bilden sogar ei-
nen wertvollen Teil der politischen Bildung. Es gilt, de-
ren Urteile, und seien sie scheinbar auch noch so naiv,
ernst zu nehmen und damit eine Grundlage fiir eine
prozessorientierte Kompetenzentwicklung zu legen.
An ihnen anzukntpfen heift dann auch, die Ziele des
Beutelsbacher Konsenses einzulésen, um mit Hilfe des
Unterrichts und der Schule miindige Biirgerinnen und
Biirger zu erziehen, denen Toleranz und Multiperspek-
tivitdt fir die Entwicklung einer demokratischen Gesell-
schaft selbstverstindlich sind und fir die sie sich im Kon-
fliktfall auch engagiert einsetzen werden.

»Okonomische Bildung« als Sonderfall?

Im Vorfeld der Entstehung des Bildungsplans des neuen
selbststindigen Faches Wirtschaft, genauer »Wirtschaft,
Berufs- und Studienorientierung«, an den allgemein-
bildenden Schulen in Baden-Wiirttemberg wurde hiufig
die Beflirchtung geduRert, dass in den wenigen zur Ver-
figung stehenden Wochenstunden lediglich allzu verein-
fachende Modelle (z.B. »der vollkommene Markt« oder
der »homo oeconomicus«) den Unterricht bestimme,
um in der Folge vor allem Rechenoperationen (z.B. Preis-
Mengen-Diagramm) von den Schiilerinnen und Schiilern
ausftihren zu lassen. Der Bildungsplan duf3ert sich dabei
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Abb 4 Sitzordnung fiir arbeitsteilige Gruppenarbeit

zu den inhalts-, aber auch zu prozessbezogenen Kompe-
tenzen eindeutig:

»Das Selbstuverstdndnis des Faches »Wirtschaft | Berufs- und Stu-
dienorientierung« wird in den prozessbezogenen Kompetenzen
zugrunde gelegt. Die Schiilerinnen und Schiiler sollen wirtschaft-
liche Wirkungszusammenhdnge und Funktionsweisen analysie-
ren und beurteilen konnen, um daraus Handlungsoptionen ab-
zuleiten. lhre eigenen Fihigkeiten, Potenziale und Interessen zu
erkennen, stellt dabei die Basis fiir ihre Handlungsoptionen als
Berufswdhler dar. Ausgangspunkt des Wirtschaftens sind knap-
pe Giiter; bei ihnen iibersteigen die Bediirfnisse der Menschen,
die zwar individuell verschieden, aber aggregiert prinzipiell
unbegrenzt sind, die Moglichkeiten der Produktion. Individuell
fiihrt das Knappheitsproblem zu Entscheidungs- und Zielkon-
flikten, gesellschaftlich zu Verteilungskonflikten und nicht selten
zu Ungleichheit.

Verschiedene Gkonomische Modelle versuchen, den Umgang
mit dieser Knappheitsproblematik zu erkldren. Die Theorie der
rationalen Entscheidung geht davon aus, dass Akteure auf der
Basis ihrer Prdferenzen rational entscheiden, um ihren Nutzen
zu maximieren. Dabei beeinflussen Anreize (Belohnungen bezie-
hungsweise Restriktionen) die Kosten-Nutzen-Abwdgung. Ande-
re Modelle hinterfragen diese Rationalitdtsprdmisse. Ausgehend
von empirischen Studien und Experimenten gehen insbesondere
an Sozialwissenschaften orientierte Okonomen davon aus, dass
sich Menschen und Organisationen insbesondere von sozialen
Normen, Gewohnheiten, moralischen Prdferenzen und ihrer In-
tuition leiten lassen. Diese Erkenntnisse spielen inzwischen auch
in der Okonomik eine zunehmend grofere Rolle. Insofern ist es
bedeutsam, den Schiilerinnen und Schiilern den Pluralismus von
Modellen, aber auch die Leistungen und Grenzen von Modellen
bewusst zu machen.«

Dies zeigt, dass es auch hier vor allem um die Multiper-
spektivitit sowie die Beurteilung und Bewertung der
politischen und 6konomischen Prozesse gehen soll und

dass dies schiiler- und problemorien-
tiert zu geschehen habe. Ahnlich wie
im Fach Gemeinschaftskunde werden
in WBS individuelle, 6ffentliche sowie
Ordnungs- und Systemperspektiven
analysiert und unterschiedlich bewer-
tet (vgl. Abb. 3). Die Festlegung auf
eine wirtschaftspolitische Schule, wie
sie immer noch an manchen Universi-
tdten und Hochschulen zu beobachten
ist, entspricht jedenfalls nicht den Vor-
gaben des Bildungsplans.

Bezug zu den Leitgedanken des
Bildungsplans

Der gesamte Bildungsplan verweist
auf Leitperspektiven und ist dement-
sprechend vernetzt. Unter allgemeinen
Leitperspektiven wird z.B. die »Bildung
fiir nachhaltige Entwicklung«, die »Bil-
dung fir Toleranz und Akzeptanz von
Vielfalt« sowie die »Prdvention und
Gesundheitsférderung« verstanden. Themenspezifische
Leitgedanken sind die »berufliche Orientierung«, die
»Medien- sowie die Verbraucherbildung«. Diesen Leitge-
danken weil} sich diese Publikation besonders verpflich-
tet. Zeitgemile Bildungspldne sind auRerdem dadurch
gekennzeichnet, dass sie sowohl fachliche als auch tiber-
fachliche Kompetenzen beriicksichtigen. Demzufolge
umfassen fachliche Kompetenzen fachspezifisches Wis-
sen und die damit verbundenen Fihigkeiten und Fertig-
keiten. Uberfachliche Kompetenzen bezeichnen dabei
jenes Wissen und Konnen, das iiber die Einzelficher
hinaus auch fiir Lernprozesse aulRerhalb der Schule von
Bedeutung ist. Dazu zdhlen methodische, personale und
soziale Kompetenzen.

© Jiirgen Kalb

Vernetztes und nachhaltiges Lernen

Der Bildungsplan 2016 ist also angelegt auf vernetztes
und nachhaltiges Lernen insbesondere in den Feldern
»Demokratieerziehungung, Friedensbildung und kultu-
relle Bildung. Dabei sollen sich schulisches und auRer-
schulisches Lernen verbinden. Das Verstidndnis, das im
neuen Bildungsplan diesen wichtigen Feldern zu Grunde
gelegt wird, kann wie folgt umrissen werden:
»Demokratieerziehung. Fiir die Schule der Gegenwart ist die
Fihigkeit zu demokratischem Handeln in mehrfacher Hinsicht
zentral. Sie ist konstitutiv fiir partizipativ gestaltete, nachhalti-
ge Schulentwicklung und gleichzeitig stellt sie ein bedeutsames
Lernziel fiir jeden einzelnen Schiiler und jede einzelne Schiilerin
dar. Die Relevanz dieses Handlungsfeldes wird durch die Her-
ausforderungen von Inklusion und der Integration von Kin-
dern mit Fluchterfahrung nochmals erhéht. Die Schule soll ein
Gelegenheitsraum fiir gelebte Demokratie sein, eine Kultur der
Konfliktlésung im schulischen Alltag aufweisen und darauf aus-
gerichtet sein, Lernprozesse partizipativ zu gestalten.«
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Methodisch-didaktische Konsequen-
zen: Die zentrale Bedeutung der
»Operatoren«

Wie bereits zu Beginn erwihnt, folgt
diese Publikation den politikdidak-
tischen Kriterien der Aktualitidt, des
exemplarischen Lernens, insbeson-
dere aber der Problemorientierung
und Kontroversitit und will sich in
ihrer Schiiler- und Handlungsorien-
tierung bevorzugt solchen Themen
annehmen, die die Interessen jun-
ger Menschen und deren Alltagswelt
in Klasse 7 und 8 betreffen. Am Bei-
spiel der Diskussion an vielen Schu-
len iiber den Gebrauch oder gar den
direkten Einsatz von Smartphones im
und aullerhalb des Unterrichts wird
z.B. exemplarisch untersucht, wie der
demokratische ~ Willensbildungspro-
zess sowie die Medienbildung an den
Schulen funktioniert bzw. funktionieren kénnte. Ahliches
geschieht mit den Themen Cybermobbing und Jugend-
kriminalitat. Anstatt der Beschrankung auf reine Wissen-
vermittlung spielt dabei stets die Beriicksichtung von un-
terschiedlichen Anforderungsebenen eine zentrale Rolle,
die den sogenannten handlungsleitenden Verben, den
Operatoren, eine zentrale Rolle zuweisen. Diese werden
am Ende jedes Fachplans aufgefiihrt und erleichtern da-
durch die Konkretisierung und Graduierung. Operato-
ren dienen konkret der Beschreibung von Kompetenzen,
die von Schiilerinnen und Schiilern erworben werden.
Und dies erfolgt durch die handlungsleitende Verben
wie beispielsweise »nennen«, »darstellen«, »erlduternc.
Operatoren lassen sich dabei den drei in der Komplexitit
zunehmenden Anforderungsbereichen »Reproduktions,
»Reorganisation«, »Reflexion/Transfer« zuordnen. Insbe-
sondere bei der Herausbildung der »Urteilskompetenz«
spielt die Unterscheidung der drei Anforderungsbereiche
sowie das Bemiihen um die Kompetenzerweiterung im
Anforderungsbereich »Reflexion und Transfer« eine zen-
trale Rolle.

Im Fach WBS wird dies mit Unterrichtsmodellen zu
Energy-Drinks und dem Markt »fiir Klamotten« zunichst
jugendnah vorgestellt, ohne andererseits auf die Abs-
traktion hin zur wissenschaftlichen Methodik zu vernach-
lissigen. Vereinfacht kann man sagen, dass sich hier
drei Positionen gegeniiberstehen: Zum einen die Mo-
dellvorstellung von der Konsumentensouverdnitit mit
dem Menschenbild des »Homo Oeconomicus«, der auf
vollkommenen Mirkten mit vollstindiger Konkurrenz
selbstbestimmt nach dem »6konomischen Prinzip« rati-
onal agiert. Dem steht die These von der Produzenten-
souverdnitit und deren Marktmacht, z.B. mit Hilfe von
Marketingstrategien, gegeniber.

Die Sicht der Institutionen- und Verhaltens6konomie be-
tont demgegeniiber den Konsumenten mit begrenzter
Rationalitdt, die sich z.B. in Informationsasymmetrien
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Abb 5 »Arbeitsteilige Gruppenarbeit« der Klasse 8a des Elly-Heuss-Knapp-Gymnasiums
in Stuttgart Bad Cannstatt im Schuljahr 2017/18

© Jiirgen Kalb

abbildet. Schiilerinnen und Schiiler sollen dann durch
die Gegeniiberstellung der Ansitze die Kompetenz er-
werben, ein eigenstidndiges Urteils unter Angabe von
Urteilskriterien zu entwerfen.
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DEMOKRATISCHE ERZIEHUNG UND SCHULE

2. Handy-Nutzung in der Schule -
demokratische Erziehung und Schule

Abb 1 »Handynutzung im Unterricht«

© dpa, picture alliance | Westend61, Berlin 2017

»Eines der obersten Ziele schulischer Bildung iiberhaupt ist es,
junge Menschen zu befdhigen, sich in der modernen Gesellschaft
zu orientieren und politische, gesellschaftliche und wirtschaftli-
che Fragen und Probleme kompetent zu beurteilen. Dabei sol-
len sie ermuntert werden, fiir Freiheit, Demokratie, Menschen-
rechte, Gerechtigkeit, wirtschaftliche Sicherheit und Frieden
einzutreten. Diesem iibergeordneten Ziel sind grundsdtzlich
alle Unterrichtsfdcher verpflichtet, insbesondere aber die des
gesellschaftswissenschaftlichen Bereichs.« (Kultusminister-
konferenz, 2009, www.kmk.org/themen|allgemeinbildende-schu-
len|weitere-unterrichtsinhalte/demokratieerziehung.html)

Deshalb hat die Kultusministerkonferenz den Go. Jahres-
tag des Grundgesetzes und den 20. Jahrestag der friedli-
chen Revolution in der DDR im Jahr 2009 sowie den 20.
Jahrestag der Deutschen Einheitim Jahr 2010 zum Anlass
genommen, die herausragende Bedeutung der Erzie-
hung zur Demokratie als Aufgabe schulischer Arbeit in
Form einer Erkldrung abermals hervorzuheben und de-
mokratisches Engagement im Rahmen schulischer Akti-
vitdten zu wiirdigen.

Zudem hat Deutschland die Europarats-Charta »Educa-
tion for Democratic Citizenship and Human Rights Education«
unterzeichnet und sich damit verpflichtet, dafiir zu sor-
gen, dass alle Bildungseinrichtungen — ob Kita, Schule
oder Universitdt — von ihren Mitgliedern demokratisch
gestaltet werden.

Die Mitgliedstaaten sollen eine demokratische Fiihrung
(»Governance«) in allen Bildungsinstitutionen fordern,
sowohl als eine anzustrebende und nutzbringende Fiih-
rungsmethode per se als auch als zweckmiRigen Weg,
um Demokratie und Achtung der Menschenrechte zu

lernen und zu erleben. Sie sollten mit den geeig-
neten Mitteln die aktive Beteiligung der Lernen-
den, des Bildungspersonals und anderer Akteure,
einschlieBlich der Eltern, an der Steuerung der Bil-
dungsinstitutionen ermutigen und begiinstigen.
(Vgl.: »Education for Democratic Citizenship and Hu-
man Rights Education« (EDC-HRE), verabschiedet am
11.5.2010, WWwW.coe.int)

In Baden-Wiirttemberg wird diesem Anliegen mit
Artikel 21 der Landesverfassung Rechnung getra-
gen. Als einziges Fach findet das Fach Gemein-
schaftskunde dort wie folgt Erwdihnung:

»(1) Die Jugend ist in den Schulen zu freien und verant-
wortungsfreudigen Biirgern zu erziehen und an der Ge-
staltung des Schullebens zu beteiligen.

(2) In allen Schulen ist Gemeinschaftskunde ordentliches
Lehrfach. «

Demzufolge muss eine Schule, die ihre Schiler-
schaft auf die politische Zukunft vorbereitet, ne-
ben dem Erwerb von wichtigem Orientierungs-
wissen vor allem Gelegenheiten zum praktischen
Lernen er6ffnen. Eine Schule, die sich einer Erzie-
hung zur Demokratie verpflichtet fiihlt, ist also
wissens-, vor allem aber kompetenzorientiert. »Ob jedoch
ein junger Mensch wirklich die Fihigkeiten zu einer Aktivbiirger-
schaft erworben hat, kann er selbst erst feststellen, wenn er sie
handelnd iiberpriift hat. Die Gelegenheiten dazu muss die Schule
bieten, indem sie den »Ernstfall« demokratischen Engagements
ermdglicht, ob durch Mitwirkung in einem Leitungsgremium,
Offentlichkeitsarbeit in der Schiilerschaft oder »Lernen durch
Engagement« im Stadtteil.« (Kurt Edler, Demokraten fallen
nicht vom Himmel, 2013 /| www.bpb.de) Kurt Edler hebt
zudem hervor, dass es darum gehe, die Vorstellungen der
Lernenden, der Eltern und aller anderen Beteiligten ernst
zu nehmen und Mittel und Wege zu finden, sie bei der
Gestaltung von Schule und Unterricht so weit wie mog-
lich zu beriicksichtigen. Aber selbstverstindlich misse
dabei auf praktikable Losungen geachtet sowie auf die
jeweils unterschiedlichen Rahmenbedingungen einer
Schule geachtet werden.

Die Mitsprache und Einflussnahme bei der Gestaltung
von Schule und Unterricht durch die Schiilerinnen und
Schiiler erfolgte bislang vornehmlich durch die Ubernah-
me des Klassen- oder Schulsprecheramtes sowie die Mit-
wirkung in der Schiilermitverwaltung. Seit dem Jahr 2014
ist die Rolle der Schilersprecher bzw. Schiilervertreter
in der Schulkonferenz allerdings erheblich aufgewertet
worden. Unter der griin-roten Regierung von Minister-
prasident Winfried Kretschmann trat im Jahr 2014 mit
der Anderung des § 47 Abs. 9 des baden-wiirttember-
gischen Schulgesetzes eine einschneidende Anderung
in Kraft: Diese regelt die Besetzung der Schulkonferenz
im Sinne einer Drittelparitit neu. Hierdurch erhalten
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die Schiilerinnen und Schiiler nicht nur mehr Mit-
spracheméglichkeiten bei der Gestaltung ihres
schulischen Umfeldes, sondern sie werden auch
starker in schulpolitische Entscheidungsprozesse
einbezogen. Bislang hatten die Lehrkrifte gemein-
sam mit dem Schulleiter eine Mehrheit in dem
beschlussfassenden Organ. Mit der jetzt beschlos-
senen Drittelparitdt kann sich eine Gruppe allein
nicht mehr durchsetzen. Entscheidungen, die von
der Schulkonferenz beschlossen werden miissen,
erfordern nun einen Konsens zwischen Lehrern, EI-
tern und Schiilern. Diese Regelung ist vor allem in
der Lehrerschaft nicht unumstritten, gerade wenn
es um dulerst strittige Themen wie die Nutzung
von Handys im Schulalltag geht.

Laut dem Baden-Wirttembergischen Schulgesetz
§ 23 (2) ist ein generelles Handyverbot an Schulen
nicht moglich, weil es sich nicht aus dem Zweck
und der Aufgabe der Schule begriinden ldsst. Das
Mitbringen eines Smartphones kann also nicht ver-
boten werden. Die Schule darf aber erforderli-
che Malinahmen treffen, um den Schulbetrieb, also zum
Beispiel den reibungslosen Ablauf des Unterrichts, zu
gewdhrleisten:

»Die Schule ist im Rahmen der Vorschriften dieses Gesetzes be-
rechtigt, die zur Aufrechterhaltung der Ordnung des Schulbe-
triebs und zur Erfiillung der ihr iibertragenen unterrichtlichen
und erzieherischen Aufgaben erforderlichen MafSnahmen zu
treffen und ortliche Schulordnungen, allgemeine Anordnungen
und Einzelanordnungen zu erlassen. Inhalt und Umfang der Re-
gelungen ergeben sich aus Zweck und Aufgabe der Schule.«
(ugl. https:|[lehrerfortbildung-bw.de[st_recht/weit/handy)

Die regelwidrige Nutzung des Handys wihrend des Un-
terrichts wird im schulischen Alltag in der Regel sankti-
oniert. Allerdings erleben Schiilerinnen und Schiiler, die
Freundschaften mit Schiilerinnen und Schiilern aus an-
deren Schulen pflegen, immer wieder, wie unterschied-
lich Schulen mit dem Thema »Handys in der Schule«
umgehen: So ist an der einen Schule die Nutzung von
Handys in den Pausen erlaubt, an der anderen wiederum
herrscht ein striktes Handyverbot.

Viele Schiiler setzen sich mittlerweile {iber die Verbo-
te hinweg, hoffen darauf, nicht erwischt zu werden. Fiir
die Generation der »Digital Natives« ist ein Verbot lingst
nicht mehr zeitgemiR. Andererseits muss auf die Risiken
verwiesen werden, die eine unreflektierte Handy-Nut-
zung mit sich bringt (vgl. auch Kapitel »Cybermobbing«). Ein
ernsthafter Dialog zwischen allen am Schulleben Betei-
ligten in der Schulkonferenz scheint von Néten zu sein.
Ein Ziel konnte es sein, auf der Grundlage der geltenden
rechtlichen Bestimmungen und alltdglichen Praxis die
Schulordnung im Bereich der Nutzung digitaler Medi-
en einer kritischen Uberpriifung zu unterziehen sowie
die Mitwirkungsrechte der Schiilerinnen und Schiiler an
schulischen Entscheidungen transparent zu machen,
vielleicht sie sogar zu optimieren.
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Abb 2 »Die neue App macht Vorschlige, Hindernissen auszuweichen!«

© Gerhard Mester, 2.2.2017

Verortung im Bildungsplan 2016

Inhaltsbezogene Kompetenzen (mit prozessbezogenen
Kompetenzen geschult)

3.1 Klassen 7/8/9(10), 3.1.3.1 Mitwirkung in der Schule
Die Schiilerinnen und Schiiler kdnnen

- Mitwirkungsrechte der Schiilerinnen und Schiiler be-
schreiben ( ... Mitgliedschaft in der Schulkonferenz,
Evaluation, Anhorungs-, Vorschlags-, Beschwerde- und
Informationsrecht)

- Aufgaben der Schiilervertreter erldutern (Interessenver-
tretung, Mitgestaltung des Schullebens).

-an einem vorgegebenen Fallbeispiel den Entschei-
dungsprozess in der Schule analysieren (Schulkonferenz,
Gesamtlehrerkonferenz) und iber den Fall hinausge-
hend die Mitwirkungsrechte der Schiilerinnen und Schii-
ler bewerten.

Prozessbezogene Kompetenzen (Auswahl)

Die Schiilerinnen und Schiiler kénnen

- politische ... und gesellschaftliche Sach-, Konflikt- und
Problemlagen unter Verwendung der gingigen Fach-
sprache strukturiert wiedergeben. (Analysekompetenz)

- bei der Untersuchung politischer ... und gesellschaftli-
cher Sach-, Konflikt- und Problemlagen unterschiedliche
Perspektiven beriicksichtigen (individuelle, 6ffentliche,
systemische). (Analysekompetenz)

- unter Beriicksichtigung unterschiedlicher Perspekti-
ven eigenstdndig Urteile kriterienorientiert formulieren
(...) und dabei die zugrunde gelegten Wertvorstellungen
offenlegen. (Urteilskompetenz)

- ihre Interessen in schulischen und auferschulischen
Zusammenhdngen wahrnehmen und an demokra-
tischen Verfahren in Schule und Politik mitwirken.
(Handlungskompetenz)

- produkt-, rollen-beziehungsweiseadressatenorientierte
Texte verfassen (zum Beispiel ...Streitgesprich, politi-
sche Strategie). (Methodenkompetenz)

- politisches Handeln simulieren (zum Beispiel Rollende-
batte, Rollenspiel). (Methodenkompetenz)
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Didaktisch-methodische Hinweise

Die 1. DS der Unterrichtssequenz steht ganz im Zeichen
der Erhebung von Prikonzepten der Schiilerinnen und
Schiiler (Was ist?) zum Thema »Handy-Nutzung an Schu-
len«. So sollen die Schiilerinnen und Schiiler tiber die
allgemeine Problematik der Handy-Nutzung an Schu-
len sensibilisiert werden und dabei zunichst auf ihr
personliches Erfahrungswissen zuriickgreifen. Die fiir
diesen Unterrichtsschritt gewihlte Placemat-Methode
(vgl. Abb. 3) bringt die Schiilerinnen und Schiiler mitei-
nander ins Gesprich und fordert das Nachdenken tiber
Problemschwerpunkte und zu klirende Aspekte ein. Ein
Abgleich mit der Handy-Regelung an der eigenen Schu-
le wirft die Frage auf, was man unternehmen kann, um
die bestehende Handy-Regelung an der eigenen Schule
moglicherweise zu verdndern.

In der 2. DS erarbeiten sich die Schiilerinnen und Schiiler
zundchst in arbeitsteiliger Gruppenarbeit Basiswissen
(Was ist?) sowohl zu rechtlichen Regelungen der Handy-
Nutzung an Schulen in Baden-Wiirttemberg (vgl. M 8 -
M 12) als auch zu den Abstimmungsmodalitdten in der
Schulkonferenz (Analysekompetenz), (vgl. M 13- M 15).
Eine Mind-Map (vgl. M 15) soll den Schiilerinnen und
Schillern dabei helfen, den unbekannten und recht
komplexen Unterrichtsgegenstand zu systematisieren
(Analysekompetenz).

Im Zentrum der 3. DS steht die Problematisierung der
seit 2014 geltenden Drittelparitit in der Schulkonferenz.
Die Kontroverse, die (iber die Drittelparitit gefiihrt wird,
kann mittels eines Streitgesprichs zwischen Gegnern
und Beflirwortern dieser neuen Regelung wiedergege-
ben werden. Diese Diskussion soll das Thema der schu-
lischen Mitbestimmung und gleichberechtigten Teilhabe
von Schiilerinnen und Schiilern in den Fokus der Diskus-
sion riicken und damit die systemische Ebene des Unter-
richtsgegenstandes in den Blick nehmen.

In einem Rollenspiel (4. DS - vgl. M 22 - M 30) soll der
Ablaufeiner Schulkonferenz zum Thema Handy-Nutzung
in der Schule simuliert (Handlungskompetenz) und
die Interessen aller an der Schulkonferenz beteiligten
(Schulleiter, Schiiler-, Eltern- und Lehrervertreter) auf
der Grundlage der vorliegenden Rollenkarten (M 26, 27,
28, 29) herausgearbeitet und somit die perspektivische
Betrachtung und Urteilsbildung geschult werden (Was
ist moglich?).

Die Schiilerinnen und Schiiler, die nicht aktiv an der Dis-
kussion beteiligt sind, sollen die Ergebnissicherung der
Diskussion bernehmen, indem sie die Argumente fir
die jeweilig beobachtete Position notieren. Ein guter
Schiiler | eine gute Schiilerin kann sich sicherlich mit
der anspruchsvollen Rolle des Schulleiters anfreunden,
ein eher zurlickhaltender Schiiler | eine zuriickhaltende
Schiilerin wird eher die Aufgabe des Beobachters iiber-
nehmen wollen (Binnendifferenzierung).

Auch die Identifikation der eingeplanten Urteilskriterien
(vgl. M 28) ist von groRer Bedeutung, dient sie doch auch
dem einzelnen Schiiler bzw. der einzelnen Schiilerin als
Malistab fiir die personliche Beurteilung und Bewertung
(Was soll sein?), d.h. der Urteilskompetenz. Die Fiich-
tersche »Bewertungs-Raute« fithrt den Schiilerinnen
und Schiilern eindricklich vor Augen, dass Forderungen
und MaRnahmen unter Beriicksichtigung verschiedener
Urteilskriterien unterschiedlich beurteilt werden kénnen.
Im Mittelpunkt der 5. DS steht die mégliche Uberarbei-
tung der aktuellen Schulordnung (Was soll sein?). Auf
der Basis des erarbeiteten Wissens kénnen die Schiile-
rinnen und Schiiler nun ihre Interessen artikulieren, in-
dem sie die geltenden Regelungen zur Handy-Nutzung
an ihrer Schule in gruppenteiliger Arbeit auf den Prif-
stand stellen und einen neuen mdglichen Passus fiir
ihre Schulordnung formulieren (Handlungskompetenz).

Abb. 3 Placemat: »Vier Personen notieren auf ein vorgefertigtes Blatt ihre Definition des Begriff, ohne miteinander zu sprechen.
AnschliefSend werden die Ergebnisse in der Mitte des Placemats zu einem Gruppenergebnis zusammengefasst.«

ERGEBNIS SCHULER/-IN 1

GRUPPENERGEBNIS

¥ NI-[43T1NHDS SINGIDI]

ERGEBNIS SCHULER/-IN 3

ERGEBNIS SCHULER/-IN 2
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Abb. 4 HANDY-NUTZUNG IN DER SCHULE - DEMOKRATISCHE ERZIEHUNG UND SCHULE

Schritte

Inhalte

Methode | Material | Kompetenzen

1. Doppelstunde: Was ist?
Handynutzung an der Schule - ein Pro-
blem?

- Erfassung der Prikonzepte der Schii-
lerinnen und Schiiler zur Handynut-
zung an der Schule

- unterschiedlicher Umgang der Schu-
len mit der Handynutzung

- Prikonzepte: Handynutzung in Schulen - was
ist erlaubt?

- Prikonzepte: Moglichkeiten der Mitbestim-
mung von Schiilerinnen und Schiilern M 1-M 7)
- Placemat-Methode (Abb. 3)

2. Doppelstunde: Was ist?
Handynutzung an der Schule: gesetzli-
che Regelungen und Schulordnungen

Rechtliche Regelungen zur Nutzung
von Handys

- Schulgesetz

- Schulkonferenz mit Drittelparitit
(Organ der Mitbestimmung)

- tatsdchliche Regelungen an der
Schule: Schulleitung | Gesamtlehrer-
konferenzbeschliisse (GLK)

- Erarbeitung von Basiswissen

- Analysekompetenz (M 8 - M 15)

- Konfrontation mit Prikonzepten
- Mindmap vervollstindigen (M 15)

3. Doppelstunde: Was ist moglich?
Demokratische Erziehung und Schule -
mehr Demokratie wagen?

- Bildungsplan: Demokratieerziehung
- Kontroverse zur Drittelparitdt in der
Schulkonferenz

- Pro- und Contra-Debatte (M 16 -M 21)
- Streitgesprach
- Erste Urteilskriterien entwickeln (Prikonzepte)

4. Doppelstunde: Was soll sein?
Handynutzung an der Schule - im Un-
terricht und in den Pausen - die Schul-
konferenz tagt

- Diskussion in der Schulkonferenz

- Fallbeispiel

- Rollenspiel (M 21 - M 30)

- Differenzierungsmaoglichkeit
- Urteilskriterien (M 28)

5. Doppelstunde:
Update fiir die Schulordnung?

- Uberarbeitung der Schulordnung
- Mitarbeit und Kommunikation der
neuen Regelung durch die SMV

- Gestaltungsaufgabe
- Gruppenarbeit (M 31 - M 306)
- »think-pair-share-Methode«

Kompetenzen: Analyse-, Methoden-, Handlungs- und Urteilskompetenzen

Die »think-pair-share-Methode« sorgt hier fiir eine hohe
unterrichtliche Aktivitat aller Schiilerinnen und Schiiler.
Abschliel3end gilt es zu reflektieren, wie man die Rege-
lungen dieser neuen Regelung bestmoglich in der Schule

kommunizieren kann, um deren Akzeptanz zu steigern.
Optimalerweise greift die SMV die Ideen der Klasse auf

Abb. 5

Ergebnissicherung: Handynutzung an der Schule?

.|

Verbote

und stellt sie in einer der ndchsten Schulkonferenzen zur
Diskussion. Das simulative Handeln konnte somit in rea-
les politisches Handeln miinden und ein Beispiel fiir er-
folgreiche schulische Mitbestimmung darstellen.

- landesweites Verbot wie z.B. in Bayern
- Regelungen durch die Schulordnungen
der jeweiligen Schulen

- in Pausen [ auf dem Schulgeldnde

- im Unterricht

1

Sinnvoller Einsatz (Gebote)

- Anforderungen des Bildungsplans

- Schulung des verantwortungsvollen Um-
gangs mit digitalen Medien

- Respekt vor der Privatspére | Freiheit des
einzelnen Schiilers | Schiilerin

- Ablenkung vom Lernen
- Konsumzwang
- Mobbing, u.a.

- Schulung der demokratischen Partizipation

»Chancen der Nutzung erkennen und anwenden,
Chance der Mitbestimmung | des Demokratie-

»Gefahr des Missbrauchs sei zu grofS« lernens«

Partizipation

Akzeptanz |

Realisierbarkeit Gerechtigkeit

Legalitdt
Effektivitdt

Freiheit Nachhaltigkeit
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DEMOKRATISCHE ERZIEHUNG UND SCHULE

Handynutzung an der Schule - ein Problem?

M 3 Handynutzung im Unterricht, Beim ersten Miinchner Schiiler-ha-
ckathon zum Thema Bildung in der Wayra Academy setzten 4o Schiiler ver-
schiedene Projekte um, die die Schule digitaler und das Lernen zeitgema-
Rer machen sollen.

M1 Handynutzung im Klassenzimmer, Miinchen 2017
© picture alliance | MITO images RF | Niedring/Drentw

M 2 Philippe Wampfler: »Handys aus der Schule aus-
zuschlielRen, ist ein Witz«

79 Prozent der 1- bis 17-Jdhrigen in Deutschland besit-
zen (...) ein internetfihiges Smartphone. Was aus dem
Alltag der Jugendlichen nicht mehr wegzudenken ist,
sorgt in der Schule fiir grof3e Verunsicherung und oft-
mals auch fiir Streit. Viele Eltern und Lehrkrifte sehen im
Smartphone mehr die Ablenkung durch WhatsApp und
Co. als ein Lernmittel. (...)

Wie sich Smartphones und Tablets in den Unterricht in-
tegrieren lassen, zeigt das Beispiel einer Gesamtschule
im nordrhein-westfélischen Xanten-Sonsbeck. Dort se-
hen Schilerinnen und Schiiler im Chemieunterricht Ex-
perimente auf YouTube, im Sportunterricht zeichnen sie
Bewegungsabliufe auf und werten sie aus. Im Fach In-
formatik diskutieren die Schiilerinnen und Schiiler tiber
den Datenschutz bei WhatsApp (vgl.: Welt). Damit lehrt
die Schule einen verantwortungsvollen Umgang mit den
Geriten, die ein GroRteil der Schiilerinnen und Schiiler
stets bei sich tragt, statt sie zu verbieten. Zukiinftig, da-
rin sind sich viele Bildungsexperten einig, wird es immer
weniger darum gehen, ob Smartphones in der Schule
genutzt werden diirfen, sondern vielmehr darum, welche
Methoden der Integration in den Unterricht die besten
sein konnten.

© www.netzwerk-digitale-bildung.de/information|schule/smartpho-
nes-im-unterricht/
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© Florian Peljak, picture alliance | Sueddeutsche Zeitung Photo, 2017

M 4 Wenke Bohm: » Handy-Verbot an Stuttgarter
Schulen. Schiiler wiinschen sich mehr Vertrauen «, StZ
21.12.2014

Dani Amsih ist engagiert, aber manchmal ist der Spre-
cher des Stadtjugendrates auch ein kleiner Rebell — etwa,
wenn es um das strikte Handyverbot an seiner Schule,
dem Wirtschaftsgymnasium West, geht. »Wenn es we-
nigstens ordentlich begriindet wdre. Aber so kann ich das ein-
fach nicht nachvollziehen«, sagt er. So denken viele Schii-
ler, auch nach den Vorfillen, tiber die die Stuttgarter
Zeitung in dieser Woche berichtete — und die Debatten
auslosten: Mit Smartphones hatten Schiiler in Toiletten
gefilmt, Gesprache mit Lehrern waren mit Handys aufge-
zeichnet worden — und in soziale Netzwerke gestellt oder
damit gedroht worden. Viele Schulen sehen sich in ihrem
Handyverbot bestétigt. (...) »Ich habe mich ans Regierungs-
prdsidium gewendet — und die Schulordnung wurde gednderte,
berichtet der 18-Jdhrige Amsih.

Das Regierungsprisidium bestétigt auf Nachfrage: Geld-
strafen sind in solch einem Fall nicht zuldssig. Dafiir gebe
es keine Rechtsgrundlage. Moéglich seien Erziehungs-
und OrdnungsmafRnahmen nach Paragraf go des Schul-
gesetzes — vom Nachsitzen bis zum Schulausschluss.
Das Wirtschaftsgymnasium reagierte sofort. Heute gebe
es nur noch piddagogische MaRnahmen, sagt der neue
Schulleiter Thilo Lang. Die Gesamtlehrerkonferenz ent-
scheide jetzt dariiber, wie die neuen Regeln fiirs Handy
aussehen werden. (...)

Ein klares Verbot gibt es mittlerweile auch am Elly-Heuss-
Knapp-Gymnasium in Bad Cannstatt. Friiher sei es in
der Mittagspause in der Aula noch erlaubt gewesen, das
Handy zu nutzen, doch im Frihjahr 2014 sei das gedndert
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M 5 Handynutzung auf dem Pausenhof, Miinchen 2017
© picture alliance | MITO images RF | Niedring/Drentw

worden sagt Marius Gschwendtner, ebenfalls Mitglied
des Jugendrates. Inzwischen habe es sich eingespielt. Ei-
nige Lehrer wiirden bei den grof3en Schiilern schon mal
ein Auge zudriicken, berichtet er. Die gelockerte Hand-
habung am Elly-Heuss-Knapp kann durchaus auch prak-
tische Griinde haben. Denn wie der 16-jdhrige Jugend-
rat berichtet, sind die Privathandys der Schiiler hin und
wieder fiir Recherchen im Unterricht sehr willkommen
— auch weil es nicht tberall in der Schule Internet gebe.
Auch Aufgaben und Infos wiirden bisweilen tber Inter-
netdienste wie WhatsApp verschickt.

Im katholischen Mddchengymnasium Sankt Agnes und
im Evangelischen Mérike-Gymnasium sind Handys eben-
falls ein No-Go. »Auch in der Pause oder Mittagspause diirfen
wir die Handys in der Schule nicht benutzen«, sagt Simone
Steinbach, eine der Schulsprecherinnen vom Agnes. Wird
man erwischt, werde das Telefon einkassiert und spater
wieder ausgehidndigt, berichten sie und Patricia Roth
vom Morike-Gymnasium. (...) Amsih plddiert dafir, den
Schiilern grundsitzlich Vertrauen entgegen zu bringen
und notfalls einzelne Verst6Re zu ahnden.

©  www.stuttgarter-zeitung.definhalt.handy-verbot-an-stuttgarter-
schulen-schueler-wuenschen-sich-mehr-vertrauen.12a8d5d3-648f-
4333-99fb-705b5a6c9ed6.html, Stand: Dezember 2014

AUFGABEN:

1. Fertigt in 4-er-Gruppen unter Berlcksichtigung von M
1-M6 ein »Placemat« zum Thema »Handynutzung in der
Schule?« an. Einigt euch dabei auf drei Aspekte und stellt
diese vor.

2. Recherchiere die Handyregeln an eurer Schule (Schul-
ordnung, Beschliisse) und deren Umsetzung.

3. Fillle den Fragebogen M 7 aus und diskutiere die Er-
gebnisse der Befragung in der Klasse

DER BEUTELSBACHER KONSENS IM GK- UND WBS-UNTERRICHT

M6 Heimliche Aufnahme eines Schiilers im Klassenzim-
mer, Miinchen 2017
© picture alliance | MITO images RF | Niedring/Drentw

M 7 Handynutzung in der Schule?

Vorschlag ja | nein | Begriindung

Es sollte ein absolutes Handyver-
bot in der gesamten Schule geben.

Nur die Oberstufenschiiler|-innen
sollen das Handy benutzen diirfen.

Alle Schiiler ab Klasse 7 diirfen das
Handy in den Pausen benutzen.

Handys diirfen zum Einsatz im
Unterricht benutzt werden, an-
sonsten bleiben sie aus.

Mein Vorschlag:

4. Entwickelt in Kleingruppen eine Strategie, um die
bestehende Handyregeln an eurer Schule zu veridndern.
Erklart und diskutiert euer mogliches Vorgehen vor der
Klasse.

5. Ein »Elevater Pitch« ist eine Methode, jemandem einen
Sachverhalt wihrend einer Aufzugfahrt (ca. 6o Sekun-
den) vorzustellen. Erstelle eine EP zum Thema »Probleme
der Handynutzung an der Schulex.

6. Nennt drei Themen, (iber die ihr an der Schule noch
gerne mitbestimmen wiirdet. Begriindet eure Meinung.
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Handys in der Schule - gesetzliche Regelungen

und Schulordnungen

M 8 Ist das an deiner Schule erlaubt?

Félle ja nein | weifS ich

nicht

1. Max hat im Unterricht mit seinem
Freund WhatsApp-Nachrichten ausge-
tauscht. Daraufhin nimmt seine Lehre-
rin Frau Aufpasser ihm das Handy ab.

2. Leon ist mal wieder beim Anschauen
von Youtube-Filmen im Unterricht er-
wischt worden. Herr Streng ist genervt:
»Du kannst dir das Handy ndchste
Woche bei der Schulleiterin persénlich
abholen.«

3. Frau Wichtig sieht, dass Luisa ein
Handy in der Hosentasche trdgt: »Das
ldsst du mal schén zu Hause, Luisa.
Handys haben in der Schule nichts
verloren.«

4. Herr Fuchs hat die Nase voll: Weil
Leonies Handy mal wieder im Unter-
richt geklingelt hat, hat Herr Fuchs sie
am Freitag zum Nachsitzen einbestellt.

5. Robert hat seine Mitschiiler auf
der Toilette gefilmt und auf Youtube
gestellt. Sein Schulleiter verwarnt ihn
und droht ihm bei einer abermaligen
Verfehlung den Schulausschluss an.

6. Fiir Herrn Krass ist der Fall klar:
Clara soll 2 Euro in die Klassenkasse
zahlen, weil sie im Unterricht leise ih-
ren Lieblingssong gehort hat.

Mg Schulgesetz Baden-Wiirttemberg

§ 23 Rechtsstellung der Schule

(2) Die Schule ist im Rahmen der Vorschriften dieses Ge-
setzes berechtigt, die zur Aufrechterhaltung der Ordnung
des Schulbetriebs und zur Erfiillung der ihr tibertragenen
unterrichtlichen und erzieherischen Aufgaben erforderli-
chen Mallnahmen zu treffen und o6rtliche Schulordnun-
gen, allgemeine Anordnungen und Einzelanordnungen
zu erlassen. Inhalt und Umfang der Regelungen ergeben
sich aus Zweck und Aufgabe der Schule. (...)

© www.recht.de
M 10 Kultusministerium Baden-Wiirttemberg

Das Kultusministerium stellt klar, dass ein Handy bei
schulordnungswidrigem Gebrauch, vor allem wihrend
der Unterrichtszeit, der Schiilerin oder dem Schiiler zwar
weggenommen werden kann, dass es aber nach dem Un-
terricht dem Berechtigten zuriickgegeben werden muss.
Weder § 23 Abs. 2 SchG noch § go SchG autorisieren die
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M 11 Die Handys der Auszubildenden in Sindelfingen liegen
an der Gottlieb-Daimler-Schule am Technischen Schulzentrum
wihrend des Unterrichts in einer Kiste. ~ © picture alliance | dpa

Schule, das Handy gegen den Willen der Berechtigten ei-
nige Tage zurlickzubehalten.

© https:/[lehrerfortbildung-bw.de|st_recht/weit/handy|

M 12 Generelles Handyverbot an Schulen?

Laut dem baden-Wiirttembergischen Schulgesetz ist ein
generelles Handyverbot an Schulen nicht méglich, weil
es sich nicht aus dem Zweck und der Aufgabe der Schu-
le begriinden ldsst. Das Mitbringen eines Smartphones
kann also nicht verboten werden. Die Schule darf aber
erforderliche MaRBnahmen treffen, um den Schulbetrieb,
also zum Beispiel den reibungslosen Ablauf des Unter-
richts, zu gewdhrleisten. Die Lehrerinnen und Lehrer kén-
nen also verlangen, dass die Schiiler ihr Handy wihrend
dem Unterricht ausschalten und es gegebenenfalls sogar
wegnehmen! Das Gerit miissen sie aber direkt nach dem
Unterricht (i. d. R. noch am selben Tag) wieder zuriickgeben
oder es an die Erziehungsberechtigten aushédndigen.
Vorsicht: In Prifungen (vor allem im Abitur oder bei Ab-
schlusspriifungen) gilt das Mitfithren von Handys bereits
als Tduschungsversuch - auch wenn es ausgeschaltet ist.
Auch in den Pausen kann die Schule Einschrinkungen
fiir die Handynutzung vorgeben. Wenn es an einer Schule
z.B. Probleme mit Handys gibt, kann die Schule auch hier
ein Verbot aussprechen.

©  www.handysektor.de[paedagogeneckelhandyordnung/handy-in-
der-schule-regelungen-der-bundeslaender.html
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M 13 Die Schulkonferenz in Baden-Wiirttemberg

Die Schulkonferenz ist an allen 6ffentlichen Schulen Ba-
den-Wiirttembergs eingerichtet. Die Zahl der Mitglieder
richtet sich nach der GroRe der Schule. Seit dem Schul-
jahr 2014/15 entsenden Lehrer, Eltern und Schiiler die
gleiche Anzahl an Vertretern in die Schulkonferenz. Die
Neuregelung erfillt eine Ankiindigung aus dem griin-ro-
ten Koalitionsvertrag (2011) und sieht vor, dass an Schu-
len mit mindestens 14 Lehrkriften in der Schulkonferenz
neben dem Schulleiter, dem Vorsitzenden des Elternbei-
rates und dem Schilersprecher die Lehrer-, Eltern- und
Schiilerschaft mit jeweils drei Sitzen vertreten sind. Fiir
kleinere Schulen ist ebenfalls eine parititische Beset-
zung geregelt. Vor diesem Schuljahr hatten die Lehrkraf-
te gemeinsam mit dem Schulleiter eine Mehrheit. Mit der
jetzt beschlossenen Drittelparitit kann sich eine Gruppe
allein nicht mehr durchsetzen. Entscheidungen, die von
der Schulkonferenz beschlossen werden miissen, erfor-
dern nun einen Konsens zwischen Lehrern, Eltern und
Schiilern und erfahren damit eine breite Legitimation.
Schiiler, die Mitglied der Schulkonferenz sind, miissen
mindestens der siebten Klasse angehéoren.

Die Schulkonferenz beschliefl$t unter anderem (iber die
Anforderung von Haushaltsmitteln gegeniiber dem
Schultriger, die Hausordnung, die Durchfiihrung pad-
agogischer Tage und die Teilnahme an Schulversuchen.

©  vgl.  https:[|de.wikipedia.org/wiki/Schulkonferenz#Baden-W.
C3.BCrttemberg

M 14 Das Regierungspriasidium Stuttgart informiert

Die Schulkonferenz soll als Gremium die Schule in ihrer
Gesamtheit abbilden und so sind alle am Schulleben
Beteiligten vertreten. Paragraph zwei der Schulkonfe-
renzordnung gibt je nach GréRe der Schule vor, wie viele
Vertreter von Eltern, Schiilern und Lehrkriften und bei
den beruflichen Schulen fiir die Berufserziehung Mit-
verantwortlichen in die Schulkonferenz hineingewihlt
werden. Die Amtszeit dauert bis zum Ende des laufen-

AUFGABEN:

1. Fuille die Tabelle M 8 aus und diskutiere deine Antwor-
ten mit deinem Banknachbarn.

2. Erarbeitet in Kleingruppen jeweils eine Kurzprdsenta-
tion:

a) Gruppe A: Arbeitet aus den Materialien M g - M 12 die
rechtlichen Grundlagen der Handynutzung in der Schule
heraus.

b) Gruppe B: Arbeitet aus den Materialien M 13 - M 15 die
Informationen zur Schulkonferenz heraus. Vervollstdn-
digt zur Prdsentation die Mindmap M 15.

DER BEUTELSBACHER KONSENS IM GK- UND WBS-UNTERRICHT

M 15 Die Schulkonferenz - eine Mindmap

Zusammensetzung Aufgaben

Schulkonferenz

Paritdt Sonstiges

den Schuljahres. Die Schulkonferenz tritt mindestens
einmal im Schulhalbjahr zusammen und wird vom Vor-
sitzenden, also von der Schulleiterin oder vom Schullei-
ter, einberufen und gefiihrt. Die Schulkonferenz kann
in einigen Fragen bindende Entscheidungen treffen, so
zum Beispiel dem Unterrichtsbeginn, in einigen Fragen
ist die Schulkonferenz anzuhéren, zum Beispiel bei der
Anschaffung von Beamern und manche Fragen werden
in der Gesamtlehrerkonferenz beschlossen, dann in der
Schulkonferenz beraten und bediirfen des Einverstind-
nisses der Schulkonferenz, dazu gehort der Erlass der
Hausordnung. Auch bei der Schulleiterbesetzung wird
die Schulkonferenz bereits am Auswahlverfahren betei-

ligt.

©  https:|[rp.baden-wuerttemberg.de/Themen|Bildung|Eltern|Eltern-
mitwirkung/Seiten/_Schulkonferenz.aspx

3. In die Schulkonferenz diirfen nur Schiilerinnen und
Schiiler ab der 7. Klasse gewihlt werden. Diskutiert diese
Regelung in der Klasse.

4. Erortere unter Beriicksichtigung vom M 13 - M 15 die
Einfiihrung der sogenannten »Drittelparitit« in der

Schulkonferenz.

5. Erstellt dazu eine gemeinsame Pro- und Contra-Tabel-
le und gebt Griinde fiir eure Argumentationen an.
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Demokratische Erziehung und Schule -
mehr Demokratie an der Schule wagen?

M 16 Kultusministerium Baden-Wiirttemberg
(2016): »Ficheriibergreifende Themen: Demo-
kratieerziehung«

Demokratie lebt vom Engagement ihrer Biirge-
rinnen und Biirger. Keine andere Herrschafts-
form ist so auf Mitwirkung angewiesen wie die
Demokratie. Demokratie schafft Freiheit, Mit-
bestimmung und Gerechtigkeit und erfordert
bewusstes Handeln ihrer Biirgerinnen und Biir-
ger, das getragen ist von der Verantwortung
gegeniiber den Mitmenschen. Ubernahme von
Verantwortung ist unverzichtbar fiir das Funk-
tionieren von Demokratie und kann nicht frih
genug erlernt werden. Schule hat die Aufgabe,
junge Menschen zu selbstverantwortlichem und
demokratischem Handeln in der Gesellschaft
zu befihigen. Dazu gehort die Vermittlung von
Kenntnissen (ber politische, historische, ge-
sellschaftliche und wirtschaftliche Strukturen
und Entwicklungen. Zudem geht es darum, dass Schi-
lerinnen und Schiler in der schulischen Gemeinschaft
Zugehorigkeit und Anerkennung erfahren und Verant-
wortungsbewusstsein entwickeln. In diesem Zusammen-
hang erleben und praktizieren Schiilerinnen und Schiiler
Demokratie altersgemdl in unmittelbarer schulischer
Mitwirkung, beispielsweise (ber Schiilermitverantwor-
tung, Klassenrat, Schulverfassung, Kooperationen mit
auRerschulischen Partnern oder Patenschaften — ebenso
wie als Gesellschafts- und Regierungsform. Ziel dabei ist
es, die Konflikt-, Kritik- und Entscheidungsfihigkeit als
Voraussetzung fiir demokratisches Handeln zu férdern.
Leitgedanken und Kompetenzfelder zur Demokratie-
und Werteerziehung sind in den Bildungspldnen aller
Schularten verankert. Die Bildungsplane eréffnen den
Schulen dariiber hinaus Freiriume, um im Rahmen des
Schulcurriculums demokratischen Kompetenzerwerb
durch konkrete Schulentwicklungsprojekte, Schulpro-
gramme oder die Beteiligung an Wettbewerben einzu-
tiben und zu vertiefen. Bis 2007 nahmen Schulen aus
Baden Wiirttemberg am BLK-Programm »Demokratie
lernen und leben« mit Projekten wie Klassenrat, Service
Learning und Deliberationsforum (=Diskussionsforen)
teil. Die dabei erarbeiteten Praxisbausteine kdnnen ein-
gesehen werden unter Demokratie lernen und leben. In
der Nachfolge dieses Projekts unterstiitzt das Kultus-
ministerium etwa MalRnahmen zum »Service Learning«
(»Lernen durch Engagement«) und Projekte wie »Schu-
le ohne Rassismus — Schule mit Courage« oder »Junior-
wahl«an Schulen.

© www.km-bw.de/,Len|Startseite/Schule/Demokratieerziehung
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M 17 Demokratieerziehung in der Praxis

© Thomas PlafSmann, 2002

M 18 Dirk GroR-Langenhoff: » Mehr Mitspracherecht
fiir Schiiler und Schiilerinnenc, Deutschlandfunk, 4.3.2017

Schiilervertretungen sollen fiir mehr Demokratie an
deutschen Schulen sorgen, indem sie die Interessen der
Schiilerinnen und Schiiler gegentiber den Lehrern trans-
portieren. Schilervertreter Luca Samlidis wiinscht sich
aber noch mehr Mitspracherecht, zum Beispiel wenn es
um die Gestaltung der Lehrpldne geht. (...) Schilerspre-
cher Luca Samlidis hilt die Schiilervertretung fiir duf3erst
wichtig, weil es das einzige Gremium an seiner Schule
sei, das die Interessen der Schiilerinnen und Schiiler ver-
tritt. »Das auf ganz verschiedenen Ebenen. Ganz wichtig natiir-
lich: in der Schule. Da geht es darum, dass sechs Leute bzw. je
nach SchulgrdfSe auch weniger von den Schiilerinnen und Schii-
lern in der Schulkonferenz, im hochsten Entscheidungsgremium,
sitzen. Zum Beispiel aber auch in Fachkonferenzen, wenn sich
Lehrerinnen und Lehrer, die ein einziges Fach zusammen un-
terrichten, sich treffen und iiber Schulbuchanschafffungen und
so weiter sprechen.« (...) Der Vorwurf von Schiilersprecher
Luca Samlidis vom Reichenbach-Gymnasium in Ennepe-
tal: Lehrplédne wiirden hiufig an der Lebenswirklichkeit
der Schiilerinnen und Schiiler vorbeigeplant. »Man sitzt
im Unterricht und fragt sich: Warum lerne ich das eigentlich ge-
rade? Also, brauche ich das fiir mein spdteres Leben? Und dann
gab es eine Diskussion zum Beispiel, da hat eine Schiilerin aus
Koln ja in einem sozialen Netzwerk gepostet, dass sie Gedichts-
analysen in fiinf Sprachen schreiben, aber sich nicht um Steuer-
erkldrungen kiimmern konnte. Und das ist auch der Punkt. Ein
bisschen mehr Lebensrealitdit.«

© www.deutschlandfunk.de/demokratie-an-der-schule-mehr-mitspra-
cherecht-fuer-schueler.680.de.html>dram:article_id=380670
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M 19 Maria Wetzel: »Eltern und Schiiler
konnen in der Schulkonferenz kiinftig nicht
mehr von Lehrern iiberstimmt werden.«, StN,
28.2.2014

In den Schulkonferenzen an den baden-wiirt-
tembergischen Schulen soll kinftig mehr
Gleichberechtigung herrschen: Schiiler, Eltern
und Lehrer werden in dem Gremium, das es
an jeder Schule gibt, zu je einem Drittel ver-
treten sein. (...) »Die paritdtische Verteilung der
Sitze in der Schulkonferenz gestaltet das Schulleben
demokratischer«, sagte Kultusminister Andreas
Stoch (SPD) (...) in Stuttgart. In der Schulkon-
ferenz bildeten die Lehrer bisher gemeinsam
mit dem Schulleiter die Mehrheit. Vom Schul-
jahr 2014/15 an kann sich diese Gruppe allein
nicht mehr durchsetzen. »Damit wird es kiinftig
notwendig, bei vielen fiir die Zukunft der Schule
bedeutsamen Fragen eine Verstdndigung zwischen
Lehrkrdften, Eltern und Schiilern zu finden«, sagte
Stoch. Die Landesregierung kommt damit der Forderung
des Landeseltern- und des Landesschiilerbeirats ent-
gegen. (...) »Fiir uns ist das ein Zeichen der Wertschdtzunge,
sagte Carsten Rees, stellvertretender Vorsitzender des
Landeselternbeirats. Damit werde eine von Eltern und
Schiilern schon lange erhobene Forderung erfiillt. Auch
Nico Méder, Vizechef des Landesschiilerbeirats, ist er-
leichtert, dass bei den Schulkonferenzen Schiiler, Eltern
und Lehrer kiinftig endlich gleichberechtigt sind. »Ich ver-
stehe gar nicht, warum das so lange gedauert hat,« sagt der
Schiiler an einem Wirtschaftsgymnasium. »Das ist eine
Verdnderung, die nicht einmal Geld kostet.« (...) Die bildungs-
politische Sprecherin der Griinen, Sandra Boser, erklirte:
»Die Schule ist nicht nur ein Lern-, sondern auch ein Lebensort.
Deshalb sollen Schiiler und Eltern diesen auch mitgestalten kéon-
nen. Das werde viele Jugendliche ermutigen, sich mehr einzu-
bringen.« (...). Die neue Regelung werde zu mehr Diskus-
sionen fithren, glaubt Schiilersprecher Mider. (...) Wenn
Schiiler fur Raucherecken oder SiiBigkeitenautomaten
pladierten, wiirden Eltern und Lehrer aber eher gemein-
sam dagegen stimmen.

Hinweis: Mittlerweile gibt es in Baden-Wiirttemberg eine Koalition aus
Biindnis go/Die Griinen und CDU. Derzeit ist Dr. Susanne Eisenmann
(CDU) Kultusministerin.

© wwuw.stuttgarter-nachrichten.de|

AUFGABEN:
1. Arbeite aus M 16 heraus, wie sich nach dem
Bildungsplan des Landes Baden-Wiirttemberg die Demo-

kratieerziehung an den Schulen gestalten soll.

2. Vergleiche die Ergebnisse aus Aufgabe 1 mit den Aus-
sageabsichten der Karikaturisten in M 17 und M 2o0.

3. Erarbeite eine Pro- und Contra- Tabelle zur Frage der
Drittelparitét in der Schulkonferenz (M 18, M 19, M 21).
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M 20 »Beteiligung ist alles!«

© Gerhard Mester, 2016

M 21 VBE (Lehrer/-innen-Verband): »Eltern und Schiiler
konnen jetzt den Lehrern die Richtung vorschreiben«

Der Verband Bildung und Erziehung (VBE) Baden-Wiirt-
temberg sieht mit Sorge, dass sich durch die Schulge-
setzinderung die Mehrheitsverhiltnisse in den Schul-
konferenzen zu Lasten der Fachleute verandern. Schiiler
und Eltern haben, wenn sie sich einig sind, das Zepter
in der Hand und erteilen den Lehrern Auftrige. Schule
wird heute gemeinhin als Dienstleistungsbetrieb ver-
standen, der sich an seinen »Kunden«, den Schiilern und
Eltern, auszurichten habe. Durch die Schulgesetzinde-
rung erhalten diese Kunden die Mehrheit im hdchsten
Beschlussorgan der Schule, in der Schulkonferenz, und
kénnen so — auch gegen den ausdriicklichen Willen der
Experten, der Lehrer an dieser Schule — die Marschrich-
tung vorgeben. Der VBE hilt es fiir iberzogen und sach-
lich falsch, dass Eltern und Schiiler den Lehrern ihren
Willen aufzwingen diirfen. (...) Eltern und Schiiler haben
durch die Schulgesetzinderung als »Kunden« eine Vor-
machtstellung bekommen.

© www.vbe-bw.de[pressemeldungen/ube-bedauert-neue-mehrheitsver-
haeltnisse-in-der-schulkonferenz|

4. Gestalte ein kurzes Streitgesprach zum Thema »Drittel-
paritir« zwischen einem Lehrerverbandsvertreter (M 21)
und dem Schiilersprecher (M 18). Stelle dazu den beiden
Diskutierenden als Moderator/-in jeweils zwei Fragen.

5. »Die Schule ist nicht nur ein Lern-, sondern auch ein Lebensort.
Deshalb sollen Schiiler und Eltern diesen auch mitgestalten kon-

nen.« (bildungspolitische Sprecherin der Griinen)

Beziehe dazu Stellung und recherchiere hierfiir Moglich-
keiten der Mitgestaltung an deiner Schule.
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Handynutzung an der Schule - im Unterricht
und in den Pausen - die Schulkonferenz tagt

M 22 Fallbeispiel: Szenario zur Handynutzung an der
Schule: »Die Schiilerschaft wiinscht sich eine Verin-
derung«

Nachdem die Schiilerinnen und Schiiler des Martin-Lu-
ther-Gymnasiums mitbekommen haben, dass Schiilerin-
nen und Schiiler an einem Stuttgarter Privat-Gymnasium
ab der 8. Klasse ihr Handy in den Pausen benutzen diir-
fen, forderten viele Schiiler ebenso die Einfithrung dieser
liberalen Regelung. Die Schiilerinnen und Schiiler haben
ihre Klassensprecher aufgefordert, das Thema im Schii-
lerrat zu besprechen. Im Schiilerrat hat man das Thema
aufgegriffen und beschlossen, eine Umfrage in der Schii-
lerschaft durchzuftihren. Das Ergebnis war eindeutig: 74
Prozent der Befragten will die Schulordnung geédndert
und somit die Benutzung der Handys in Pausen erlaubt
wissen. Der Schiilerrat bespricht nun das weitere Vor-
gehen: Die Klassensprecher sollen ihre Klasse (iber das
Thema informieren und in der Klassenschiilerversamm-
lung soll das Ergebnis thematisiert werden. Die Schul-
sprecherin Hannah und ihr Stellvertreter Moritz wollen in
ihrem ndchsten Gesprach mit dem Schulleiter Giber den
Wunsch der Schiilerschaft sprechen, die Schulordung
diesbeziiglich zu dndern. Ebenso wird im Schiilerrat be-
schlossen, einen Arbeitskreis einzurichten, der sich mit
der Neuregelung der Nutzung von Handys auseinander-
setzt. Ziel ist es, das Thema auf der nichsten Sitzung der
Schulkonferenz zu diskutieren und dazu einen Beschluss
zu fassen. Zur Vorbereitung recherchieren die Schiler/-
innen nach Argumenten im Internet. (Autorinnentext)

M 23 Computerzeitschrift c‘t: »Wissenschaftliche
Untersuchung zum Einsatz von Mobilgerdten im
Unterricht«

Ein Verbot von Mobilgeriten an Schulen kénnte sich ei-
ner aktuellen Studie zufolge positiv auf die Leistungen
der Schiiler auswirken. 16-jahrige Schiiler hitten durch-
schnittlich 6 Prozent bessere Ergebnisse erzielt, lautet
das Resultat von Forschern der »Londoner School of Econo-
mics«. Das entspreche ungefihr dem Effekt einer zusitz-
lichen Unterrichtswoche im Schuljahr.

Griinde dafiir sehen die Wissenschaftler in dem hohen
Ablenkungsfaktor privater Mobilgerite: Mit Messen-
gern, Spielen und Social-Media-Anwendungen werde die
Aufmerksamkeit schnell absorbiert und von schulischen
Belangen abgezogen. Besonders positiv hitten sich Ver-
bote bei leistungsschwicheren Schiilern sowie solchen
aus einkommensarmen Familien ausgewirkt — das Leis-
tungsplus liege hier doppelt hoch so wie beim Durch-
schnitt. Bei ohnehin schon besonders guten Schiilern sei
hingegen kaum ein Effekt zu bemerken.

© www.heise.de[newsticker/meldung/Studie-Handyverbot-an-Schu-
len-verbessert-Leistungen-2654227.html
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M 24 »War anders gemeint, Frau Wanka!« (Johanna Wanka,
CDU, Bundesbildungsministerin) ~ © Heiko Sakurai, 13.10.2016

M 25 Madlen Jehle: » Handyverbot an Schulen sinn-
voll?«, Schwarzwilder Bote 3.4.2017

Gibt es denn tberhaupt gute Griinde, das Handyverbot
an Schulen aufzuheben? Ja, definitiv, lautet die Antwort.
Denn trotz der Regel, dass die Telefone wihrend der
Schulzeit ausgeschaltet sein miissen, finden Schiiler im-
mer wieder Wege, das Verbot zu umgehen. Dass es nicht
erlaubt ist, stachelt sie dabei nur noch mehr an und es
fordert sie heraus, das Handy heimlich zu benutzen.
Wichtiger ist jedoch, dass die Schulen mit der Zeit gehen
sollten. Handys gehoren inzwischen schon lange zu un-
serem tiglichen Leben und nehmen einen recht grol3er
Teil davon ein. Die Digitalisierung schreitet unermidlich
voran, an einigen Schulen werden nach und nach Tablets
eingefiihrt und Computer sind inzwischen Standard.
Man kénnte den Schiilern praktisch nebenbei den Um-
gang mit Smartphones beibringen. Dabei darf man kei-
nesfalls die sinnvolle Nutzung der Handys (ibersehen. So
sind alle neueren Handys internetfihig, was Recherchen
erheblich erleichtern wiirde, da man nicht jedes Mal in
einen der Computerrdume misste. Bei den teuren Ta-
blets ist es oft nicht moglich, sie an der ganzen Schule
einzufiihren, die Smartphones der Schiiler hingegen
werden privat gekauft, sind leicht, handlich und flexibel
einsetzbar. Schlussendlich gilt, dass Handys im Unter-
richt sowohl positive als auch negative Seiten haben. Na-
trlich stéren sie und kdnnen auch die Ursache fiir Streit
sein, aber im Unterricht kdnnen sie praktisch eingesetzt
werden. Es sollte kein striktes Handyverbot geben (...).
© www.schwarzwaelder-bote.definhalt.rottweil-handyverbot-an-
schulen-sinnvoll.604¢3471-23dc-43aa-b7aa-ca75708co94b.html,
die Autorin ist Schiilerin der g. Klasse des Gymnasiums Schramberg
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/
M 26 Rollenkarte

Schulleiter/-in

Du ... begriifdt die gewdhlten Vertreter|-innen der Schulkonfe-
renz,

- leitest die Sitzung,

- fasst am Ende der Diskussion die wesentlichen Argumente der
Teilnehmer zusammen,

- formulierst nach der Diskussion den bzw. die Antrdge, iiber die
abgestimmt werden soll,

- fiihrst die Abstimmung durch und gibst das Ergebnis bekannt,
- du beendest die Sitzung.

(Vorschlag: Du stehst einer Neuregelung eher skeptisch gegen-
iiber, da du immer wieder mit Regelversti[Sen bei der Handy-
nutzung zu tun hast. Du willst, dass sich die Schiiler in den Pau-
sen unterhalten bzw. miteinander spielen.)

M 29 Rollenkarte

Schiiler/innenvertreter/-in

Du ... vertrittst die Meinung der Mehrheit der Schiiler/-innen
und argumentierst fiir eine grofSziigigere Regelung zur Handy-
nutzung zumindest in den Pausen.

- du gibst auch die Gegenargumente wieder und entkrdftigst
deren Argumente.

(Vorschlag: Du bist fiir die Handynutzung in den Pausen, wo
maglich aber auch im Unterricht. Gemeinsam mit den Lehrern|-
innen wollt ihr, dass der sinnvolle Umgang mit den Smartphones
im Unterricht behandelt wird. Altere Schiiler/-innen sollen jiin-
geren helfen, sinnvoll mit den Handy umzugehen und sich ge-
gen mdgliche Gefahren wie Datenmissbrauch und
Cybermobbing zu schiitzen.)

M 27 Rollenkarte

Lehrer/-innenvertreter/-in

Du vertrittst die Meinung der Mehrheit der Lehrer|-innen, die
sich in einer Gesamtlehrerkonferenz dazu entschlossen hat, die
Handynutzung auf dem Schulgeldnde generell zu untersagen.
Dem Einsatz der Smartphones im Unterricht konnt ihr zustim-
men, wenn der Lehrer bzw. die Lehrerin dies ausdriicklich anord-
net. Die Betrugs- und Mobbinggefahren im und aufSerhalb des
Unterricht sind deiner Meinung nach aber zu grof. Es soll nicht
stindig aufs Handy gestarrt werden.

(Vorschlag: Gegeniiber einer Nutzung der Handys in den Pausen
und Hohlstunden hast du grofSe Bedenken, da du denkst, dass
die Gefahren iiberwiegen und die Gesprdche unter den Schiilern
leiden wiirden.)

-

M 28 Bewertungskriterien o
Gerechtigkeit

Effektivitat

Legalitdt

Bewertungsraute

nach: Andreas Fiichter Akzeptanz
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Rechtmdfigkeit |
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M 30 Rollenkarte

Elternvertreter/in

Du ... vertrittst die Meinung der Mehrheit der Elternschaft, die
dafiir plddiert, dass die Schule den sinnvollen Umgang mit den
digitalen Medien vermitteln soll.

- du findest es nicht tragbar, wenn es an der Schule zwar eine
Regelung gibt, die aber nicht konsequent eingehalten und iiber-
wacht wird.

- du bist daran interessiert, dass deine Kinder in Notfdllen er-
reichbar sind und sich melden kénnen.

(Vorschlag: Du willst eine grofziigigere Losung, aber auch, dass
die Schule den sinnvollen Umgang mit den digitalen Medien
lehrt.)

-

AUFGABEN:

1. Szenario: Auf der Tagesordnung der nichsten Schul-
konferenz steht das Thema: »Handynutzungin den Pau-
sen«. Gestaltet eine Schulkonferenzsitzung zu diesem
Thema, indem ihr zunichst in vier Kleingruppen die
Rollen (M 26, M 27, M 29, M 30) vorbereitet und dann
die Sitzung durchftihrt. Besetzt die Rolle der Schiler-,
Eltern- und Lehrervertreter jeweils dreifach. Der bzw.
die Verbindungslehrer/in ist anwesend, allerdings ohne
Stimmrecht. Dazu: M 22 - M 25,

2. Die restlichen Schiiler beobachten jeweils einen
Vertreter/-in und notieren dessen/deren Argumente.

3. Bewertet mithilfe der Kriterien aus M 28, ob die Han-
dynutzung ab der 8. Klasse in den Pausen erlaubt sein
soll. Vergleicht diese Ergebnisse mit euren Eingangs-
meinungen (z.B. M 7).
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Handys in Schule und Unterricht -
die Schulordnung neu regeln?

M 31 »Vision: 20 Jahre nach dem Kruzifixurteil«

len Welt« (2016). (...) Das Portal zur schulischen
und auRerschulischen Medienbildung »Media-
Culture-Online« informiert Lehrkrifte, Studie-
rende, Eltern und Pidagogen/-innen aulerhalb
der Schule mit aktuellen Meldungen, Blogbei-
tragen, Fachartikeln und Praxismaterial (ber
medienpddagogische Themen und Angebote. Vor
allem Lehrkrifte finden hier wertvolle Tipps sowie
direkt umsetzbare Unterrichtsideen fiir die schu-
lische Medienbildung. Speziell fiir die Umsetzung
der Leitperspektive Medienbildung in den neuen
Bildungspldnen 2016 stellt ein eigener Bereich
zahlreiche Beispiele aus der pidagogischen Pra-
xis zur Verfiigung, die nach Fichern, Schulart und
Klassenstufe sortiert sind.

© www.km-bw.de/,Len|Startseite|Schule/Medienbildung

© Gerhard Mester, 2.2.2012 M 33 Was Schiiler und Lehrer von einem Handyver-

M 32 Medienbildung in den Bildungspldnen in Baden-
Wiirttemberg (2016)

Medienbildung zdhlt heute zu den zentralen Schliissel-
qualifikationen, iiber die junge Menschen verfiigen mis-
sen, um sich angemessen in unserer Mediengesellschaft
bewegen zu kdnnen. Denn Kinder und Jugendliche wach-
sen mit neuen Informations- und Kommunikationstech-
nologien auf, ohne dass sie diese jedoch automatisch
durchschauen. Dementsprechend muss die schulische
Medienbildung die Medien- und Kommunikationskom-
petenz in vielfiltiger Weise fordern.

Dazu gehoren folgende Bereiche:

- Auswihlen und Nutzen von Medienangeboten

- eigenes Gestalten und Verbreiten von Medienbeitrdgen
- Verstehen und Bewerten von Mediengestaltungen

- Erkennen und Aufarbeiten von Medieneinfliissen

- Durchschauen und Beurteilen von Bedingungen der
Medienproduktion und Medienverbreitung

Mit den Bildungspldnen 2016 (www.bildungsplaene-bw.
de) wurde die Medienbildung in Baden-Wiirttemberg
als eine von sechs Ubergeordneten Leitperspektiven
verbindlich eingefiihrt. Zudem schafft ein Basiskurs
in Klasse 5 die medienbildnerischen Grundlagen, auf
denen in den weiteren Schuljahren aufgebaut werden
kann. Neben dem Lernen mit Medien wird auch dem
Lernen Gber Medien, d.h. dem Jugendmedienschutz, ein
zentraler Stellenwert eingerdumt. Die in den Bildungs-
und Lehrpldnen von Baden-Wiirttemberg formulierten
Kompetenzen in Bezug auf das Lernen mit und tiber
Medien sind an den Empfehlungen der KMK (Kultusmi-
nisterkonferenz) zur »Medienbildung in der Schule« (2012)
orientiert und erfiillen auch grundsitzlich den Kompe-
tenzrahmen der KMK-Strategie »Bildung in der digita-
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bot halten, Stiddeutsche Zeitung vom 4./5.3.2017
(Ausgewdbhlte Lehrer| - innen:)

Beate Black, 28, Kunst und Englisch, Gesamtschule
Dortmund, Nordrhein-Westfalen: »Eine handyfreie Schule
ist: Der heutigen Zeit nicht angemessen. Meine Oberstufenschii-
ler diirfen ihre Handys im Unterricht benutzen: In Kunst, um
Bildvorlagen zu suchen, in Englisch fiir Vokabeliibersetzungen.
Fiinftkldssler habe ich schon im Kunstunterricht mit einer App
kleine Trickfilme basteln lassen. So was ist fiir Schiiler total mo-
tivierend.«

Heinrich Brinker, 58, Schulleiter, Grundschule Schiittorf,
Niedersachsen: »Eine handyfreie Schule ist: Eine Schule von
vorgestern. Schulen sind ja keine Inseln, die sich dem technischen
Fortschritt verschliefSen kdonnen. Alle Kinder diirfen bei uns das
Handy mitnehmen, da spielt auch das Sicherheitsbediirfnis der
Eltern eine Rolle. Aber beim Arbeiten bleiben sie in der Tasche.
Unterricht mit Handys ist: Ein Zeichen des Fortschritts. Das wird
sicherlich kommen, deutschlandweit, Handys werden dann auch
an Schulen ganz normale Arbeitsgerdte sein. Wir haben gerade
erst 25 iPads angeschafft, zu unseren Computerarbeitspldtzen
dazu, und eine neue Wlan-Struktur.«

Arne Ulbricht, 44, Franzésisch, Geschichte, Berufskolleg
Mettmann, Nordrhein-Westfalen: »Eine handyfreie Schule
ist: Ein Segen fiir die Schiiler. Sie miissen lernen, auch ohne Han-
dys auszukommen. Handyverbote lassen sich auf dem ganzen
Schulgeldnde bequem durchsetzen, das Rauchverbot hat man
ja auch durchgesetzt. Und wenn es einige doch auf der Toilette
nutzen, dann ist das halt so. Lehrer und Eltern sollten hier Vorbil-
der sein und nicht die ganze Zeit auf Facebook rumhdngen oder
whatsappen. Unterricht mit Handys ist: Der bildungspolitische
Super-Gau. Die meisten Schiiler schaden sich selbst, sobald sie
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das Handy im Unterricht offiziell nutzen diirfen. Sie whatsappen
dann erst recht in einer Tour und passen nicht mehr auf. Heim-
lich tun sie es sowieso, wodurch sie sich ebenfalls schaden!«

© www.sueddeutsche.de[bildung[schule-die-eltern-versagen-komplett-
und-wir-lehrer-sollen-es-richten-1.3404605-5

M 34 Auszug aus der Schulordnung des Evangelischen
Heidehof-Gymnasiums in Stuttgart

Die Benutzung von elektronischen Geriten wie MP3-
Player, CD-Player, Mobiltelefonen, Smartphones u. &. ist
wdhrend der Unterrichtszeit nur mit der ausdriicklichen
Genehmigung einer Lehrkraft erlaubt.

Das Tragen von Kopfhérern ist auf dem Schulgelinde
grundsitzlich verboten.

Wihrend der Pausen ist die Benutzung von Mobiltele-
fonen, Smartphones u.i. erlaubt. Die Gerdte miissen
grundsitzlich auf lautlos gestellt sein. Schiilerinnen und
Schiiler der Unterstufe diirfen die oben genannten elekt-
ronischen Gerédte weder wihrend des Unterrichts noch in
den Pausen benutzen.

Bei Zuwiderhandlungen kénnen die genannten Gegen-
stinde bzw. Gerite eingezogen werden. Dies gilt auch fiir
Zuwiderhandlungen durch Schiilerinnen und Schiiler der
Klassenstufen 8-12, sollten diese sich nicht den oben ge-
nannten Regelungen entsprechend verhalten.

© www.heidehofgymnasium.de

M 35 Tipps von Klicksafe.de zur Neugestaltung einer
Schulordnung

Der Umgang mit Handys in der Schule und im Unterricht
sollte in der Schulordnung/Hausordnung der Schule fest-
gelegt werden, damit Lehrer/-innen, aber auch Schiiler/-
innen eine Handlungs- und Argumentationsgrundlage
haben, auf die sie sich beziehen kénnen. Sie sollte in
regelméRigen Abstinden Uberpriift und evtl. aufgrund
neuer Erkenntnisse oder verdnderter Situation angepasst
werden. (...) Eine Arbeitsgruppe zum Thema »Umgang
mit Handy in Schule und Unterricht« konnte entsprechende
Leitfragen (siehe unten) erértern und Prinzipien erarbei-
ten, tber die in der Konferenzrunde abgestimmt wird.
Auch eine Umfrage unterden Schiiler/-innen an der Schu-
le wire denkbar. So ist eine Schiiler/-innenbeteiligung
bei diesem heftig umstrittenen Thema gewihrleistet.
Leitfragen:

- Wie und in welcher Weise wollen wir Schiiler/-innen un-
sere Handys in der Pause und im Schulgelinde generell
nutzen? (z.B. Handyzonen, Handyzeiten)

AUFGABEN:

1. Setzt euch in Gruppen zusammen und gestaltet einen
Flyer fiir eure Schule, in dem ihr alle Regelungen zur
Handy-Nutzung aufschreibt. Orientiert euch dabei an
den Leitfragen (M 35) und beriicksichtigt auch die Er-
kenntnisse aus den vorhergehenden Stunden sowie M
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M 36 Beteiligungsstufen
© nach Roger A. Hart , www.unicef-irc.org/publications|100

- Was gilt fiir Unterricht, Projekttage und die schulische
Arbeit? (Einsatz im Unterricht)

- Welche Konsequenzen gibt es bei missbriauchlicher Ver-
wendung? Wie lange darf ein Handy abgenommen wer-
den? Wo wird es aufbewahrt?

- Was muss man wissen iiber verbotene Inhalte auf den
Geridten? (Besitz, Zugidnglichmachung und Weitergabe
von Gewalt-, Pornografie- und Hassinhalten an andere
Minderjdhrige)

- Was muss man wissen (iber die Verletzung von
Personlichkeitsrechten? (z.B. bei unerlaubtem Mitfilmen
im Unterricht, Fotografieren und Taggen)

- Wie kann Transparenz bzgl. der Schulordnung und
Wissen um die Regelung dauerhaft gewdhrleistet
werden? (Infotag, Projekttag fiir Schiiler/-innen, Eltern,
Aushang im Schulhaus)

© www.klicksafe.de...[pdf|klicksafe...[Schulordnung_fuer_Han-
dys_klicksafe.pdf

31- M 36. Prasentiert jeweils den anderen Gruppen eure
Ergebnisse.

2. Nehmt Kontakt mit der SMV auf und stellt den Flyer
in der nichsten Schiilerratssitzung vor. Erstellt dazu zu-
sétzlich eine Tabelle, in der ihr eure zentralen Argumen-
te auflistet und sie begriindet.
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WIE SOLL DIE POLITIK AUF CYBERMOBBING REAGIEREN?

3. Wie soll die Politik auf »Cybermobbing«

reagieren?

Jugendliche wachsen heute in einer medi-
atisierten, digitalen Gesellschaft auf. Der
»Medienpddagogische  Forschungsverband
Siidwest« befragt deshalb in regelmiligen
Abstinden Kinder und Jugendliche zu ihrem
Medienverhalten. Fast jeder Jugendliche zwi-
schen 12 und 19 Jahren besitzt laut dieser Stu-
die (JIM-Studie) aus dem Jahr 2016 ein Mobil-
telefon mit Touchscreen und Internetzugang
(vgl.JIM-Studie, S. 7). So hat man in dieser Stu-
die ebenfalls in Erfahrung gebracht, dass »neun
von zehn Jugendlichen (92 %) die Option[haben],
vom eigenen Zimmer aus mit Tablet, Laptop oder PC
das Internet zu nutzen, drei Viertel haben auch ei-
nen eigenen PC oder Laptop zur Verfiigung (74 %)«
(JIM, S. 29). Laut dem Medienpddagogischen
Forschungsverbund Stidwest nimmt die Nut-
zung von Online-Communities bei den 12-19
Jahrigen einen hohen Stellenwert ein: Den
hochsten Zulauf bei den Jugendlichen erfihrt
die Videoplattform Youtube (64%). Auf Platz 2
liegt der Kommunikationsdienstleister WhatsApp (41%),
es folgen Facebook (26%) und Instagram (23%) (JIM, S.
29). Die permanente Verfiigbarkeit von Daten, die in-
tensive Nutzung der Online-Dienste und die stindige
Erreichbarkeit per Handy prigen somit wesentlich den
medialen Alltag der jungen Menschen.

Die Autoren der JIM-Studie erkennen allerdings auch
die mit der Nutzung der Online-Communities einherge-
henden Gefahren: »Die inzwischen omniprdsent verfiigbare
Méglichkeit, Bilder und Filme aufzunehmen und diese direkt an
Dritte weiterzugeben, kann auch Probleme bereiten, wenn diese
beispielsweise unreflektiert verschickt, die Betroffenen nicht um
Erlaubnis gefragt oder wenn Bilder und Inhalte sogar bewusst in
beleidigender Absicht verschickt werden. Die Definition verschie-

Abb 1 »Habt Ihr Sorgen bei der Internetnutzung«
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© Thomas PlafSmann

Abb 2 Cybermobbing-Befragung Jugendlicher

© JIM-Studie 2010, S. 51, www.mpfs.de/studien|jim-studie/2016]

dener Nutzergruppen macht es einfach, andere auszugrenzen
und beispielsweise ohne deren Wissen iiber sie zu ldstern. Unter
(meist vermeintlicher) Anonymitdt ist fiir manche Jugendliche
die Hemmschwelle geringer, Dinge zu sagen (bzw. zu schreiben)
die sie ihrem Gegeniiber persénlich in dieser Form nie mittei-
len wiirden. Wenn auch das Schlagwort Mobbing, wie es wohl
meist von Schiilern verwendet wird, sicherlich nicht immer das
meint, was Fachleute unter diesem Begriff subsumieren, so ist
die Problematik unter Jugendlichen doch prdsent. Auch beleidi-
gende oder diskriminierende AufSerungen, die strenggenommen
kein Mobbing darstellen, sind aus Sicht der Betroffenen den-
noch eine Belastung.« (JIM, S. 49)

Cybermobbing kann fiir Betroffene extreme Ausmalle
annehmen. Der Fall von Amanda Todd, die sich im Jah-
re 2012 das Leben nahm, nachdem sie mehrere Monate
im Internet gemobbt wurde, hat weltweite Be-
stiirzung ausgelost. Um Gber die Gefahren und
Folgen von Cybermobbing aufzukliren, gibt es
deshalb in der Europdischen Union inzwischen
einen »Safer Internet Day«, einen Aktionstag fiir
mehr Sicherheit im Netz. Der Aktionstag im Jahr
2017 drehte sich beispielsweise rund um das The-
ma Cybermobbing.

Cybermobbing  wird mittlerweile  als
gesamtgesellschaftliche Herausforderung
begriffen. Lehrpersonen im schulischen so-
wie Piddagogen im auRerschulischen Bereich,
Landesmedienzentren, die wie in Baden-Wiirt-
temberg Schiiler-Moderations-Programme an-
bieten, Polizisten, die mit Schulen kooperieren
und zahlreiche Initiativen - wie z.B. die Initiative
von klicksafe.de - bemiihen sich, Aufklarungsarbeit
fiir alle Beteiligte vor Ort oder im Netz zu diesem
Thema zu leisten. Spots sowie Flyer und Apps (vgl.
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Sticker und Flyer von klicksafe.de) sollen Jugendliche
und Heranwachsende fiir das Problem und vor allem
fur die (strafrechtlichen) Folgen von Cybermobbing
sensibilisieren und Hilfen flir Betroffene anbieten.
Einen eigenen Straftatbestand stellt Cybermobbing
bislang nicht dar. Dennoch ist Cybermobbing eine
Strafttat, da verschiedene Einzelhandlungen unter
geltende Strafgesetze fallen. Ein vehementer Ver-
fechter eines eigenen Cybermobbinggesetzes ist z.B.
Uwe Leest, Vorsitzender des Vereins »Biindnis gegen
Cybermobbing«, der dem Problem durch einen eige-
nen Straftatbestand begegnet wissen will. Man brau-
che ein eigenes Cybermobbing-Gesetz, um Opfer zu
schiitzen und Téter zu sensibilisieren. Justizminister
Heiko Maas, SPD, hat sich demgegeniber auf dem
2. Cybermobbing-Kongress am 2016 in Berlin ableh-
nend gegeniliber Cybermobbing als eigenem
Straftatbestand gedulert. Elementar

Abb 3 »Safer Internet Day«, einen Aktionstag der EU fiir mehr Sicher-
heit im Netz. © wwuw.klick-safe.de
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Abb 4 Hochsicherheitsgericht «Der Bunker» in Amsterdam (Niederlande). In dem Ge-

bédude fand im Februar 2017 der Prozess gegen den mutmafSlichen Cyber-Stalker Aydin

C. statt. Er wird beschuldigt, 34 junge Mddchen online erpresst und sexuell genétigt zu
haben. Der Niederldnder soll auch das kanadische Mddchen Amanda Todd erpresst
haben. Amanda hatte 2012 im Alter von 15 Jahren Selbstmord begangen.

© Annette Birschel, dpa | picture alliance

wichtig seien vorbeugendes Handeln — etwa verldssliche
Alterskontrollen, funktionierende Moderationskonzepte
und Meldesysteme — aber auch zivilgesellschaftliche An-
strengungen.

Die politische Frage lautet: Soll der Staat Gesetze
verschirfen und Cybermobber im schlimmsten Fal-
le mit Gefingnisstrafe belegen? Oder sind peer to
peer-Priventionskonzepte, die vor allem auch im schuli-
schen Raum angesiedelt sein konnten, effektiver um dem
Phianomen Cybermobbing Herr zu werden?

Bildungsplanverortung

Inhaltsbezogene Standards, Sek | , Nicht-gymnasiale
Schularten Klassen 7/8/g

3.1.1.2. Leben in der Medienwelt: Die Schiilerinnen und Schiiler
kénnen Antworten auf die Fragen finden, wie Jugendliche ver-
antwortungsvoll mit personlichen Daten umgehen kdnnen, wie
mediale Darstellungen Jugendliche beeinflussen (Privatheit und
Offentlichkeit) und welche Bestimmungen es zum Schutz persén-
licher Daten gibt (Regeln und Recht).

1) an vorgegebenen Fallbeispielen Chancen (Information,
Kommunikation, Unterhaltung) und Risiken (Verletzung von
Persénlichkeitsrechten, Sucht) der eigenen Internetbenutzung
beschreiben, (2) rechtliche Regelungen zum Schutz von
personenbezogenen Daten nennen (Datenschutz, Recht am eige-
nen Wort und Bild).

Sek I, Gymnasium: Leitperspektive Medienbildung

Das Fach Gemeinschaftskunde leistet einen wesentlichen
Beitrag dazu, die Leitperspektive Medienbildung umzu-
setzen. »Die Auseinandersetzung mit Entwicklungen, Chancen
und Problemen der Mediengesellschaft ist elementarer Bestand-
teil des Gemeinschaftskundeunterrichts. Medien ermdglichen
umfassende Recherchen, prdgen den politischen Diskurs, vermit-
teln zwischen den Biirgern und der Politik und sind im Leben der
Schiilerinnen und Schiiler standig prdsent.«
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EVA LEISTNER

WIE SOLL DIE POLITIK AUF CYBERMOBBING REAGIEREN?

Didaktisch-methodische Hinweise

Gerade weil die Schiilerinnen und Schiiler immer friiher
in den sozialen Netzwerken unterwegs sind, muss ein
Bewusstsein fiir Gefahren, die im Netz lauern, geschaf-
fen werden. Hinter dieser Aussage steht die Uberlegung,
dass ein politisch miindiger Blirger auch ein medial miin-
diger Biirger sein muss, der seine eigenen Rechte kennt
und die Freiheiten im Netz zu nutzen weil3, der aber glei-
chermaRen die Personlichkeitsrechte anderer Biirger
wabhrt.

Da in unserer Mediengesellschaft Cybermobbing fiir
Schiilerinnen und Schiiler zunehmend ein Problem
darstellt, sollte diese Thematik auch Gegenstand der
unterrichtlichen Auseinandersetzung sein. Das Thema
entspricht somit den fachdidaktischen Leitprinzipien
der Aktualitit, der Schiiler- und Problemorientierung.
Das didaktische Prinzip der Kontroversitit und des ex-
emplarischen Lernens spiegelt sich in den verschie-
denen Vorschligen zum Umgang mit dem Phinomen
Cybermobbing wider.

Dervorgeschlagene Unterrichtsgang orientiert sich tiber-
wiegend an dem Basiskonzepten »Regeln und Recht«
sowie »Privatheit und Offentlichkeit«. Die Schiilerinnen
und Schiler werden deshalb im Verlaufe des Unter-
richtsgangs untersuchen, inwiefern die Regelungen des
Strafrechts auf Cybermobbingfille anwendbar sind und
bewerten die Forderung nach einem eigenen Cyberm-
obbinggesetz. Die Frage, ob die Politik bzw. der Staat
gesetzgeberisch titig sein oder ob er z.B. priventiv-pid-
agogische Mallnahmen finanziell unterstiitzen sollte, ist
zentraler Bestandteil der Beurteilung am Ende des Unter-
richtsgangs. Die Schiilerinnen und Schiiler sollen im Lau-
fe des Unterrichtsgangs erkennen, dass die Privatsphire
des Einzelnen auch im virtuellen Raum ein schiitzenswer-
tes und im Grundgesetz verankertes Gut ist, fir dessen
Schutz demokratische legitimierte staatliche Organe ver-
antwortlich zeichnen.

Der vorgeschlagene Unterrichtsgang folgt in seinem
Aufbau dem Analyseraster von Andreas Petrik. Die
Fragen Was ist?, Was ist mdglich?, Was soll sein? struktu-
rieren die unterrichtliche Progression der Thematik.
Der Einstieg in den Unterrichtsgang erfolgt (iber eine
Lernausgangsdiagnose, um die Einstellung der Schiile-

Abb. 5 Politische Kompetenzen im Politikzyklus

Problem | Konflikt

rinnen und Schiler zum Themenfeld »Umgang mit sozi-
alen Medien« zu erheben. Die Aussagen sollen am Ende
des Unterrichtsgangs noch einmal aufgegriffen und eine
mogliche Verinderung der Einstellung thematisiert wer-
den. Um den Schiilerinnen und Schiilern die unterricht-
lichen Schritte von Beginn an transparent zu machen,
werden gemeinsam Fragen gesammelt, die zur Beant-
wortung der Leitfrage notwendig sind.

Nach einer Analyse der Faktenlage (Was ist?) sollen sich
die Schiilerinnen und Schiiler mit Méglichkeiten ausein-
andersetzen, dem Problem Cybermobbing zu begegnen
(Was ist maglich?), um abschlieRend ihre eigene Stellung-
nahme zur Leitfrage abzugeben (Was soll sein?).

Wihrend des Unterrichtsgangs werden verschiedene
prozessbezogene Kompetenzen geschult: Es gilt, die Aus-
sage einer Karikatur zu erldutern (Analyse- und Metho-
denkompetenz), Diagramme auszuwerten (Analyse-und
Methodenkompetenz), Informationen aus Rechtstexten
herauszuarbeiten (Analyse-und Methodenkompetenz),
Beitrdge fiir die Schiilerzeitung und Flyer ftr die Schul-
gemeinschaft zu erstellen (Handlungskompetenz). Die
Schulung der Urteilskompetenz wird durch den Einsatz
des schilergerecht aufbereiteten Rasters unterstiitzt,
das bereits Kriterien fiir die Beurteilung anbietet. Die
Schiilerinnen und Schiiler schulen sich dadurch friih im
Umgang mit den Kriterien.

Der Unterrichtsgang kénnte noch durch eine Umfrage in
der Schule zum Thema Cybermobbing erginzt werden.
Interessant wiren sicherlich auch, die Schiiler recher-
chieren zu lassen, welche Priventionsmalinahmen ge-
gen Cybermobbing es in ihrer Schule bereits gibt und wie
effektiv diese durchgesetzt werden.

Die Links, die fiir einzelne Stunden angegeben sind, kén-
nen im Unterricht eingesetzt werden. Sollte keine Com-
puter in der Schule zur Verfiigung stehen, kénnen die
Aufgaben auch ohne die Online-Materialien bearbeitet
werden. Es bietet sich allerdings an, im Vorfeld der Ein-
heit den Computerraum zu reservieren. Die Spots, Filme
und Interviews stellen die Problematik sehr anschaulich
fir die Altersgruppe der 13-15- Jdhrigen dar. Gegebenen-
falls muss das Interview mit den Internet-Scouts in hdus-
licher Arbeit vorbereitet werden.

Aushandlung

Sehen: Was ist?

- Perspektiveniibernahme,
Problemwahrnehmung durch
Selbstdistanzierung

- Analysefdhigkeit, sozialwissen-

schaftliches Verstehen,

- Sachurteil
Entscheidung

? - Partizipation
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Losung | Entscheidung
Sehen: Was soll geschehen?

- Urteilsbildung (11)
individuelle und kollektive

’ Beurteilen: Was ist méglich?

- Urteilsbildung (1)
Anbahnung, Manifestation und
Vertiefung von Werturteilen

- Konfliktlosung
Konfrontation und Aushandlung
kontroverser (Vor-)Urteile

nach Andreas Petrik, in: Juchler, Schwalbach 2010, S. 146

Umsetzung oder Problemsetzung
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Abb. 6 Unterrichtsmodell: Wie soll die Politik auf »Cybermobbing« reagieren?

Schritte

Inhalte

Methode | Material | Kompetenzen

1. Doppelstunde: Was ist?
Was ist Cybermobbing?

- Definition von Cybermobbing
- Abgrenzung zum Mobbing

M 1 - M 5: Prikonzepte: Einstellungen, Raster:
Fragestellungen

- Karikaturen-, Textanalyse,

- Prasentationen

2. Doppelstunde: Was ist?
Cybermobbing - (k)ein grofles Prob-
lem?

- Dimensionen
- Betroffene | Beteiligte
- Folgen

M6 bis M 12

- Statistikanalyse

- Gestaltung eines Beitrags fiir die Schilerzei-
tung

3. Doppelstunde: Was ist moglich?
Cybermobbing - (k)ein auswegloses
Schicksal?

- strafrechtliche Maoglichkeiten, gegen
Cybermobbing vorzugehen

M13-M17
- Analyse von Gesetzestexten
- Gestaltung eines Flyers

4. Doppelstunde: Was soll sein?
Was tun gegen Cybermobbing: Hartere
Strafen oder mehr Scouts und SMEP?

- Cybermobbinggesetz
- Peer to peer-Ansatz
- (SMEP, Internetscouts, Webinare)

M18-M24
- Gruppenpuzzle

Kompetenzen: Analyse-, Methoden-, Handlungs- und Beurteilungskompetenzen

Abb. 7 Beurteilungskriterien: »Wie soll die Politik mit »Cybermobbing« umgehen?«

Mogliche MalRnahmen

Strafrechtliche MaRnahmen

- Strafgesetzbuch

(u.a. bei Beleidigung, Verleum-
dung, Recht am eigenen Bild)

- mogliches Cybermobbing-Gesetz

-u.a.

/

Piddagogische MaRBnahmen
- Ausbildung von Internetscouts

- SMEP (Schiiler-Medien-Merntoren-
programme)

- Webinare

-u.a.

Kontroverse Diskussionen um
- rechtliche Rahmenbedingungen
rcen

- personelle und finanzielle Ressou
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Nachhaltigkeit

Gerechtigkeit
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WAS IST EIGENTLICH CYBERMOBBING?

Was ist eigentlich »Cybermobbing«?

M1 »Geh wegl«

M2 »Cyber-Mobbing«: was ist das?

Unter Cyber-Mobbing (Synonym zu Cyber-Bullying) ver-
steht man das absichtliche Beleidigen, Bedrohen, BloR3-
stellen oder Beldstigen anderer mithilfe von Internet-
und Mobiltelefondiensten (iber einen lingeren Zeitraum
hinweg. Der Tater — auch »Bully« genannt —sucht sich ein
Opfer, das sich nicht oder nur schwer gegen die Ubergrif-
fe zur Wehr setzen kann. Zwischen Tater und Opfer be-
steht somit ein Machtungleichgewicht, welches der Titer
ausnutzt, wihrend das Opfer sozial isoliert wird.
Cyber-MobbingfindetimInternet(beispielsweisein Sozia-
lenNetzwerken,inVideo-Portalen) und iiberSmartphones
(bspw. durch Instant-Messaging-Anwendungen wie
WhatsApp, listige Anrufe etc.) statt. Oft handelt der Bul-
ly anonym, sodass das Opfer nicht weil3, von wem genau
die Angriffe stammen. Gerade bei Cyber-Mobbing unter
Kindern und Jugendlichen kennen Opfer und TaiterIn-
nen einander aber meist aus dem ,realen“ persdnlichen
Umfeld wie z. B. der Schule, dem Wohnviertel, dem Dorf
oder der ethnischen Community. Die Opfer haben des-
halb fast immer einen Verdacht, wer hinter den Attacken
stecken konnte.

Gerade weil der Bully meist aus dem ndheren Umfeld des
Opfers stammt, geht das Cyber-Mobbing oft mit Mob-
bing in der Offline-Welt einher: Teils wird das Mobbing
online weitergefiihrt, teils beginnt Mobbing online und
setzt sich dann im Schulalltag fort. Aus diesem Grund
sind Mobbing und Cyber-Mobbing in der Mehrheit der
Félle nicht voneinander zu trennen.

©  www.klicksafe.de[themen/kommunizieren|cyber-mobbing|cyber-
mobbing-was-ist-das|
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© Clio 2012, www.jugend-und-bildung.de

M 3 Wie wird gemobbt?

Dieses »unechte« = virtuelle Leben fiihren
inzwischen fast alle Kinder und Jugendli-
che. Dort wird — wie im »echten« Leben —
gemobbt. Dazu werden die Medien benutzt,
diedenvirtuellen Raum erstschaffen: Handy,
Internet, E-Mail und Messengerprogramme.
Mit ihrer Hilfe kann man:

« in Chats pobeln oder Geheimnisse aus-
plaudern, Geriichte in die Welt setzen

« Peinliche Fotos und Videos in Umlauf brin-
gen

- Beleidigungen aussprechen

« In Online-Netzwerken Hass-Gruppen
griinden

« Sich eine falsche Identitit zulegen und je-
mandem vorspielen, z.B. dass man in ihn |
sie verliebt ist

- Die Identitit eines anderen annehmen und
damit sowie andere tiuschen oder verletzen
« Jemanden dazu bringen, etwas Verbotenes
zu tun

©  www.hanisauland.de[spezial|mobbing|mobbing-kapitel-3.html|
mobbing-kapitel-1015.html

M 4 Die Besonderheiten von Cyber-Mobbing

Cyber-Mobbing findet im Internet (z. B. via E-
Mail, (iber soziale Netzwerke oder durch Videos
auf Portalen) und {ber Smartphones (z. B. durch
Instant-Messaging-Anwendungen wie WhatsApp) statt.
Cyber-Mobbing ist eine Form von Mobbing, die — im Ge-
gensatz zum »analogen« Mobbing — folgende besondere
Eigenschaften besitzt:

Verlust privater Schutzrdume

Cyber-Mobbing endet nicht nach der Schule, sondern
findet ortsunabhdngig und rund um die Uhr statt und
verfolgt Betroffene auch in private Riickzugsraume. Weil
die Cyber-Titer rund um die Uhr {iber das (mobile) Inter-
net agieren kénnen, werden Betroffene auch zu Hause
von Schikanen heimgesucht. Die eigenen vier Winde
bieten also keine Sicherheit vor oder Erholung von Mob-
bing-Attacken. Ein Verlassen der sozialen Netzwerke ist
fir Jugendliche kaum mdglich, da es gleichbedeutend
mit dem Verlust aller wesentlichen sozialen Kontakte im
digitalen Raum ist. Der Ratschlag, dem Internet fiir eine
gewisse Zeit fernzubleiben, kann fiir die Opfer daher eine
zusitzliche Belastung bedeuten.

Verlust der Kontrolle iiber Daten im Netz

Inhalte verbreiten sich extrem schnell und kdnnen tber
soziale Medien unbegrenzt geteilt werden. Sobald Nach-
richten, Bilder und Videos online sind, ist ihre Weiter-
gabe kaum zu kontrollieren. Sie kdnnen einfach und
schnell von einem Portal in ein anderes kopiert werden.
Deswegen sind Ausmal und Spielraum von Cyber-Mob-
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bing groer als beim analogen Mobbing. Zudem kdnnen
Inhalte, die lingst vergessen waren, wieder auftauchen
und den Opfern erschweren, iiber einen Mobbing-Angriff
hinwegzukommen. Es besteht also eine wesentlich gro-
Rere Offentlichkeit als bei analogem Mobbing, was fiir
die Betroffenen extrem belastend ist. Dies trifft beson-
ders bei Bildern und Videos zu, denn das Mobbing-Opfer
ist darauf dauerhaft erkennbar. Dieser Umstand kann
einen Neuanfang nach einem Schulwechsel erschweren
und zu einer Fortsetzung des Mobbings fiihren.
Uniiberschaubares Publikum

Inhalte verbreiten sich nicht nur rasend schnell, sondern
konnen maoglicherweise von einem uniiberschaubaren
Personenkreis gesehen werden. Die Tatsache, dass die
Beschimpfungen auch von Unbeteiligten gelesen werden
konnen, die dann ein schlechtes Bild von dem Opfer be-
kommen, belastet die Betroffenen zuséitzlich. Nicht sel-
ten beteiligen sich Personen an den Schikanen, die das
Opfer gar nicht kennen. Das Publikum ist hiufig wesent-
lich grofer als bei analogem Mobbing.

Anonymitit der Tater

Oft verschleiert der Tater seine Identitit, z. B. durch Ver-
wendung von Spitznamen, sodass das Opfer dann nicht

weild, von wem genau die Angriffe stammen. Dies kann
dem Angreifer eine, wenn auch triigerische Sicherheit
und eine zidhe Ausdauer verleihen. Gerade bei Cyber-
Mobbing unter Kindern und Jugendlichen kennen Opfer
und Téter einander meist aus dem ,»realen« persénlichen
Umfeld, etwa aus der Schule, dem Wohnviertel, dem Dorf
oder der ethnischen Community. Die Opfer haben des-
halb fast immer einen Verdacht, wer hinter den Attacken
stecken konnte.

Fehlende Wahrnehmung der Verletztheit des Opfers
Die direkten Reaktionen des Opfers auf eine verletzende
Aussage oder ein despektierliches Bild sind fiir den Téter
meist nicht sichtbar. Es fehlen die wesentlichen Merk-
male der Kommunikation wie Mimik und Gestik, um ein
Feedback des Kommunikationspartners zu erhalten, so-
dass dem Téter das Ausmal seines Handelns hiufig nicht
bewusst ist. Dieser Umstand verhindert Mitgefiihl und
erschwert somit Impulse fiir ein Beenden der Attacken.
Auch das Opfer kann durch den fehlenden direkten Kon-
takt die Beweggriinde fiir die Attacken nicht nachvollzie-
hen, was eine zusitzliche Belastung bedeutet.

©  www.klicksafe.de[themen/kommunizieren|cyber-mobbing|cyber-
mobbing-was-ist-das/modul-was-tun-bei-cybermobbing

M5 HARTERE STRAFEN ODER MEHR VORBEUGUNGSPROGRAMME? WIE SOLL DIE POLITIK MIT CYBERMOBBING UMGEHEN?
JUGENDLICHE UND SOZIALE MEDIEN (z.B. Chats, Facebook, Instagram, WhatsApp, YouTube, Snapchat, ...)

Bitte schdtze die folgenden Aussagen ein ... trifft zu

trifft eher zu trifft eher | trifft nichtzu | kann ich nicht

nicht zu beurteilen

Ich finde es ganz normal, wenn man Selfies macht und
diese postet.

Es geht meine Eltern nichts an, mit wem ich mir Nach-
richten schreibe.

Eltern und Lehrer konnen zum Thema soziale Medien
nicht mitreden.

Wer soziale Medien benutzt, muss wissen, dass er viel
von sich preisgibt

Viele Menschen gehen unkritisch mit den sozialen
Netzwerken um.

Cybermobbing ist genauso schlimm wie normales
Mobbing auch.

Menschen, die im Internet gemobbt werden, sind
selbst daran Schuld.

Gegen Cybermobbing kann man nichts machen.

Ich fithle mich iiber die Gefahren im Netz gut infor-
miert

Schiilerinnen und Schiiler miissen in der Schule besser
iiber die Gefahren im Netz aufgekldrt werden.

Der Staat sollte Cybermobbing mit einer Gefdngnis-
strafe belegen.

AUFGABEN:

1. Fiille den Fragebogen M 5 anonym aus und stelle die
Ergebnisse der Klassenbefragung vor.

2. Erldutere anhand der Karikatur M 1 den Begriff Cyber-
mobbing.

2. Vergleiche deine Erliuterung mit den Erklarungen in
M2 undM 3.

3. Stelle dir folgende Situation vor: Du bist SMV-Mit-
glied. Im Rahmen eines Medien-Projekttags sollst du

DER BEUTELSBACHER KONSENS IM GK- UND WBS-UNTERRICHT

die 7. und 8. Klassen tber das Thema Cybermobbing
aufklaren. Gestalte auf der Grundlage der Informatio-
nenvon M 1 bis M 4 einen kleinen Vortrag sowie dazu ein
tbersichtliches Plakat.

9. Der Film »Let‘s fight together«
www.klicksafe.de[spots/weitere-spots/uk-childnet-lets-fight-it-
together-deutsch| kann dir weitere Informationen liefern.
Erstellt dazu in Gruppen ein Informationsplakat.
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M6 Cybermobbing-Befragung Jugendlicher

© JIM-Sudie 2016, S. 51, www.mpfs.de/studien|jim-studie/20106]

M 7 Umfrage unter 386 Lehrenden an
Schulen in Hamburg: Durchschnittlich
gingen die befragten Lehrer davon aus,
dass 17 Prozent ihrer Schiiler bereits Op-
fer von Cybermobbing- Attacken gewor-
den sind. Der Anteil der Tater wird etwas
geringer auf 14 Prozent geschitzt. In
fast 30 Prozent der Schulen tritt mindes-
tens einmal in der Woche eine Form von
Cybermobbing auf. Nur sieben Prozent
der befragten Pidagogen haben noch
nie von Cybermobbing an ihrer Schule
gehort. Allerdings gibt auch knapp ein
Drittel der befragten Lehrer an, tber
Cybermobbing an ihren Schulen nicht
Bescheid zu wissen.

© Die ZEIT, http:/[zfds.zeit.gaertner.de/Ar-
beitsblaetter-Sekundarstufe-112, April 2015

M 8 Umfrage unter 386 Lehrenden an
Schulen in Hamburg. Der grofite Teil
der Mobber stammt aus dem sozialen
Umfeld der Schule (44 Prozent) und
weniger aus reinen Online-Netzwerken
(11 Prozent). Der Anteil der selbst einge-
standenen Titerschaft (19,1 Prozent) ist
Uberraschenderweise hoher als der der
Opfer (16,6 Prozent). Dies kann bedeu-
ten, dass die tatsidchlichen Opferzahlen
noch weitaus hoher liegen. Dabei ge-
hen Titer- und Opferstatus bisweilen
flieBend ineinander tber: Mehr als ein
Drittel der Tater war selbst schon ein-
mal Opfer einer Cybermobbing-Atta-
cke.

© Die ZEIT, http:||zfds.zeit.gaertner.de|Ar-
beitsblaetter-Sekundarstufe-112, April 2015
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Mo Forsa-Umfrage unter 1000 Jugendlichen in NRW, 2011
© nach Daten einer Forsa-Umfrage 2011 in NRW
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M 1o Selbstmord nach Cyberattacken

»Das Cybermobbing hat schon wieder ein Todes-

opfer gefordert: Das britische Mddchen Hannah

Smith (14) erhdngte sich selbst, weil sie den

Mobbingattacken und Beschimpfungen von

anonymen Nutzern der Frageplattform ,Ask.fm*

hilflos ausgeliefert war. Vorher sollen User das

junge Mddchen sogar zum Selbstmord aufge-

fordert haben. ;Tu uns einen Gefallen und bring

dich einfach um¢, schrieb ein Nutzer, wihrend

ein anderer forderte: ,Stirb, jeder ware gliicklich

dariiber. Dabei hatte sie nur nach einem Rat

zur Behandlung ihres Ekzems gesucht. Anfangs

versuchte sich das Mddchen noch gegen die

Hass-Angriffe zu verteidigen: ,Ich weifS, dass ich

hdsslich bin. Das miisst ihr mir nicht erzdhlen.‘

Die Cyberattacken wurden jedoch immer massi- M 11 Fall von Amanda Todd, die sich im Jahre 2012 das Leben nahm, nachdem sie mehrere
ver, bis Hannah es nicht mehr ertragen konnte ~ Monate im Internet gemobbt wurde, hat weltweite Bestiirzung ausgeldst
und sich selbst erhdngte. Selbst nach Hannahs © dpa, picture alliance
Tod gehen die Beleidigungen und Be-

schimpfungen weiter. So schreibt ein

User, dass es ihre eigene Schuld sei,

dass sie sich das Leben genommen

habe, wdhrend ein anderer User es

gut finde, dass Hannah sich selbst ge-

totet hat. lhre 16-jdhrige Schwester

Joanna, die sie tot in ihrem Zimmer

entdeckte, soll nun selbst ins Visier der

Cybermobber geraten sein.«

© www.mopo.de/panoramajselbstmord-
drama-14-jaehrige-erhaengt-sich-wegen-
cybermobbing,5066860,23945858.html

M 12 Folgen von Cybermobbing © www.dguv-lug.de/sekundarstufe-i/sucht-und-gewalt-
praevention/cybermobbing|ue/cybermobbing|
AUFGABEN: 3. Erliutere und diskutiere in der Klasse, was man tun

kann, wenn man ein Opfer von Cybermobbing ist.
1. Arbeite aus den Materialen M 6 bis M 10 Informatio-

nen zu folgenden Aspekten von Cybermobbing heraus: 4. Gestalte auf auf der Grundlage der Informationen aus

. sztroffene M 6 - M 12 einen Artikel fiir deine Schiilerzeitung zum

- Tater Thema »Cybermobbing- (k)ein Problem?«

- Folgen

und trage dies in eine Tabelle ein. 5. Zusétzlich kannst du Informationen der Reportage:
»37 Grad: Rufmord im Internet« fiir deinen Artikel nut-

2. Erkldre den Eskalationspfad (M 12) am Schicksal von zen. (www.youtube.com/watch2v=kitog71EBrk)

Hannah Smith (M 10).

29
DER BEUTELSBACHER KONSENS IM GK- UND WBS-UNTERRICHT



WAS IST EIGENTLICH CYBERMOBBING?

M 13 Fallbeispiele

FALL 1: Seit Wochen erhdlt die 16-Jdhrige Julia per WhatsApp
beleidigende Mails von ihrem 18-jdhrigen Ex-Freund Paul, weil
sie sich von ihm getrennt hat. Er nennt sie »dtzende Schlampe«.
Julia hat Paul bereits mehrmals gebeten, dies zu unterlassen.

FALL 2: Marc wird auf einer Party von einem Freund im betrun-
kenen Zustand mit dem Handy fotografiert. Sein Freund Max
findet die Situation lustig und postet zwei Bilder von Marc auf
Facebook. Nun machen sich alle maglichen »Freunde« iiber ihn
lustig.

FALL 3: Die 17-Jdhrige Sarah ist am Boden zerstort. Zwei Mdd-
chen aus der Kursstufe behaupten seit Monaten im Chat der
Kursstufe, dass Sarah ihren Freund mit einem Jungen aus der
Nachbarklasse betriigt.

Fall 4: Peter hat einen Abischnitt von 3,4. Sein ehemaliger Mit-
schiiler Konrad, Jahrgangsbester, hat sein Abitur mit 1,0 bestan-
den. Aus Frust postet Peter auf Facebook, dass Konrad bei der
Matheabitur-Klausur sein Handy benutzt habe, das er auf der
Schultoilette versteckt hatte.

FALL 5: Franz und Florian, Schiiler in der 10. Klasse, haben einen
neuen Pausensport, den sie »sehr lustig finden«: Sie filmen ihre
Mitschiiler heimlich auf der Schultoilette und stellen laden die
Filme auf youtube hoch.

FALL 6: Clara aus der Jahrgangsstufe 2 war fiir ein Schuljahr in
Amerika. Sie findet, dass ihre jetzige Englischlehrerin ein furcht-
bares Englisch spricht. Deshalb kann sie nicht akzeptieren, dass
ihre Englischlehrerin ihr nur 10 Punkte in Englisch gegeben hat.
Um sich an Frau B. zu rdchen, filmt Clara wdhrend des Unter-
richts ihre Englischlehrerin und stellt diese Filme auf youtube
ein.

FALL 7: Theo, 17 Jahre alt, hat auf dem Weg zur Schule am
Hauptbahnhof eine Schldgerei gefilmt, bei der ein Jugendlicher
mit heftigen Tritten gegen den Kopf maltraitiert wurde. Theo
schickt es noch wdhrend des Unterrichts an seine Freunde und
kommentiert es mit den Worten »heute mal Pech gehabt«.

© Autorinnentext

M 14 Die Polizei informiert

Cybermobbing selbst ist kein Straftatbestand. Aber in
Cybermobbing vereinigen sich einzelne Straftaten - das
ist vielen Tdtern/innen nicht bewusst. Beleidigungen,
Drohungen oder die scheinbar harmlose Verbreitung
von Bildern und Videos kénnen ernsthafte Folgen auch
fir den oder die Tdter haben. Grundsatzlich sind Kinder
unter 14 Jahren strafunmiindig. Bei Jugendlichen steht
nicht die Bestrafung, sondern der Erziehungsgedanke im
Vordergrund. In Betracht kommen in erster Linie erziehe-
rische Weisungen und Auflagen im Sinne des Jugendge-
richtsgesetzes (JGG).

© www.polizei-beratung.de[themen-und-tipps/gefahren-im-internet|
cybermobbing|folgen-fuer-taeter.ntml
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M 15 Grundgesetz der Bundesrepublik Deutschland

ARTIKEL 1 (1) GG Die Wiirde des Menschen ist unantast-
bar. Sie zu achten und zu schitzen ist Verpflichtung aller
staatlichen Gewalt.

ARTIKEL 2 (1) GG Jeder hat das Recht auf freie Entfaltung
der Personlichkeit, soweit er nicht die Rechte anderer
verletzt und nicht gegen die verfassungsmillige Ord-
nung oder das Sittengesetz versto(it.

ARTIKEL 2 (2) GG Jeder hat das Recht auf Leben und kér-
perliche Unversehrtheit. Die Freiheit der Person ist un-
verletzlich. In diese Rechte darf nur auf Grund eines Ge-
setzes eingegriffen werden.

Artikel 5 (1) GG Jeder hat das Recht, seine Meinung in
Wort, Schrift und Bild frei zu duern und zu verbreiten
und sich aus allgemein zugédnglichen Quellen ungehin-
dert zu unterrichten. Die Pressefreiheit und die Freiheit
der Berichterstattung durch Rundfunk und Film werden
gewihrleistet. Eine Zensur findet nicht statt.

ARTIKEL 5 (2) GG Diese Rechte finden ihre Schranken in
den Vorschriften der allgemeinen Gesetze, den gesetzli-
chen Bestimmungen zum Schutze der Jugend und in dem
Recht der personlichen Ehre.

M 16 Strafgesetzbuch
Gewaltdarstellung [§ 131 [1]1]

(1) Wer Schriften (§ 11 Abs. 3), die grausame oder sonst
unmenschliche Gewalttitigkeiten gegen Menschen oder
menschendhnliche Wesen in einer Art schildern, die eine
Verherrlichung oder Verharmlosung solcher Gewalt-
tatigkeiten ausdriickt oder die das Grausame oder Un-
menschliche des Vorgangs in einer die Menschenwiirde
verletzenden Weise darstellt,

1. verbreitet,

2. Offentlich ausstellt, anschldgt, vorfiihrt oder sonst zu-
géinglich macht,

3. einer Person unter achtzehn Jahren anbietet, Giberlésst
oder zuginglich macht oder

4. herstellt, bezieht, liefert, vorritig hilt, anbietet, an-
kiindigt, anpreist, einzufiihren oder auszufithren un-
ternimmt, um sie oder aus ihnen gewonnene Stiicke im
Sinne der Nummern 1 bis 3 zu verwenden oder einem an-
deren eine solche Verwendung zu erméglichen,

wird mit Freiheitsstrafe bis zu einem Jahr oder mit Geld-
strafe bestraft.

(2) Ebenso wird bestraft, wer eine Darbietung des in
Absatz 1 bezeichneten Inhalts durch Rundfunk, Medien-
oder Teledienste verbreitet.

© www.polizei-beratung.dethemen-und-tipps|gefahren-im-internet|
cybermobbing|[folgen-fuer-taeter.html
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M 17 Strafgesetzbuch
§ 185 Strafgesetzbuch: Beleidigung

Die Beleidigung wird mit Freiheitsstrafe bis zu einem Jahr
oder mit Geldstrafe und, wenn die Beleidigung mittels ei-
ner Tatlichkeit begangen wird, mit Freiheitsstrafe bis zu
zwei Jahren oder mit Geldstrafe bestraft.

§ 186 Strafgesetzbuch: Uble Nachrede

Wer in Beziehung auf einen anderen eine Tatsache be-
hauptet oder verbreitet, welche denselben verichtlich zu
machen oder in der 6ffentlichen Meinung herabzuwdrdi-
gen geeignet ist, wird, wenn nicht diese Tatsache erweis-
lich wahr ist, mit Freiheitsstrafe bis zu einem Jahr oder
mit Geldstrafe und, wenn die Tat 6ffentlich oder durch
Verbreiten von Schriften (§ 11 Abs. 3) begangen ist, mit
Freiheitsstrafe bis zu zwei Jahren oder mit Geldstrafe be-
straft.

§ 187 Strafgesetzbuch: Verleumdung

Wer wider besseres Wissen in Beziehung auf einen an-
deren eine unwahre Tatsache behauptet oder verbreitet,
welche denselben verichtlich zu machen oder in der 6f-
fentlichen Meinung herabzuwiirdigen oder dessen Kredit
zu gefihrden geeignet ist, wird mit Freiheitsstrafe bis zu
zwei Jahren oder mit Geldstrafe und, wenn die Tat 6ffent-
lich, in einer Versammlung oder durch Verbreiten von
Schriften (§ 11 Abs. 3) begangen ist, mit Freiheitsstrafe
bis zu fiinf Jahren oder mit Geldstrafe bestraft.

§ 238 Strafgesetzbuch: Nachstellung

(1) Wer einem Menschen unbefugt nachstellt, indem er
beharrlich 1. seine rdumliche Nihe aufsucht, 2. unter
Verwendung von Telekommunikationsmitteln oder sons-
tigen Mitteln der Kommunikation oder Giber Dritte Kon-
takt zu ihm herzustellen versucht, 3. unter missbriuchli-
cher Verwendung von dessen personenbezogenen Daten
Bestellungen von Waren oder Dienstleistungen fiir ihn
aufgibt oder Dritte veranlasst, mit diesem Kontakt auf-
zunehmen, 4. ihn mit der Verletzung von Leben, kérper-
licher Unversehrtheit, Gesundheit oder Freiheit seiner
selbst oder einer ihm nahe stehenden Person bedroht
oder 5. eine andere vergleichbare Handlung vornimmt

AUFGABEN:

1. Ordne die einzelnen Fallbeispiele (M 13) begriindet
dem jeweiligen Paragraphen des Strafgesetzbuches
und den Artikeln des Grundgesetzes (M 14 - M 17)zu.

2 . Erldutere, weshalb von Cybermobbing betroffene
Menschen oft keine Anzeige erstatten.

DER BEUTELSBACHER KONSENS IM GK- UND WBS-UNTERRICHT

und dadurch seine Lebensgestaltung schwerwiegend
beeintriachtigt, wird mit Freiheitsstrafe bis zu drei Jahren
oder mit Geldstrafe bestraft.

(2) Auf Freiheitsstrafe von drei Monaten bis zu fiinfJahren
istzu erkennen, wenn der Titer das Opfer, einen Angeh6-
rigen des Opfers oder eine andere dem Opfer nahe ste-
hende Person durch die Tat in die Gefahr des Todes oder
einer schweren Gesundheitsschidigung bringt.

§ 22 KUG/KunstUrhG: Recht am eigenen Bild

Bildnisse diirfen nur mit Einwilligung des Abgebilde-
ten verbreitet oder 6ffentlich zur Schau gestellt werden
... Das Recht am eigenen Bild oder Bildnisrecht ist eine
besondere Auspriagung des allgemeinen Personlichkeits-
rechts. Es besagt, dass jeder Mensch grundsitzlich selbst
dariiber bestimmen darf, ob iiberhaupt und in welchem
Zusammenhang Bilder von ihm veroffentlicht werden.

§ 201 Strafgesetzbuch: Verletzung der Vertraulichkeit
des Wortes

Wer von einer anderen Person unerlaubt Tonaufnahmen
herstellt, z. B. von einem Vortrag, das nur fiir einen klei-
nen Personenkreis - die Klasse - gedacht war und diese
Aufnahme verbreitet, macht sich strafbar.

§ 201a Strafgesetzbuch: Verletzung des hochstperson-
lichen Lebensbereichs durch Bildaufnahmen

Wer eine andere Person in deren Wohnung oder in einer
intimen Umgebung, wie etwa in der Dusche, in der Toi-
lette, der Umkleide etc. heimlich fotografiert oder filmt
macht sich strafbar. Ebenso ist die Verbreitung solcher
Aufnahmen strafbar.

§ 240 & § 241 Strafgesetzbuch: N6tigung & Bedrohung

Wer einer anderen Person mit Gewalt oder anderweiti-
gem Schaden droht, sofern diese einer Forderung nicht
nachkommt, etwas zu tun, etwas zu unterlassen etc.,
macht sich strafbar.

© www.klicksafe.de[themen/kommunizieren|cyber-mobbing/was-sagt-
das-gesetz|

3. In Schweden wurden Eltern verurteilt, weil ihre Kinder
im Netz andere gemobbt haben. Erértere das Fiir und Wi-
der dieser MaRnahme.

4. Gestalte fiir deine Schule im Rahmen des
Medienprojekttags mit deinem Partner einen Fly-
er, in dem du iber die gesetzlichen Regelungen beim
Cybermobbing informierst (M 14 - M 17).
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M 18 Schiilerinnen und Schiiler einer achten Klasse posieren zusammen
mit den Youtube-Stars Alex Giesecke und Nico Schork am 7.2.2017 beim
»Safer Internet Day« mit dem Schwerpunktthema »Cybermobbing« im

Franzosischen Gymnasium in Berlin.

© Bernd von Jutrczenka, dpa, picture alliance

M 19 Was tun gegen Cybermobbing? Hairter bestrafen
oder reicht besseres Informieren?

Jiingst war in den USA ein Cybermobber zu 30 Tagen
Gefingnis verurteilt worden. Sein Opfer hatte sich um-
gebracht. 30 Tage Gefingnis, drei Jahre Bewdhrung und
11.000 Dollar Strafe — dazu verurteilten Richter in den
USA nun einen Cybermobber.

© www.pro-medienmagazin.de[medien|internet/2012/05/22[exper-
ten-fordern-anti-cybermobbing-gesetz|

M 20 Experten fordern Anti-Cybermobbing-Gesetz

Ein Gesetz gegen Mobbing im Netz hat das »Biindnis ge-
gen Cybermobbing« (...) gefordert. Das Internet sei zum
Tatort geworden, erkldrte der Vorstandsvorsitzende des
Vereins, Uwe Leest. (...) Uwe Leest fordert deshalb ein
Gesetz gegen Cybermobbing in der Bundesrepublik. Im
Staat New Jersey gibt es ein solches bereits, daher konn-
te der Tdter dort verurteilt werden. Das Internet sei mitt-
lerweile zum Tatort geworden, sagte Leest am Dienstag
in Berlin. Eine Verurteilung zu 30 Tagen Gefingnis wie
im Fall des amerikanischen Cybermobbers hilt er fiir zu
gering. »Das klingt fiir mich, als wiirde es als Kavaliersdelikt
behandelt«, sagt er. Gesa Stiickmann, Rechtsanwdltin des
Biindnisses gegen Cybermobbing, sieht eine Gesetzeslii-
cke im deutschen Recht. Leest erklirte, die Problematik
sei umso schwerwiegender, da der Einfluss sozialer Netz-
werke wachse. Gerade junge Menschen wiirden dabei
aber immer hiufiger von ihren Eltern alleine gelassen,
auch, weil sie in der Regel mehr Erfahrung mit dem Netz
hétten als Mutter und Vater. »Die Kinder leben in dieser Welt
und wenn sie das nicht tun, dann sind sie drauSen«, sagte Leest.
Drei Viertel der tiber 12-Jdhrigen hitten derzeit eine Iden-
titdt in mindestens einem Sozialen Netzwerk. Mobbing
im Netz fihre zwar nicht zwangsliaufig zum Selbstmord
wie im amerikanischen Fall, konne bei jungen Menschen
aber Angst und psychiatrische Stérungen auslosen. (...)

© www.pro-medienmagazin.de[medien|internet/2012/05/22[exper-
ten-fordern-anti-cybermobbing-gesetz|
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M 21 NRW-Justizminister fordert Paragraf ge-
gen Cybermobbing

Nordrhein-Westfalens Justizminister Thomas
Kutschaty (SPD) fordert einen Cybermobbing-
Paragrafen im deutschen Strafrecht, um Opfern
schneller helfen zu kénnen. Die Internetkrimi-
nalitdt wachse rasant und die Gesetze missten
angepasst werden, sagte Kutschaty der dpa in
Disseldorf. Am dringendsten sei der Handlungs-
bedarf, um Jugendliche vor den Auswiichsen der
sozialen Netzwerke zu schiitzen. »Jeden Tag werden
Menschen Opfer von Beleidigungen, Diffamierungen
und Blo[Sstellungen«, sagte Kutschaty. »Der seelische
Schaden dieser Taten ist immens. Gerade junge Men-
schen kénnen mit den Schmerzen oft nicht umgehen.«
Ein eigener Straftatbestand fiir Cybermobbing sei
notig, damit Opfer die Straftat schneller anzeigen
konnten. In den vergangenen Jahren ist verstarkt
tber Schiiler berichtet worden, die mit anziig-
lichen Bildern in den sozialen Netzwerken erpresst, mit
Beleidigungen gemobbt oder andauernd verhéhnt wur-
den. In einigen Fillen endete das Drama mit dem Suizid
der Opfer. Experten stufen Cybermobbing als eines der
groliten Risiken fir Jugendliche in der heutigen Inter-
netwelt ein. Kutschaty forderte die (...) Bundesregierung
auflerdem auf, ein internationales Abkommen gegen In-
ternetkriminalitdt zu initiieren.

© wwuw.heise.de[newsticker/meldung/NRW-Justizminister-fordert-
Paragraf-gegen-Cybermobbing-2072240.html

M 22 Juuuport kommt ins Klassenzimmer: Neues We-
binar-Angebot fiir Schulen zum SID 2017

Anlisslich des Safer Internet Day 2017 (SID) bietet juu-
uport ab sofort Cybermobbing-Webinare fiir Schulen
an. Der SID ist ein von der Europdischen Union initiier-
ter weltweiter Aktionstag fiir mehr Sicherheit im Internet
und steht diesmal unter dem Motto »Be the change: unite
for a better internet«. Die Online-Workshops zum Thema
Cybermobbing sind der Auftakt des neuen Angebots
von juuuport fiir Schulen. juuuport-Scout Jessica-Mia
Bollensen (15) sagt dazu: »lch finde es super wichtig, dass
Lehrer und Schiiler wissen, was sie tun konnen, wenn jemand
online gemobbt wird. Manchmal wird aus Unsicherheit einfach
nichts unternommen. Zum Gliick gibt es aber Online-Beratungs-
angebote wie juuuport, wo Jugendliche jederzeit Hilfe bekom-
men konnen.« Geplant sind weitere Webinare zu anderen
Themenschwerpunkten. Alle haben das Ziel, Jugendliche
stark zu machen, sich gegen intolerantes Verhalten im
Internet zu wehren und zu positionieren (...) Interessier-
te Schulen kénnen sich unter der E-Mail-Adresse info@
juuuport.de fiir einen Online-Workshop anmelden. Der
Zugang zum Webinar erfolgt unkompliziert iiber einen
Link, die Nutzung des Angebots ist fiir Schulen kostenlos.

© www.juuuport.de
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M 23 SMEP

© www.kindermedien-
land-bw.de[fileadmin|
redaktion/kml/publi-
kationen|SMEP_Falt-
blatt_2016.pdf

M 25 Biindnis gegen Cybermobbing
© www.buendnis-gegen-cybermobbing.de

M 24 Meine Meinung zum Cybermobbing-Gesetz ...

Meinungen ...

Begriindung ...

Kénnte ein Cybermobbinggesetz
Cybermobbing verhindern? (Effekti-
vitdt)

Ist die Mallnahme realisierbar? (Rea-
lisierbarkeit)

Ist die Forderung mit bestehenden
Gesetzen vereinbar? (Legalitdt)

Fiihren die MalRnahmen zu mehr Si-
cherheit in der Gesellschaft? (Sicher-
heit)

Trigt die MaRnahme zum sozialen
Frieden in der Gesellschaft bei? Oder
profitiert nur eine Gruppe? (Gerech-
tigkeit)

Wirkt die MalRnahme auch langfris-
tig? (Nachhaltigkeit)

Konnen vorbeugende (priventive)
Maflinahmen Cybermobbing besser
verhindern? Warum?

AUFGABEN:

1. Findest du die Entscheidung des Gerichts richtig (M
19)? Begriinde deine Entscheidung.

2. GRUPPE A: Arbeitet aus den Materialien M 20 und M
21 heraus, mit welchen Argumenten die Einfithrung eines
eigenen Cybermobbing-Gesetzes gefordert wird. Infor-
miert euch auch {iber den Safer Internet Day, den das
Biindnis gegen Cybermobbing durchfiihrt (M 18, M 25).
GRUPPE B: Arbeite aus M 23 Informationen zu dem Schii-
ler-Medienmentoren-Programm (SMEP) heraus.

GRuUPPE C: Informiere dich tiber die Aufgaben von In-
ternet-Scouts  www.juuuport.de|videos|interview-mit-den-
Jjuuuport-scouts (Interview mit den juuuport-Scouts Adrian und
Nils) und die Juuuport-Webinare (M 22).
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3. Cybermobbing verhindern - aber wie?

a) Kreuze in der Tabelle M 24 fiir die jeweiligen MalRnah-
men deine Position an. Notiere stichwortartig deine Be-
griindung. Denke dabei an die Folgen fiir Mobbingopfer,
fur Tater, fiir Schiler und Lehrer, fiir die Eltern, fiir die
Gesellschaft insgesamt und fiir die staatlichen Organe.
b) Verbinde die einzelnen Aussagen in der Tabelle, indem
du eine Linie zwischen deinen Kreuzen ziehst.

4. Nimm zu der Frage Stellung, wie der Staat mit
Cybermobbing umgehen sollte. Begriinde deine Mei-
nung, indem du z.B. nach der Sicherheit, der Wirksam-
keit (Effektivitit), der Gerechtigkeit sowie der Nachhal-
tigkeit unterscheidest.

33



SIMONE BuB-KALB

WIE SOLL DIE POLITIK MITJUGENDKRIMINALITAT UMGEHEN?

4. Wie soll die Politik mit Jugendkriminali-

tit umgehen?

Seit den 1990er Jahren sind die Ver-
urteilungen im Bereich Jugendkri-
minalitit bundesweit kontinuierlich
angestiegen. Mittlerweile stagniert
diese Entwicklung oder geht sogar
zuriick. Untersuchungen haben zwar
ergeben, dass Jugendkriminalitit zu-
meist bagatellhaft und episodenhaft
ist. Allerdings stellt nicht zuletzt eine
geringe Zahl von jugendlichen Mehr-
fach- oder Intensivtitern Politik, Wis-
senschaft und Gesellschaft vor die
Frage, wie mit Jugendkriminalitit
umzugehen ist.

Die Unterrichtssequenz verfolgt das
Ziel, bei der Analyse und Beurteilung
dieser Problemstellung neben der in-
dividuellen Perspektive insbesondere
auch die offentlich-politische sowie
die systemische Perspektive in den
Blickpunkt zu nehmen. So dienen
ausgewdhlte Fallbeispiele vor allem dazu, persénliche
Einschdtzungen und Perspektiven des sozialen Umfelds
zu beleuchten. Der gesetzliche Rahmen fiir die Recht-
sprechung - und somit flir Strategien zum Umgang mit
Kriminalitdt - wird dabei von der Politik gesetzt und kann
infolge eines gesellschaftlichen Wertewandels einem
Wandel unterliegen.

»Mit der systemischen Perspektive riicken sozialwissenschaft-

Abb 2 »Weicheil«

Abb 1 Kriminalitdt im Altersverlauf
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© Klaus Stuttmann, 1.3.2003

liche Theorien und Modelle in den Mittelpunkt der Analyse
und der Bewertung von Sach-, Konflikt- und Problemlagen.
Die Schiilerinnen und Schiiler ziehen generalisierende Schliisse,
fragen nach Auswirkungen fiir das gesamte System und unter-
suchen auf der Metaebene politische Problemstellungen.« (BP
2016 GK, S. 6)
Somit darf der Politikunterricht, will er sich nicht dem
Vorwurf der Entpolitisierung aussetzen, nicht auf der in-
dividuellen Ebene stehen bleiben. Er sollte, auch fiir die
Schiilerinnen und Schiler sicht-
bar, die systemische Perspektive
ins Zentrum stellen. Die in der Se-
quenz ausgewdhlten Fallbeispiele
dienen der Anschaulichkeit und
bilden eine Grundlage fiir die Her-
ausbildung der Systemebene.
Die strafrechtliche Theorie - und
damit die Frage nach Sinn und
Zweck von Strafe - stellt den Be-
zugspunkt zur Ausgestaltung des
gesetzlichen Rahmens dar.
»Fiir absolute Straftheorien liegt der
Grund des Strafens allein in der Straf-
tat. Strafe wird hierbei als Schuld-
ausgleich, Vergeltung und Siihne
verstanden und verfolgt dabei keinen
weitergehenden Zweck. Fiir relati-
ve Straftheorien hingegen liegt der
Zweck der Strafe darin, eine Wieder-
holung der Straftat zu verhindern.
Das deutsche Strafrecht versucht,
beide Theorien zu verbinden. Dies fin-
det insbesondere im Jugendstrafrecht
© bpb Beriicksichtigung, wo der Prdventi-
onsgedanke der relativen Straftheorie
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EIN UNTERRICHTSMODELL

stark zum Tragen kommt.« (Gugel, www.planet-
schule.de)

In der Praxis werden die strafrechtlich-rechts-
staatliche und die piddagogische Perspektive
kontrovers diskutiert. Diese Kontroversitit
gilt es auch im Politikunterricht darzustellen.
Strafrechtliche Strategien (z.B. Jugendstrafe,
Haft, Tater-Opfer-Ausgleich) mit dem Ziel der
Abschreckung und der Resozialisierung sind
hdufig dem Vorwurf ausgesetzt, nicht effektiv
zu sein, da sie eine hohe Riickfallquote vor-
zuweisen haben. Demgegeniiber scheinen al-
lein piddagogische Strategien (z.B. Wandern
statt Strafe), die zuvorderst die Stiarkung von
Ressourcen jugendlicher Straftiter sowie die
Pravention von Gewalttaten verfolgen, indem
sie alternative Handlungsformen zur Gewalt
anbieten, das Ziel der Vorbeugung und nach-
haltigen Bekdmpfung von Jugendkriminalitit
nicht erreichen zu kénnen.

Zentrales Ziel der Unterrichtssequenz ist es,
beide Perspektiven zu analysieren und den Schiilerinnen
und Schiilern das handwerkliche Ristzeug zu vermitteln,
mit Hilfe dessen sie in der Lage sind, sich ein fundiertes
eigenes Urteil anhand von angebbaren Kriterien zu bil-
den.

Bildungsplanverortung
Prozessbezogene Kompetenzen
Die Schiilerinnen und Schiler kénnen

- selbststindig problemorientierte Fragestellungen for-
mulieren sowie Hypothesen aufstellen und aufihre sach-
liche Richtigkeit hin untersuchen (Analysekompetenz)

- bei der Untersuchung politischer (...) und gesellschaft-
licher Sach-, Konflikt- und Problemlagen unterschiedli-
che Perspektiven beriicksichtigen (individuelle, 6ffentli-
che, systemische) (Analysekompetenz)

- unter Beriicksichtigung unterschiedlicher Perspekti-
ven eigenstindig Urteile kriterienorientiert formulieren
und dabei die zugrunde gelegten Wertvorstellungen
offenlegen (Urteilskompetenz)

- aufzeigen, dass sich politisches Urteilen und Handeln
in einem stindigen Spannungsverhiltnis (...) vollzieht
(Urteilskompetenz)

- eigene Urteile nach kritischer Uberpriifung und
Kenntnisnahme neuer Sachverhalte dekonstruieren
(Urteilskompetenz)

- begriindete Vorschldge zur Bewdltigung von politi-
schen (...) und gesellschaftlichen Problemen formulieren
(Urteilskompetenz)

- sich im Sinne eines Perspektivwechsels in die Situation,
Interessen und Denkweisen anderer Menschen verset-
zen, diese Interessen und Denkweisen simulativ fiir eine
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Abb 3 »Am besten abreiflen!«

© Klaus Stuttmann, 7.1.2008

begrenzte Zeit vertreten und das eigene Verhalten in der
Rolle reflektieren (Handlungskompetenz)

- produkt-, rollen-beziehungsweiseadressatenorientierte
Texte verfassen ( Methodenkompetenz)

- politisches Handeln simulieren. (Methodenkompetenz)

Inhaltsbezogene Kompetenzen (mit prozessbezogenen
Kompetenzen geschult)

3.1 Klassenstufen 7/8/9(10)

3.1.2.2 Rechtliche Stellung des Jugendlichen und Rechts-
ordnung

Die Schiilerinnen und Schiiler kénnen

- die besondere Rechtsstellung von Kindern und Jugend-
lichen erkldren.

- Formen von Jugendkriminalitit beschreiben und
ihre Ursachen anhand der Sozialisations- und der
Entwicklungstheorie erklédren.

- Zwecke von Strafen erkliren.

- an vorgegebenen Fallbeispielen jugendstrafrechtliche
Sanktionen charakterisieren.

- die Bedeutung des Rechts fiir eine Gesellschaft erldu-
tern.
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SIMONE BuB-KALB

WIE SOLL DIE POLITIK MITJUGENDKRIMINALITAT UMGEHEN?

Didaktisch-methodische Hinweise

Den Ausgangspunkt der Unterrichtssequenz bildet eine
gemeinsame Planungsstunde (1. Doppelstunde - DS),
in welcher zum einen mithilfe der Schlagzeilen aus der
Presse (M 1) die Problemstellung der gesamten Sequenz
erarbeitet werden soll. Es soll hier bewusst die politische
Ebene im Mittelpunkt stehen , um den Schiilerinnen
und Schiilern die systemische Tragweite der Problema-
tik zu verdeutlichen. Zum anderen bietet die spontane
Beurteilung der Fallbeispiele (M 2) die Moglichkeit zur
Erhebung von Pridkonzepten (Voreinstellungen) aus
der individuellen Perspektive heraus (M 3 - M 5). Hier-
zu soll die Gedankenblase (M 6) dienen, die eine erste
Urteilsbildung erlaubt, ohne dass diese in der Klasse
gedullert werden muss. Die zweite Hilfte der Stunde ist
geprdgt durch die gemeinsame Metaplanung. Orien-
tiert an Andreas Petriks Analysemodell (»Was ist? Was
ist moglich? Was soll geschehen?«) sollen fiir die jewei-
lige Phase Untersuchungsfragen formuliert werden,
die die Stringenz der Sequenz vorgeben und die aus
Transparenzgriinden im Klassenzimmer dauerhaft sicht-
bar gemacht werden sollen (z.B. Plakat).

Im nichsten Schritt »WAS IST?« (2. DS) erarbeiten sich
die Schiilerinnen und Schiiler eine Prisentation, die sie
simulativ vor dem Rechtsausschuss des Deutschen Bun-
destags (systemische Ebene) vortragen sollen. Hierzu
bedarf es konzeptionellen Deutungswissens, d.h. Ba-
siswissen, welches notwendig ist, um Zusammenhinge
analysieren zu kénnen und urteilen zu kénnen: Zahlen,
Daten, Fakten zu Straftaten, Entwicklung und Ursachen
von Jugendkriminalitit, Strafmiindigkeit, Jugendstraf-
recht und Strafzwecke (Straftheorien). Die Erarbeitung
dieser Aspekte (M 7 - M 12) erfolgt zielorientiert in einem
Gruppenpuzzle.

»Welche Losungsmoglichkeiten gibt es bereits? Wie ha-
ben sie sich bewdhrt? Welche Alternativiiberlegungen
gibtes?«sind Fragestellungen, dieim Zentrum des nichs-
ten Schritts »WAS ISTMOGLICH?« liegen (3. DS). Uber je-
weils zwei ausgewihlte Beispiele sollen die Schiilerinnen
und Schiiler Zuginge finden zu den grundsétzlichen Stra-
tegien zur Bekdmpfung von Jugendkriminalitat. Wahrend
das Projekt Chance (M 13) und der Ansatz »Wandern statt
Strafe« (M 14) eher fiir eine padagogische Strategie ste-
hen, ldsst sich mit der Moglichkeit der Herabsetzung des
Strafmiindigkeitsalters (M 18) und der Ausweitung der
Strafmalinahmen auf andere Lebenbereiche (M 15) eher
die strafrechtliche Strategie erarbeiten. Zur anschlieRen-
den Abstraktion dienen die beiden Texte (M 16 - M 17), die
die beiden Strategien beschreiben. Im Vergleich sollten
die flir das politische Urteil tiber diese Problemstellung
(Was soll die Politik gegen Jugendkriminalitdt tun?) we-
sentlichen Kriterien erértert werden: Effektivitit, Resozia-
lisierung, Sicherheit und Nachhaltigkeit. Hier bieten sich
natdirlich auch Moglichkeiten der Lerndifferenzierung. So
konnen in lernschwachen Gruppen die Kriterien vorgege-
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ben werden bzw. als Hilfestellungen in Umschligen auf
einer Lerntheke angeboten werden, so dass der bzw. die
Einzelne selbst entscheiden kann, welches Mal} an Hilfe-
stellung in Anspruch genommen werden soll. Von einer
Beurteilung lediglich einzelner Lésungsmoglichkeiten ist
abzuraten, da hierbei zwar Urteilskriterien angewendet
werden kénnen, die Nachhaltigkeit des Lernerfolgs aber
moglicherweise nicht unterstiitzt wird. Die Kenntnis der
beiden strategischen Ansitze bietet den Schiilerinnen
und Schiilern ein Geriist zur Einordnung und Beurteilung
zukiinftiger gesellschaftlicher Losungsvorschlige. Die
Ergebnissicherung erfolgt tiber ein Schaubild (Abb 4),
welches die Kontroversitit der Diskussion auf der politi-
schen Ebene widerspiegelt.

Das prozessorientierte Urteilskompetenztraining steht
im Zentrum der letzten Stunde »WAS SOLL GESCHEHEN?«
(4. DS). Es geht jetzt nicht mehr darum, einzelne Projek-
te vor Ort zu beurteilen, sondern generelle Forderungen
an die Politik zu formulieren. Als Argumentationshilfe
dienen die Texte (M 21, M 22), aus denen solche Forde-
rungen herausgearbeitet werden kénnen.

Auf der Basis der Analyseergebnisse der ersten drei Dop-
pelstunden kénnen diese zunichst in einer Talkshow aus
den Perspektiven und Interessen unterschiedlicher Be-
teiligter (Polizistin, Sozialpddagoge, Politikerin, Opfer
einer jugendlichen Straftat) simulativ beleuchtet und be-
urteilt werden (Handlungskompetenz). Dabei sollte ge-
niigend Zeit fir die Reflexion des eigenen Verhaltens in
der Rolle und der Authentizitit der in der Diskussion ver-
tretenen Interessen und Positionen eingeplant werden.
Auch die Identifikation der angewandten Urteilskriterien
(M 23) ist von grofRer Bedeutung, dient sie doch auch
dem einzelnen Schiiler/der einzelnen Schiilerin als MaR-
stab fiir die personliche Beurteilung und Bewertung
(Urteilskompetenz). Diese erfolgt im Abschluss mit Hilfe
der Sprechblase, deren Inhalt nun auch - im Gegensatz
zur Gedankenblase zu Beginn der Sequenz - im Plenum
geduRert und diskutiert werden soll.
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EIN UNTERRICHTSMODELL

Abb 3  WIE SOLL DIE POLITIK MIT

JUGEN DKRIMINALITAT UMGEHEN?

Schritte

Inhalt

Didaktische Anmerkungen

1. DS: Planungsstunde

Wie soll die Politik mit Jugendkriminalitdt
umgehen? — Problemaufriss

- Unterschiedliche Forderungen zum Um-
gang mit Jugendkriminalitat

- Drei Analyseschritte:
(1) Was ist?
(2) Was ist moglich?
(3) Was soll geschehen?

- Individuelle Ebene: Prikonzepte - 4 Fil-
le (M 2)

- Politische Ebene: Collage mit Forderun-
gen aus der Politik zum Umgang mit ju-
gendlichen Straftitern (M 1)

- Erarbeitung der Problemstellung der U-
Sequenz

- Gemeinsame Metaplanung der U-Se-
quenz auf der Grundlage der Leitfragen
nach Petrik (M 3)

2. DS: Was ist?

Jugendkriminalitdt: Zahlen — Daten — Fak-
ten

- Strafmiindigkeit, Jugendstrafrecht,

- Straffillige Jugendliche, Ursachen von
Jugendkriminalitdt

- Jugendstrafverfahren, Strafzwecke

- Gruppenpuzzle

- Erarbeitung von konzeptionellem
Basiswissen

- Analysekompetenz

-M7-M12

3. DS: Was ist moglich?

Losungsansdtze im Vergleich

- Strafrechtliche Strategien

- Padagogische Strategien

- Strafrechtliche und padagogische MaR-
nahmen im Vergleich

- Erlduterung und Vergleich der beiden
Strategien aus rechtsstaatlicher und pad-
agogischer Perspektive, M 16, M 17

- Moéglichkeiten und Grenzen

4. DS: Was soll geschehen?

Wie soll die Politik mit Jugendkriminalitdt
umgehen?

- Forderungen an die Politik bzw. den Ge-
setzgeber

Einfihrung in  die  Arbeit  mit
Urteilskriterien

- Talkshow: perspektivisches Urteilen

- Sprechblase: eigenes, kriteriengeleite-
tes Urteilen

- Urteilskompetenz

- abstrahierende Ergebnissicherung

Abb 4 Beurteilungskriterien: »Wie soll die Politik mit Jugendkriminalitit umgehen?«

Strafrechtliche MaRnahmen

- Strafmiindigkeitsalter senken

- Erziehungscamps

- Tater-Opfer-Ausgleich
- Hartere Strafen

- Teen Courts

-u.a.

=
«<»

Mégliche MaRnahmen

Piddagogische MaRnahmen

- mehr Geld fiir PriventionsmaRnahmen

- mehr Personal fiir Jugenddmter

- mehr Ressourcen fiir Sozialprojekte

-u.a.

Kontroverse Diskussionen
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Gerechtigkeit
Nachhaltigkeit
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WIE SOLL DIE POLITIK MITJUGENDKRIMINALITAT UMGEHEN?

Strafverscharfung bei Jugendkriminalitdt?

M1 Schlagzeilen aus der Tagespresse und dem Internet

(1) Jugendkriminalitit: CDU verlangt hirtere

Strafen

Der sogenannte Warnschussarest fiir jugendliche Straf-
titer wird nach Einschitzung der CDU im Diisseldorfer
Landtag zu selten genutzt.

www.rp-online.de, 10.3.2014

(2) Kinder sollen bereits ab 12 Jahren straf-
miindig sein

Die AfD will das Strafmiindigkeitsalter von momentan 14
auf12 Jahre senken.

Kdlner Stadtanzeiger , 14.3.2016

(3) Wirwollen Gewaltursachen konsequent be-
kdampfen.

Statt einfacher Parolen sind fiir uns allein erfolg-
reiche Anti-Gewalt-Strategien entscheidend. Dabei

geht Pravention vor Repression.
www.gruene-bundestag.de

M 2 Vier Fille von Jugendkriminalitit

Fall 1: Zwei rabiate Madchen bei Ladendiebstahl er-
tappt

Polizeibeamte haben am Donnerstag ein acht- und ein
13-jihriges Mddchen vorldufig festgenommen. Sie haben
zuvor in einem Bekleidungsgeschift an der Konigstralie
versucht, zwei T-Shirts zu stehlen. Eine 41-jdhrige Verkiu-
ferin beobachtete die Middchen, wie sie die zwei T-Shirts
aus der Warenauslage nahmen und die 13-J4hrige sie
sich unter ihre Oberbekleidung steckte. Nachdem die
Verkduferin sie angesprochen hatte, gab das Midchen
den Diebstahl zu und warf die T-Shirts vor die FiilRe der
Verkiuferin auf den Boden. Im Anschluss beleidigten die
beiden Midchen Mitarbeiter und anwesende Kunden auf
massivste Art.
www.zvw.definhalt.stuttgart-zwei-rabiate-maedchen-bei-ladendieb-
stahl-ertappt.88219ec9-8333-4366-a079-8abgaz241e5a8.html

Fall 2:  Anklage wegen Brandstiftung in der
Neujahrsnacht

In den ndchsten Wochen beginntam Amtsgerichtin Stutt-
gart - Bad Cannstatt ein Verfahren, das kldren soll, wer
fiir den schlechten Start der Anwohner des Neugereuter
Wildgansweges ins Jahr 2015 verantwortlich war. In der
Neujahrsnacht hatte es in der Tiefgarage unter einem
Mietshaus gebrannt. Die Staatsanwaltschaft hat nun An-
klage gegen vier Jugendliche erhoben. Zwei 15-Jdhrige,
ein 16- und ein 19-Jahriger sollen in der Garage geziindelt
haben.

www.stuttgarter-zeitung.de
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(4) Wir unterstiitzen neue Formen der Jugend-
einrichtungen

wie beispielsweise Erziehungscamps. Bei jungen Inten-
sivtdtern ist in Frage zu stellen, ob die Eltern ihrer Erzie-

hungspflicht zu Geniige nachgekommen sind.
www.schueler-union.de

(5) Jugendkriminalitdt: Pravention stiarken - Ta-

ter schneller bestrafen - Riickfallquoten senken
www.spd.landtag-bw.de

(6) Die Politik ist sich uneins

Die Union fordert ein hirteres Vorgehen gegen kriminel-
le Jugendliche. SPD und FDP halten dagegen. Es herrsche
kein Mangel an Gesetzen.

www.n-tv.de

Fall 3: Zwei 14-)dhrige wegen Diebstahls in U-Haft

Ein Zwillingspaar im Alter von gerade einmal 14 Jahren
muss sich wegen Diebstahls und Fahrens ohne Fiihrer-
schein in den kommenden Wochen vor dem Jugend-
schoffengericht in Pforzheim verantworten.

Die Zwillinge, die im Enzkreis leben, waren Ende Dezem-
ber - wenige Tage nach ihrem 14. Geburtstag - gemein-
sam mit einem 16-Jdhrigen bei einem Gebrauchtwaren-
hédndler eingebrochen. Dort hatten sie die Schlissel von
drei Autos aus einem Kasten herausgenommen und mit
den Wagen eine Spritztour gemacht. Die Ermittler konnte
das Trio kurz nach der Tat festnehmen.

Die beiden Jungen sind der Polizei seit Jahren bestens
bekannt. Mehr als 4o Straftaten gehen aufihr Konto - vor
allem Diebstéhle.
www.swp.de[ulm[nachrichten|suedwestumschau/zwei-14-jaehrige-
wegen-diebstahls-in-u-haft-6771236.html

Fall 4: Zwolfjahriger deponierte Sprengkérper auf
Weihnachtsmarkt

Ein Minderjihriger soll zwei Mal versucht haben, Men-
schen in Ludwigshafen mit einem Pulvergemisch zu ver-
letzen oder zu téten. Doch die Anschlidge scheiterten.

www.zeit.de|gesellschaft|zeitgeschehen|2016-12/ludwigshafen-weih-
nachtsmarkt-bombe-zwoelfjaehriger
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M 3 Wie soll mit jugendlichen Straftdtern
umgegangen werden?

Entschuldigung

Verwarnung
Geldstrafe
Sozialdienst

Haft
Tdter-Opfer-Ausgleich

Sonstiges

Begriindung:

M 5 Wien, Justizvollzugsanstalt Josefstadt, Trakt 2 E,
Jugendgefingnis; Zelle, Haftraum
© picture alliance, APA, picturedesk.com

M 4 Klare Regeln gibt es fiir das sogenannte »Gefiihls Ka-
russell« in der Vermittlungsstelle fir Titer-Opfer-Ausgleich in
Frankfurt am Main. Mit Hilfe des Karussells sollen Titer und
Opfer im Rahmen eines gemeinsamen Gespriches herausfin-
den, in welchen emotionalen Zustidnden sie sich wann und wa-
rum befunden haben. © picture alliance, dpa

M6 »Meine Meinung dazu ist ...«
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WIE SOLL DIE POLITIK MITJUGENDKRIMINALITAT UMGEHEN?

Jugendkriminalitdt: Zahlen, Daten, Fakten

M 7 »Wer erzieht mich?« © www.maxspring.ch

M 8 Sybille Klormann: Wie werden Kinder zu Verbre-
chern? ARD

Es ist einfach und zugleich offensichtlich: Wenn ein Schii-
ler hdufig nicht in die Schule kommt, hat er Probleme.
Die Griinde dafiir lassen sich in der Familie suchen, oder
beim Jugendlichen selbst. Fiir Soziologen und Psycholo-
gen steht fest: der oder die Jugendliche braucht Hilfe.(...)
Studien belegen, dass das Schuleschwinzen einer von
drei Hauptindikatoren dafiir ist, dass Kinder und Jugend-
liche spiter kriminell werden. (...) Und dann muss ein
Schulschwéinzer ja auch noch die Zeit rumbringen: Was
macht ein Jugendlicher an einem Vormittag, an dem er
nicht zur Schule geht, gleichzeitig aber auch nicht nach

M g Straffillige Jugend
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M 10 »Das hat noch niemand geschadet « ~ © www.nicofauser.de

Hause kann? Er oder sie treibt sich im Kaufhaus rum, im
Park oder am Bahnhof. Und Langeweile regt dazu an,
Dummbheiten zu begehen. Vor allem, wenn Jugendliche
gemeinsam durch die Stadt ziehen. (...)
Fiir den Soziologen Dirk Baier ist das der zweite entschei-
dende Grund, warum Jugendliche kriminell werden: Sie
landen im falschen Freundeskreis und lassen sich zu Ta-
ten iiberreden, die sie allein niemals ausfiihren wiirden.
(...) Viele dieser Jugendlichen fiihlen sich vernachlissigt
und von der Gesellschaft abgehingt. Der
Frust dariiber entlddt sich in Gewalt gegen
andere - oder aber gegen sich selbst. Denn
ein dritter Hauptgrund fiir jugendliche Ge-
walt sind Drogen und Alkohol. (...) Generell
belegen Studien, dass Gewalt im Eltern-
haus nachweislich das Risiko eines Kindes
steigert, spdter selbst gewalttitig zu wer-
den. (...) Kinder werden immer frither mit
der Erwachsenenwelt konfrontiert, Eltern
und auch Schulen sind hiufig tiberfordert
und in unserer hochmobilen Gesellschaft
fehlt oftmals die Kontinuitdt und Stabilitit,
die gerade ein Mensch in jungen Jahren
braucht. (...)

www.ard.de[home[kultur|Wie_werden_Kinder_zu_
Verbrechern_|897058/index.html

© Globus infografik, picture alliance, dpa
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EIN UNTERRICHTSMODELL

M 11
keit

Katharina Hahn: Strafmiindig-

In Deutschland ist die wichtigste Grund-
lage fur Strafe, dass eine Person schuld-
fihig ist. Das bedeutet, dass jemand nur
dann flr eine Tat bestraft werden kann,
wenn man davon ausgeht, dass der Ti-
ter auch die Verantwortung fiir seine Ta-
ten tragen kann. Das kann er nur, wenn
er die Folgen seines Handelns iiberbli-
cken konnte und sich bewusst war, dass
er damit Schaden anrichten konnte.
Im Strafgesetzbuch findet sich deshalb eine
Regelung, die besagt, dass Kinder unter 14
Jahren nicht schuldfihig sind und deshalb
nicht bestraft werden koénnen. Es kann
kein Strafverfahren gegen ein Kind ein-
geleitet werden - das bedeutet auch, dass
keine Ermittlungen und Untersuchungen
stattfinden kénnen. Von einigen wird diese
Regelung kritisiert und es gibt Menschen,
die fordern, dass das Alter, ab dem man
schuldfihig ist, herabgesetzt wird. Das
Familiengericht kann aber auch andere

Malnahmen anordnen, wenn ein Kind

unter 14 Jahren hdufig oder extrem auffal-

liggewordenist. Zum Beispiel werden den

Erziehungsberechtigten, das sind norma-

lerweise die Eltern, Sozialarbeiter zur Seite gestellt oder
ihnen wird im Extremfall das Sorgerecht entzogen. (...)
Jugendliche zwischen 14 und 18 Jahren sind beschrinkt
strafmiindig. Das bedeutet, dass geprift wird, ob sie
zum Zeitpunkt, zu dem sie eine Tat begangen haben,
von ihrer Entwicklung und Reife her in der Lage wa-
ren, das Unrecht ihrer Tat zu verstehen. Wenn das der
Fall ist, werden sie nach dem Jugendstrafrecht bestraft.
Dieses Sonderstrafrecht hat eine breitere Palette an
moglichen Bestrafungen als das Strafrecht fiir Erwach-
sene. Denn das Ziel der Bestrafung von jungen Men-
schen, deren Personlichkeit sich noch formt, ist vor
allem eine erzieherische Wirkung. Die Strafe soll nicht

AUFGABEN:

1. Charakterisiert in Gruppen das Phdnomen Jugendkri-
minalitdt mithilfe der Materialien M 7 - M 12.

Geht dabei folgendermalien vor:

a) Bestimmt in jeder Gruppe jeweils 1-2 Experten zu den
Aspekte:

(1) Straftaten von Jugendlichen,

(2) Entwicklung von Jugendkriminalitat,

(3) Ursachen von Jugendkriminalitit,

(4) Strafmiindigkeit und Jugendstrafrecht und

(5) Strafzwecke
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M 12 »Das Jugendstrafrecht«

©dpa Infografik

dazu fithren, dass der Jugendliche in seiner Entwicklung
behindert wird. (...) Richter kdnnen bei Jugendlichen
auch verschiedene Arten von Strafen kombinieren. (...)
Junge Erwachsene, die zum Tatzeitpunkt zwischen 18
und 21 Jahre alt waren, gelten strafrechtlich prinzipiell
als Erwachsene. Dennoch wird bei jungen Menschen in
diesem Alter gepriift, ob sie in ihrer Entwicklung eher
einem Jugendlichen oder einem Erwachsenen gleichzu-
stellen sind. Dann wird von Fall zu Fall entschieden, ob
Jugend- oder Erwachsenenstrafrecht anzuwenden ist.

© www.helles-kdpfchen.de

b) Die jeweiligen Experten aus den Gruppen treffen sich
zur Analyse der Materialien in Expertengruppen und
bereiten dort einen Bericht fiir ihre jeweilige Stamm-
gruppe vor.

c) Gestaltet in den Stammgruppen eine Prisentation,
in welcher ihr den Rechtsausschuss im Deutschen
Bundestag tiber die Jugendkriminalitit in Deutschland
informiert.
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Losungsmoglichkeiten unter der Lupe

M 13 Seehaus Leonberg: »Projekt Chance«
© http:||seehaus-ev.de[arbeitsbereiche/seehaus-leonberg|

M 14 Wandern statt Strafe

Diebstahl, Schldgerei, Drogendelikte: Seit 2012 gibt es fiir
straffillig gewordene Jugendliche in Sachsen die Mog-
lichkeit an einer finftigigen Wanderung teilzunehmen,
statt Sozialstunden abzuleisten oder Arrest abzusitzen.
Ein Sozialpddagoge und fiinfjugendliche Straftiter bege-
ben sich auf eine Wanderung: 8o Kilometer quer durch
Sachsen, fiinf Tage Zeit und das Ziel ist Dresden. Die Stre-
cke liegt auf einem Pilgerpfad. Viele der straffillig ge-
wordenen Jugendlichen, die mitwandern, sind Ersttiter.
Hitten sie sich gegen die Wanderung entschieden,
miissten sie Sozialstunden ableisten —Miill in einem Park
einsammeln oder dhnliches. Bei schweren Straftaten so-
gar Arrest absitzen. Obwohl die Wanderung das kleinere
Ubel zu sein scheint, gibt es immer wieder Jugendliche,
denen der Weg zu anstrengend ist. Sie wollen abbrechen.
Der Sozialpidagoge, der sie begleitet, versucht zu
motivieren. Oder er verwickelt die jungen Minner
in Gesprdche, damit sie abgelenkt sind. Umkeh-
ren ist sowieso keine Option, da sich die Jugend-
lichen in der Region nicht gut genug auskennen.
Die Situation ist fir die jungen Straftdter ungewohnt, und
die Begleiter anfangs noch unbekannt. Hinzu kommen
die Bewegung in der Natur und die lange Zeit, die die Ju-
gendlichen miteinanderverbringen. Viele fangen an, tiber
ihre Straftat nachzudenken und dariiber zu sprechen.
Das ist in den meisten Fdllen sinnvoller als an irgendei-
nem Ort die Zeit abzusitzen, denkt Marius Witte, Sozial-
padagoge (...), der auch schon Jugendliche bei Wande-
rungen begleitet hat. Die Jugendlichen denken, dass sie
mit dieser Form der »Bestrafung« noch glimpflich davon
gekommen sind. In den seltensten Fillen sind die Erstta-
ter, die gewandertsind, noch einmal straffillig geworden.

http://dradiowissen.de/beitrag/pilgern-mit-straftaetern-wandern-als-
strafe
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M 15 »Jetzt bist du deinen Fiithrerschein los!«

© Klaus Stuttmann, 21.11.2013

M 16 Strafrechtliche Strategien gegen Jugendgewalt

Jugendliche Straftaten werden grundsétzlich nach dem
Jugendgerichtsgesetz (JGG) geahndet. Danach sind
Strafen vorrangig am Erziehungsgedanken auszurich-
ten (§2 JGG), somit sollen sie erneuten Straftaten eines
Jugendlichen oder Heranwachsenden entgegenwirken.
Deshalb werden im Jugendstrafrecht statt Gefingnis-
strafen Ofter Arbeitseinsitze und soziale Dienste als
Auflagen verhdngt oder Haftstrafen zur Bewdhrung (mit
Unterstiitzung eines Bewihrungshelfers) ausgesetzt.
Der Berichterstattung tiber jugendliche Gewalttaten folgt
regelméRig der Ruf nach hirteren Strafen. Harte Strafen,
so eine weit verbreitete Annahme, wiirden die Proble-
me losen. Nach wissenschaftlichen Erkenntnissen fiih-
ren sie jedoch dazu, dass mehr Tater riickfillig werden.
So lag laut einem Bericht des Bundesjustizministeriums
die Riickfallquote fiir Jugendliche, die eine Jugendstrafe
ohne Bewidhrung auferlegt bekamen, im Jahr 2006 bei
77,8 Prozent. Die Riickfallquote fiir Jugendliche, die nicht
inhaftiert und zu einer Jugendstrafe auf Bewdhrung ver-
urteilt wurden, lag bei 59,6 Prozent. Die Praxis zeigt also,
dass harte Strafen nicht abschreckend wirken; weder
die Hohe noch die Art der Strafe ist hier entscheidend.
Im Jugendstrafrecht besteht seit 1990 die Moglichkeit,
nach einem »Tdter-Opfer-Ausgleich« von der weite-
ren Strafverfolgung abzusehen. Die dabei angestrebte
»Wiedergutmachungesieht vor, dass der Titer sich beim
Opfer entschuldigt, Schadenersatz leistet, Schmerzens-
geld zahlt oder eine Arbeitsleistung fiir den Geschi-
digten erbringt — alles unter Aufsicht eines neutralen
Vermittlers. Der Tater muss sich ernsthaft bemiihen, ei-
nen Ausgleich mit dem Geschiddigten herzustellen. Das
Gericht hat so die Moglichkeit, die Strafe zu mildern.
© Giinther Gugel, www.planet-schule.de
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M 17 Prévention statt Strafe

Im sozialpddagogischen Bereich,
aber auch in der Jugendgerichts-
hilfe gibt es die Uberzeugung,
dass Gewaltphdnomene im Kin-
des- und Jugendalter vorrangig
durch Erziehung, Lernen und
Kompetenzerwerb bewiltigt wer-
den koénnen. Dabei gilt es, die
Intervention in akuten Gewaltsi-
tuationen von der Prdvention von
Gewalttaten zu trennen.

In der Fachdebatte zum Thema
Gewaltprivention wird der Fokus
mittlerweile auf die Stirkung von
Kompetenzen und Ressourcen der
Jugendlichen gelegt sowie auf die
Ausbildung von Schutzfaktoren.
Ziel ist es, Jugendlichen Lernchan-
cen und Alternativen zu Gewalt
anzubieten. Auf der individuellen
Ebene werden mehrere Moglich-
keiten gesehen:

» Wenn Gewalt als Mittel verwendet wird, um Ziele zu erreichen
(instrumentelle Aggression), miissen Mdglichkeiten erarbeitet
werden, Ziele mit sozial akzeptierten Mitteln zu verwirklichen.

» Wenn Jugendliche auf Provokationen schnell zu impulsiv re-
agieren, ihre Emotionen (Wut) also nur unzureichend kontrollie-
ren kénnen, miissen sie lernen, mit ihrer Angst, Wut und Aggres-
sion anders umzugehen.

« Wenn Jugendliche vor dem Hintergrund eines wenig entwickel-
ten Selbstwertgefiihls und mangelnder Zukunftsperspektiven zu
Gewalt greifen, miissen mit ihnen realistisch erreichbare person-
liche Ziele erarbeitet werden.

« Wenn gravierende Bildungsdefizite eine grundlegende Ursache
fiir Gewalt darstellen, miissen Jugendlichen Maglichkeiten an-
geboten werden, Bildungsabschliisse zu erreichen oder nachzu-
holen.

 Wenn machohafte Vorstellungen und Bilder von Mdnnlichkeit
dominieren, miissen realitdtsgerechte Auseinandersetzungen mit
dem Mannsein und Frausein stattfinden.

M 18 Straffilligkeitsalter im internationalen
Vergleich

ALTER LAND

16 Jahre Spanien

14 Jahre Deutschland, Japan

13 Jahre Frankreich, Polen

12 Jahre Kanada

11 Jahre Tiirkei

10 Jahre Schweiz, USA (Bundesebene), auf Einzel-
staatenebene zwischen 7 - 14 Jahren

8 Jahre Schottland

7 Jahre Indien
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M 19 »Zweimal in der Woche Frithsport um 5.45 Uhr — bei manchem jungen Mann im See-
haus hilt sich die Begeisterung dafiir in Grenzen.«

© Seehaus e.V.

» Wenn die Gewaltakzeptanz der jeweiligen Peer-Group einen
wichtigen Einflussfaktor darstellt, miissen gruppenbezogene
Konzepte erarbeitet werden.

« Wenn selbst erlebte Gewalt im Elternhaus ursdchlich fiir eige-
ne Gewalthandlungen ist, miissen die Lebensbedingungen und
Erziehungskompetenzen in den Familien gestiitzt und gestdrkt
werden.

« Wenn Tater selbst Opfer von Gewalt waren und sind, miissen
Mdglichkeiten der Verarbeitung dieser Erfahrungen angeboten
werden.

© Giinther Gugel, www.planet-schule.de/wissenspool|entscheide-dich|
inhaltfhintergrund|strafrechtliche-und-paedagogische-strategien-ge-
gen-jugendgewalt.html

AUFGABEN:

1. Informiert euch unter http://seehaus-ev.de/konzept/
projekt-chance/ tiber das Projekt. (M 13)

2. Vergleicht die Beispiele (M 10, M 13 - M 15, M 19) zur
Losung des Problems der Jugendkriminalitit. Erstellt
hierzu einen Katalog von Kriterien, die fir euch erfiillt
sein sollten, damit man von einer guten Losung sprechen
kann.

3. Unterscheidet die beiden grundsétzlichen Strategien
zur Bekdmpfung von Jugendkriminalitdt (M 16, M 17).

4. Ordnet die Beispiele (M 13- M 15, M 18, M 19)) einer
jeweiligen Strategie zu.

5. Diskutiert Moglichkeiten und Grenzen der beiden Stra-
tegien zur Bekdmpfung von Jugendkriminalitat.
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WIE SOLL DIE POLITIK MITJUGENDKRIMINALITAT UMGEHEN?

Was soll die Politik tun?

M 20 Im Kampfgegen die Jugendkriminalitit ziehen im »Haus
des Jugendrechts« in Stuttgart alle an einem Strang: Polizei,
Staatsanwaltschaft, Amtsgericht, Jugendamt, Titer und manch-
mal auch die Eltern suchen neue Wege, um die Fallzahlen und
Verfahrenszeiten zu verringern. ~ © Marijan Murat, dpa

M 21 Forderungen an die Politik

(1) »Die Opfer von Straftaten fragen nicht nach dem Alter des
Tdters, sondern fordern zum Schutz ihrer individuellen Sicher-
heit mit Recht das ein, was der Staat seinen Biirgern schuldet,
ndmlich Schutz vor Verbrechenl« www.dpolg.de

(2) »Kriminalitdt im Jugendalter erledigt sich nach einer Lang-
zeitstudie meist von selbst. Auch junge Intensivtdter fdnden —
wenn auch spdter — iiberwiegend wieder den Weg zur Normali-
tdt, wie aus der (...) Untersuchung ,,Kriminalitdt in der modernen
Stadt“ hervorgeht. Der Riickgang der Kriminalitdt erfolge weit-
gehend ohne Eingriff von Polizei und Justiz und basiere auf der
erfolgreichen Vermittlung von Werten und Normen durch Fami-
lie und Schule. (..) Nach der Studie begehen rund 84 Prozent
der Jungen und 69 Prozent der Mddchen bis zum 18. Lebensjahr
mindestens einmal eine meist leichte oder mittelschwere Straf-
tat wie Ladendiebstahl. Bei den meisten erledigten sich solche
Episoden noch im Jugendalter. ,,Das Meiste regelt sich von selbst
— ohne Eingriffe durch Polizei oder Justiz“, berichtete Boers.
»Durch Ausloten und Uberschreiten von Grenzen wird gelernt,
was erlaubt und was verboten ist“, erlduterte der Kriminologe.
Nach einem schnellen Anstieg zum Ende des Kindesalters gehe
die Delinquenz bereits ab dem 15. bis 16. Lebensjahr weitgehend
zuriick. Dieser positive Prozess werde im Jugendstrafrecht zu
Recht durch Verfahrenseinstellungen bei Ersttdtern und gele-
gentlich handelnden Tdtern unterstiitzt.«

© www.welt.de|regionales|duesseldorf|article128310934/Jugendkri-
minalitaet-erledigt-sich-meist-von-selbst.html
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(3) »Wir setzen auf Personlichkeitsbildung und die »Stdrkung
der Geisteskraft«. (...) Wir machen mit den Jugendlichen ein
mentales Coaching. Wir reden iiber (...) Philosophie und was das
mit dem Leben der Jugendlichen zu tun hat. Wir machen auch
Anti-Gewalt-Training. Ergdnzend gibt es ein korperliches Coa-
ching, also Sport, vor allem um Spannungen zu kanalisieren. Wir
bauen nach und nach zu den Jugendlichen eine enge Bindung
auf. Und wir fiihren sie, so sagen wir, zum Null-Punkt. (...) Es ist
die Erkenntnis: Mir geht es beschissen; ich bin nicht in diesem
Leben angekommen. Die Jugendlichen fallen komplett in sich
zusammen. Und wir sagen dann: Wo du gerade stehst - namlich
ganz unten —, diese Erkenntnis ist das Beste, was dir passieren
kann. Jetzt kannst du mal alles ablegen und dir nichts vorma-
chen. Jetzt weifst du, wo du real stehst und hast die Chance, da-
von wegzukommen. Und jetzt schauen wir, dass du dich selbst
heraushieuvst.« © Ibrahim Ismail, Projekt Sinn, www.bpb.de

(4) »Man muss viel friiher eingreifen. Hier hat die Politik das
Instrumentarium, um etwas zu tun. Es geht nicht darum, Strafen
hdrter zu machen. Es geht um die Koordination von MafSnah-
men. Gerade auch beim Schulschwdnzen: Das ist einer der friihen
Indikatoren, wo man sagen kann, hier lduft etwas falsch.«

© Prof. Jost Reinecke (Soziologe), www.bpb.de

(5) »Der Schrei nach »mehr Sicherheit« richtet sich vor allem
gegen die Jugend. Sechsmal in den letzten zehn Jahren ist das
Jugendstrafrecht verschdrft worden. (...) Seit etwa drei Jahr-
zehnten ldsst sich international der Trend beobachten, die (..)
strafenden Elemente im Jugendstrafrecht gegeniiber den erzie-
herischen zu forcieren. (...)  Zahlreiche Jugendrichter (...) be-
miihen sich im Verbund mit (...) Sozialarbeitern (...) das Beste
zu schaffen. Sie ermitteln bei den straffdlligen Kindern und Ju-
gendlichen die Ursachen fiir deren Verhalten. Sie stimmen die im
Jugendgerichtsgesetz vorgesehene erzieherischen MafSnahmen
darauf ab. Wohl bedenkend, dass das Ziel aller »Strafen« ist, den
Rechtsfrieden wieder herzustellen und den Jugendlichen auf den
»Pfad der Tugend« (zuriick) zu fiihren.

Sich mit den Ursachen des kriminellen Verhaltens zu befassen,
hat also den Grund darin, die dem Jugendlichen gemd([Se erziehe-
rische Mafinahme zu finden. Da es stets nicht nur einen einzigen
Grund gibt, der asoziales Verhalten bewirkt, ist das Spektrum
der maglichen MafSnahmen auch weit und rdgumt dem Jugend-
richter einen grofSen Gestaltungsspielraum ein.«

© Christoph Ehmann: »In Berlin gibt‘s bald nen Kinderknaste, taz
vom 4.1.2011, www.taz.de/!5129385
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M22 Pidagogische Mittel alleine reichen nicht

Entscheidend ist die Erkenntnis, dass Jugendgewalt von
vielen Faktoren abhidngt und deshalb einzelne Ansitze
nur im Zusammenspiel Wirkung entfalten kénnen. Um
Gewalt vorzubeugen und nachhaltig zu bekdmpfen, rei-
chen piddagogische Mittel alleine nicht aus. Hier sind so-
zial- und familienpolitische Ansitze ebenso gefragt wie
Angebote zur Alltagsbegleitung gewaltbereiter Jugend-
licher sowie Modelle zur Integration von Schiilern mit
Migrationshintergrund und Schiilern aus sozial schwa-
chen Familien. Die Vernetzung von Schulen mit anderen
Bildungs- und Familieneinrichtungen sowie der Polizei
kann ein Instrument sein, um gewaltbereite Jugendliche
moglichst friih zu identifizieren und mit gezielten Mal3-
nahmen aufihr Verhalten einzuwirken.

Jugendgewalt betrifft Jungen und Maddchen auf verschie-
dene Weise und in unterschiedlicher Intensitét. Deshalb
ist es sinnvoll, geschlechterspezifische Angebote zu ent-
wickeln und anzubieten. Fiir Jugendliche ist es wichtig,
in einem geschitzten Umfeld Erfahrungen des Selbst-
ausdrucks, der Akzeptanz und der Selbstwirksamkeit zu
machen. Letztlich missen alle Jugendlichen lernen, Ver-
antwortung fiir ihr eigenes Leben zu tibernehmen.

© Giinther Gugel, www.planet-schule.de/wissenspooljentscheide-dich|
inhalt/hintergrund|strafrechtliche-und-paedagogische-strategien-
gegen-jugendgewalt.html

M 23 Ausgewihlte Kriterien fiir die Beurteilung

f

M 24 »Nach der Beschiftigung mit dem Thema

fordere ich

und begriinde dies
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RALF ENGEL

SOLL DER STAAT IN DEN KAUF VON ENERGY-DRINKS EINGREIFEN?

5. Soll der Staat in den Kauf von Energy-

Drinks eingreifen?

Am Beispiel eines Unterrichtsmodells zum
Markt der »Energy-Drinks« soll das 6kono-
mische Modell des »vollkommenen Mark-
tes« vorgestellt und kritisch hinterfragt
werden. Es steht dabei die dkonomische
Lebenssituation des jugendlichen Konsu-
menten im Mittelpunkt, was den Schiile-
rinnen und Schilern den Zugang zu der
Thematik erleichtert. Dabei steht die indivi-
duelle Dimension zunichst im Vordergrund,
erweitert wird sie - wie im Bildungsplan vor-
gesehen - durch die Beziehung zu anderen
Akteuren (vor allem den Produzenten) sowie
die Systemebene, also die Frage nach der
Notwendigkeit staatlichen Handelns.

Das oOkonomische Standardmodell (vgl.
Hedtke, 2009, S. 4f) geht dabei von drei
Instrumenten aus: Dem Akteursmodell des
rationalen Nutzenmaximierers (»homo oe-
conomicus«), das auch der 6konomischen
Handlungstheorie zugrunde liegt, sowie
dem Modell des »vollkommenen Marktes«,
der, so die Annahme des Modells, zum ..

Gleichgewichtspreis. Bei dieser Grafik richtet sich die Menge nach der

Gleichgewicht tendiere und deshalb effizient she des Preises, nicht umgekehrt.

sei, weshalb sich der Staat moglichst aus dem
Wirtschaftsprozess heraushalten solle. In die-

sem Unterrichtsmodell soll dabei der Schwer-

punkt bei der Darstellung, aber auch der kritischen Uber-
priifung des Marktmodells liegen.

»Das Modell des vollkommenen Marktes dient in der
Wirtschaftstheorie als Grundlage fiir eine Analyse der
Wirkungszusammenhdnge von Angebot, Nachfrage und Preis-
bildung auf unterschiedlichen Mdrkten und liefert wichtige Er-
kenntnisse zur Untersuchung von unvollkommenen Mdrkten«
(Lexikon der Wirtschaft, bpb). In diesem Sinne ist das Modell
brauchbar, um fiir Stirken und Schwichen des realen
Marktes zu sensibilisieren, es muss jedoch im Unterricht
von Beginn an darauf verwiesen werden, dass dies nicht
mit dem »realen Markt« verwechselt werden darf. Die-
se Gefahr birgt vor allem das Preis-Mengen-Diagramm
als Veranschaulichung des vollkommenen Marktes, das
manchem im Gewande einer naturwissenschaftlichen
Wahrheit erscheint, die als »Marktgesetz« zeige, dass ein
vollkommener Markt sich per se im Gleichgewicht befin-
de und effizient sei.

Diese scheinbar »objektive« mikrookonomische Vor-
stellung, die Schiilerinnen und Schiilern in Lehrbiichern
oftmals zu Beginn vermittelt wird, hat jedoch eindeuti-
ge Implikationen auf der volkswirtschaftlichen Ebene,
wo der Markt dann als »Effizienzmaschine« erscheint,
der sich deshalb moglichst frei entfalten solle. Die
Wirkmachtigkeit dieses Modells wird z.B. mit Blick auf
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© Wikipedia, kaneiderdaniel, CC BY-SA 3.0

die Auseinandersetzung um den Mindestlohn deutlich:
Obwohl bzgl. des Arbeitsmarktes die Voraussetzungen
des »vollkommenen Marktes« wenig zutreffen, wurden
letztlich diese Grundannahmen in der publizistischen
Auseinandersetzung benutzt, um die vermeintlich ne-
gativen Auswirkungen eines Markteingriffs aufzuzei-
gen. Dabei wurden die Voraussetzungen dieses Modells
hdufig weder thematisiert, noch dessen mangelnde
Prognosefihigkeit angesichts der tatsdchlichen Entwick-
lungen reflektiert.

Ausdriicklich sei darauf verwiesen, dass auch nach An-
sicht der Autorinnen und Autoren der Markt anderen
Verteilungssystemen weit tiberlegen ist, doch ,.es erfordert
ein hohes Mafs an Beweisresistenz, im Angesicht der grdfSten
Finanzkrise der Menschheitsgeschichte weiterhin zu lehren, dass
Markte effizient sind.“ (Komlos, 2015, S. 378) Da gerade
der Finanzmarkt lange als DER Markt erschien, der dem
Modell am nidchsten kommt, muss letztlich iber einen
institutionellen Rahmen nachgedacht werden, innerhalb
dessen Marktkrifte ihre positiven Fihigkeiten entfal-
ten kénnen. Ein Diskurs dariiber wird jedoch erschwert,
wenn unhinterfragte mathematische Modelle mit einem
Wahrheitsanspruch auftreten und bei jedem Markteingriff
einen »Wohlfahrtsverlust« auszuweisen versuchen. Die
daraus resulierende scheinbar objektive, mathematische
Realitdt ist dabei eine normative Setzung, die empirisch
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zu Uberpriifen und im Unterricht kontrovers zu be-
handeln ist. Dass dieser kontroverse Ansatz nicht
nurvom Bildungsplan gefordert, sondern auch mit
Blick auf die offentliche Diskussion rund um die
Wirtschaftswissenschaften nétig ist, zeigt nicht zu-
letzt der Aufruf des Netzwerks »Plurale Okonomike,
das nach der Finanzkrise entstand und fiir mehr
Vielfalt in der Volkswirtschaftslehre eintritt. »Jahr-
zehntelanger Glaube an die selbstregulierenden Krdfte
des Marktes, der vorherrschende Modellplatonismus,
mangelnde Selbstreflexion und fehlende Methoden- und
Theorienvielfalt haben nicht nur unser Fach in eine Sack-
gasse gefiihrt: die Einseitigkeit 6konomischen Denkens
trdgt auch zur anhaltenden Wirtschaftskrise und der
damit einhergehenden Perspektivlosigkeit bei.« (www.
plurale-oekonomik.de/projekte/offener-brief)

Zentrales Anliegen ist es deshalb, das Modell des
vollkommenen Marktes zur Analyse eines realen
Marktes, der »demzufolge auch nur mehr oder weniger
effizient« (Binswanger, 2012, S. 19) ist, zu nutzen
und so die Frage, ob und inwieweit staatliches Ein-
greifen in den Markt von Energy-Drinks nétig ist,
kontrovers zu behandeln. Die Reflexion des Ver-
héltnisses von Modell und Wirklichkeit als eine im
Bildungsplan ausgewiesene Analysekompetenz soll da-
bei von Beginn an im Mittelpunkt stehen, denn »es ist viel
effizienter, eine Disziplin von Anfang an richtig zu lernen, als sie
spdter korrigieren zu miissen. Es ist extrem schwierig, etwas um-
zulernen, wenn man erst einmal die (falschen) Grundannahmen
(...) verinnerlicht hat.« (Komlos, S. 30)

Bildungsplanverortung
Prozessbezogene Kompetenzen
Die Schiilerinnen und Schiler kénnen

- »6konomisches Verhalten in Bezug auf andere Markt-
teilnehmer beschreiben und dabei Kategorien &ko-
nomischen Verhaltens einordnen (... Macht, Werte)«
(Analysekompetenz)

- »modellhaftes Denken nachvollziehen und in Mo-
dellen denken (zum Beispiel Marktmodell ...) und das
Verhiltnis von Modell und Wirklichkeit reflektieren«
(Analysekompetenz)

- »die Interessenkonstellationen zwischen 6konomisch
Handelnden beurteilen« (Urteilskompetenz)

- »beurteilen, inwieweit die Wirtschafts- und Gesell-
schaftsordnung sowie die Mediengesellschaft 6konomi-
sches Handeln beeinflussen« (Urteilskompetenz)

- »0konomische Sachverhalte grafisch darstellen und
auswerten« (Methodenkompetenz)

- »0konomisches Handeln mithilfe handlungsorientierter
Methoden simulieren (...)« (Methodenkompetenz)

- »kritisch (iber 6konomisches Verhalten diskutie-
ren mithilfe von Methoden wie (...) Streitgesprich«
(Methodenkompetenz)

DER BEUTELSBACHER KONSENS IM GK- UND WBS-UNTERRICHT

Abb 2 Umftage unter Deutschlands Okonomen 2015 von Neuewirtschaftswun-
der.de, im Auftrag der Siiddeutschen Zeitung

© https:|[neuewirtschaftswunder.de/2015/06/26]/okonomen-umfrage-

2015-neues-denken-alle-ergebnisse-teil-4/

Inhaltsbezogene Kompetenzen (mit prozessbezogenen
Kompetenzen geschult)

3.1 Klassen 7/8/g
3.1.1 Verbraucher
3.1.1.1 Konsument

Die Schilerinnen und Schiiler kdnnen mogliche Ver-
haltensweisen bei ihren Konsumentscheidungen erér-
tern und Interessen, Erwartungen und Handlungen in
Tauschsituationen beurteilen. Sie kénnen die Rolle von
Konsumenten auf dem Giitermarkt bewerten und sowohl
die Bedingungen des Giitermarktes als auch den rechtli-
chen Rahmen tberpriifen. (...)

Die Schiilerinnen und Schiler konnen

(4) Bestimmungsfaktoren von Nachfrage (u. a. Preise, ei-
gene Bediirfnisse, Budgetgrenzen, Peergroup, Werbung,
Lebensstil) und Angebot (Kosten flir Produktionsfakto-
ren) nennen und dabei Verbraucherverhalten in einer In-
formationsgesellschaft analysieren

(5) das Zustandekommen von Preisen beim Polypol auf
dem vollkommenen Markt darstellen und die Grenzen
dieses Modells erkldren

(6) die Macht des Verbrauchers bei Wettbewerb und Mo-
nopol vergleichen

(7) Marktversagen (z. B. bei Informationsasymmetrien)
erkldren
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SOLL DER STAAT IN DEN KAUF VON ENERGY-DRINKS EINGREIFEN?

Didaktisch-methodische Hinweise

Die Wahl des Fallbeispiels »Energy-Drinks« ermoglicht
es, Jugendliche mit konkreten Situationen aus ihrer
Lebenswelt zu konfrontieren und aus diesem exemp-
larischen Beispiel allgemeine Erkenntnisse abzuleiten.
Wichtig bei der Auswahl war auch, dass es sich hierbei
um einen Markt handelt, der weit reprisentativer fiir
einen realen Markt ist als der oft zitierte Wochenmarkt.
Anhand einer moglichen und offentlich diskutierten
Gesundheitsgefihrdung wird aufgezeigt, dass der reale
Markt nicht per se das Gemeinwohl garantiert, sodass
folglich die Systemebene exemplarisch mit reflektiert
werden muss: Kann der Markt dies alleine regeln, oder
inwieweit sind staatliche Eingriffe notig?

Nach dem Einstieg, in dem die Schiilerinnen und Schii-
ler mit der Thematik konfrontiert und die Diskussion um
eine Altersbeschrinkung angedeutet wird (M 2), sollen
die Schiilerinnen und Schiiler zunédchst in einem schiiler-
orientierten Experiment selbst erfahren, wie die Preisbil-
dung auf einem fiktiven vollkommenen Markt (»homo-
genes Produkt, vollkommene Markttransparenz, keine
personlichen, zeitlichen, rdumlichen sowie sachlichen
Priferenzen, nur der Preis ist entscheidend«) vonstatten
geht (M 3 - M 10). Bereits hier kénnen die Voraussetzun-
gen fiir das Gelingen thematisiert und z.B. die Rolle des
Spielleiters reflektiert werden: Trotz einer steuernden In-
stanz, die bei der Preisfindung hilft und die in der Realitit
nicht anzutreffen ist, ist der Markt zu Beginn von einem
einheitlichen Gleichgewichtspreis und der damit verbun-
denen Effizienz weit entfernt. Selbst bei dieser Simulati-
on wird also deutlich, dass es einige Spielrunden dauert,
bis ein Gleichgewicht erreicht ist.

Auf Basis des Experiments werden nun das Marktmodell
und das Preis-Mengen-Diagramm mitsamt den Voraus-
setzungen genauer erarbeitet (M 11 - M 16). Die Frage,
wie sich mogliche Gesundheitsrisiken auf den vollkom-
menen Markt auswirken missten, ermoéglicht sowohl die
Anwendung des Gelernten auf ein aktuelles Beispiel als
auch die Uberleitung auf den realen Markt fiir Energy-
Drinks.

Dabei soll — mit der Moglichkeit zur Differenzierung -
tberpriift werden, inwieweit es sich bei diesem um einen
»vollkommenen Markt« handelt. Die Schiilerinnen und
Schiiler sollen mittels der Materialien (M 17 - M 24) er-
kennen, dass es sich bei Energy-Drinks von den Inhalten
her zwar um mehr oder weniger homogene Giiter han-
delt, die jedoch mittels Werbung und Markenbildung von
den Produzenten bewusst heterogen beworben werden,
sodass von einem einheitlichen Preis, nicht einmal fiir
das Angebot EINES Herstellers, keine Rede sein kann. Die
Tatsache, dass es Anbietern gelingt, ein inhaltlich nahezu
identisches Produkt durch Marketingmalinahmen kinst-
lich heterogen zu machen, um es so zu unterschiedlichen
Preisen anbieten zu konnen, l4sst sich mit dem Preis-
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Abb 3 Das Drei-Dimensionen-Modell der 6konomischen Bil-
dung  © Landesinstitut fiir Schulentwicklung Baden-Wiirttemberg

Mengen-Diagramm nicht darstellen. Diese Vorgehens-
weise fihrt auch dazu, dass von einem transparenten
Markt nicht die Rede sein kann, ja eine bewusst herbei-
geflihrte Intransparenz die Transaktionskosten der Kon-
sumenten (z.B. fiir die Informationsbeschaffung) erh6ht
und eine rationale Entscheidung erschwert.

Gerade bei diesen bewusst heterogen gemachten Pro-
dukten spielt das Marketing eine grofie Rolle, das ver-
sucht, die Kaufentscheidung zu emotionalisieren und so
dem rationalen »homo oeconomicus«, der auf den Preis
achtet, zu entziehen. Wenn man die Summen anschaut,
die auf dem Markt fiir Energy-Drinks fiir Marketing aus-
gegeben werden, ist man weit von einer rationalen Ent-
scheidung entfernt, die die Nachfrage bei steigendem
Preis sinken ldsst. Dies fiihrt dazu, dass die Konsumen-
ten weniger auf den Preis und viel mehr auf das durch die
Werbung erzeugte Lebensgefiihl achten.

Angesichts der Werbemacht einiger Anbieter kann es
auch nicht verwundern, dass Meldungen iiber mogli-
che Gesundheitsgefahren von Energy-Drinks auf dem
Markt nicht evident wirkmichtig geworden sind, so-
dass das Eingreifen des Staates diskutiert wird. Die Fra-
ge, ob Energy-Drinks fiir Jugendliche unter 18 Jahren
verboten werden sollen, leitet zu einer abschlieBenden
Urteilsbildung in Form einer Pro- und Contra-Diskus-
sion {iber (M 25- M 38). Dabei schliipfen die Schiilerin-
nen und Schiiler in die Rollen von unterschiedlichen
Interessenvertretern.

Es ist darauf zu achten, dass auch 6konomisch im Sinne
der Moglichkeiten und Grenzen des Marktes diskutiert
wird, so dass verbraucherpolitisch unterschiedliche Kon-
zeptionen zur Diskussion stehen.
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Abb 4 SOLL DER STAAT IN DEN KAUF VON ENERGY-DRINKS EINGREIFEN?

Schritte

Inhalte

Methode | Material | Kompetenzen

1. Doppelstunde: Was ist?

Wer bestimmt den Preis? - Das
Marktmodell im Preis-Mengen-
Diagramm

- Markt fiir Energy-Drinks

- Kriterien einer Kaufentscheidung

- Diskussion um eine Altersbeschrankung
- Classroom experiment: Simulation des
Marktes fiir Energy-Drinks

- Marktmodell und dessen Voraussetzun-

M1-M16

Prikonzepte

Mind-Map

Grafik erstellen

Textarbeit mit Multiple-Choice sowie
Differenzierungsangebot (z.B. ohne direkten Bezug

lich? Was soll sein? Gesundheitsrisiken

Verkauf erst ab 18?
Soll der Staat in den Kauf von

. . . den.
Energy-Drinks eingreifen? en

gen zu den Materialien fiir leistungsstirkere Gruppen)
2. Doppelstunde: Was ist? - Vergleich des M17-M24
L . Energy-Drinks mit einem vollkommenen | Arbeit mit unterschiedlichen Materialien: Texte, Sta-
Gesundheitsrisiken? — Inwie- .
fern entspricht der reale Markt Markt tistiken...
dem Modell? - mogliche Gesundheitsrisiken Moglichkeit zur Recherche
€ oqetls Energy-Drinks Konfrontation mit den Prikonzepten
3. Doppelstunde: Was ist mog- | - Losungsvorschlige: M25-M38

- Diskussion: Sollen Energy-Drinks fiir Ju-
gendliche unter 18 Jahren verboten wer-

Szenario mit Pro und Contra-Diskussion
Differenzierungsangebot (z.B. ohne Angabe der Ma-
terialien)

Kompetenzen: Analyse-, Methoden-, Handlungs- und Beurteilungskompetenzen

Abb 5 Soll der Staat in den Kauf von Energy-Drinks eingreifen?

Kriterien flr eine Kaufentscheidung

- Qualitat
- Preis

- Bewertung anderer (z.B. Preis-
vergleichsportale)

Modell des vollkommenen Marktes

- Rationalitdt der Akteure (keine person-
lichen, riumlichen, zeitlichen Priferen-
zen)

- vollstindige Transparenz
- einheitliche Produkte
- einheitlicher Preis

- Konkurrenz

Das Modell des vollkommenen Marktes
geht von einem miindigen Konsumenten
aus, der tber alle notwendigen Informa-
tionen verfligt.

Politische Frage:

- Kaufverhalten der Clique / von
Freunden | von Influencern

- Aussehen | Design

- Mode | »trendy«

Realer Markt fiir Energy-Drinks

- groRer Werbeaufwand, um das Image
zu verbessern, ermdglicht hohen Preis
(und Gewinn)

- Markt von wenigen Anbietern dominiert

- einheitliches Produkt, das durch Wer-
bung heterogen erscheint

- unterschiedlicher Preis

- u.U. gesundheitsschidliche Wirkungen

Der reale Markt flir Energy-Drinks ist von
der Markt- und Werbemacht einiger An-
bieter gekennzeichnet, so dass ein Schutz
der Konsumenten | Verbraucher durch
den Staat gefordert wird.

Soll der Staat in den Kaufvon Energy-Drinks eingreifen?
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Wer bestimmt den Preis?

M 1 Energy-Drinks
© https://commons.wikimedia.org/w(index.php2curid=55825536

M2 Foodwatch fordert Altersbeschriankung:
Energy-Drinks nur noch ab 182, Handelsblatt, 1.2.2016

Energydrinks koénnen schwere gesundheitliche Prob-
leme verursachen und sogar zum Tod fiihren — klagen
Verbraucherschiitzer. Foodwatch fordert, den Verkauf an
Minderjihrige zu verbieten. Zwei Linder haben bereits
vorgelegt. Nachdem Lettland als zweiter EU-Mitgliedstaat
ein Verkaufsverbot von Energydrinks an Minderjihrige
beschlossen hat, erneuert die Verbraucherorganisation
Foodwatch ihre Forderung nach einer Altersgrenze fir
Energydrinks in Deutschland.

© www.handelsblatt.com[unternehmen/handel-konsumgueter|
foodwatch-fordert-altersbeschraenkung-energydrinks-nur-noch-
ab-18/12905042.html

M 3 Preis - Mengen - Diagramm

Preis in Euro

Menge an Energy-Drinks
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/
M4 Rollenkarte

Kadufer | Konsument

Dein Ziel ist es, eine 0,33 | Dose Energy-Drink zu einem mag-
lichst giinstigen Preis zu kaufen.

1. Ziehe eine Karte (M 6), der du entnimmst, wie viel du in jeder
Spielrunde hochstens bezahlen kannst. Du kannst den Energy-
Drink also nur dann kaufen, wenn er genauso viel oder weniger
kostet, als du zu zahlen bereit bist. Wenn du weniger ausgibst,
als du zu zahlen bereit bist, kannst du das gesparte Geld fiir
andere Dinge verwenden.

2. Bemiihe dich, einem Anbieter einen Drink abzukaufen. Wenn
ihr euch auf einen Preis (bitte nur gerade Preise!) geeinigt habt,
dann trage diesen in die Ubersicht (M 7) ein. Falls du dich mit
dem Anbieter nicht einigen konntest, dann suche einen anderen
auf und verhandle iiber den Preis. Falls du dich in der Spielrun-
de mit keinem Anbieter einigen kannst, dann streiche die Spiel-
runde durch.

3. Pro Spielrunde darfst du nur einen Energy-Drink kaufen.

4. Teile zusammen mit dem Anbieter der Lehrkraft den Preis
mit, auf den ihr euch geeinigt habt. Dieser wird dann in M g
eingetragen.

5. Ziel ist es, moglichst viele Energy-Drinks zu einem maglichst
geringen Preis zu kaufen, um viel Geld zu sparen.

M5 Rollenkarte

Anbieter | Produzent

Dein Ziel ist es, eine 0,33 Dose Energy-Drink zu einem maglichst
hohen Preis zu verkaufen, um maglichst viel Geld zu verdienen.

1. Ziehe eine Karte (M 06), der du entnimmst, wie hoch die Pro-
duktionskosten zur Herstellung des Energy-Drinks sind. Da du
auch einen Gewinn machen willst, muss der Preis, zu dem du
verkaufst, iiber deinen Kosten liegen.

2. Bemiihe dich, einem Kdufer deinen Drink zu verkaufen. Wenn
ihr euch auf einen Preis geeinigt habt (bitte nur gerade Preise =
Vereinheitlichung), dann trage dies in die Ubersicht ein (M 8).
Falls du dich mit dem Kdufer nicht einigen konntest, dann suche
einen anderen auf und verhandle iiber den Preis. Falls du dich in
der Spielrunde mit keinem Kdufer einigen kannst, dann streiche
die Spielrunde durch.

3. Pro Spielrunde darfst du nur einen Energy-Drink verkaufen.

4. Teile zusammen mit dem Anbieter der Lehrkraft den Preis
mit, auf den ihr euch geeinigt habt. Dieser wird dann in M g
eingetragen.

5. Ziel ist es, maglichst viele Energy-Drinks zu einem moglichst
hohen Preis zu verkaufen, um einen hohen Gewinn zu erzielen.

DER BEUTELSBACHER KONSENS IM GK- UND WBS-UNTERRICHT



EIN UNTERRICHTSMODELL

M6 Karten | Entscheidungen

Kaufer/ -in

Du bist bereit, 0,70 € fiir
eine Dose Energy-Drink
zu bezahlen.

Kaufer/ -in

Du bist bereit, 0,80 € fiir
eine Dose Energy-Drink zu
bezahlen.

Kiufer/-in

Du bist bereit, 0,90 € fiir
eine Dose Energy-Drink
zu bezahlen.

Kaufer/ -in

Du bist bereit, 1,00 € fiir eine
Dose Energy-Drink zu bezah-
len.

Kaufer/ -in

Du bist bereit, 1,10 € fiir eine
Dose Energy-Drink zu bezah-
len.

Anbieter/ -in

Deine Produktionskosten
belaufen sich aufo,20 €.

Anbieter [in

Deine Produktionskosten
belaufen sich auf 0,30 €.

Anbieter [in

Deine Produktionskosten
belaufen sich auf 0,40 €.

Anbieter [in

Deine  Produktionskosten
belaufen sich auf 0,50 €.

Anbieter [in

Deine  Produktionskosten
belaufen sich aufo,60 €.

M 7 Ubersicht Kiufer | - in M 8 Ubersicht Anbieter | - in
Runde | Zahlungsbereitschaft ausgehandelter | Restbetrag Runde | Produktionskosten | ausgehandelter | Gewinn  (Preis-
Preis (gespart) Preis Kosten)
1. 1.
2. 2.
3. 3-
4 4
() (.)
Mg Spielleitung trigt vereinbarte Preise nach jeder Spielrunde in die Liste ein
Preis in Euro Runde 1 (Zahl der Ab- | Runde 2 (Zahl der Ab- | Runde 3 (Zahl der Ab- | Runde 4 (Anzahl der | (...)
schliisse) schliisse) schliisse) Abschliisse)

0,20
0,30
0,40
0,50
0,60
0,70
0,80
0,90
1,00
1,10
M 10 Angebot und Nachfrage der Klasse AUFGABEN:
:Lerlj " :(.éu?enrzahl der ;},bii:z?hl der ?ﬁégﬁ:ﬁ:lmiz 1. Erkldre die unterschiedlichen Preise von 0,39 bis 1,19
0.20 EuroinM1.. . . . -
50 2. Stelle mittels einer Mlnq-Map die Ffll(toren dar, die dei-

: ne Kaufentscheidung beeinflussen kdnnten.
240 3. Nenne mégliche Griinde, die zur Diskussion um eine
9,50 Altersbeschrankung von Energy-Drinks wichtig sind. (vgl.
0,60 M2)
0,70 4. Arbeite mit Hilfe von M 4 bis M g die Menge an Kiu-
0,30 fern und Anbietern heraus, die zu einem entsprechenden
0,90 Preis den Drink anbieten bzw. kaufen wiirden und trage
o0 diese in M 10 ein.

- 5. Erstelle auf Basis von M 10 eine Grafik, ein sog. Preis-
1o Mengen-Diagramm, indem du die Werte in M 3 eintrigst.

vgl: Kristina Gebhardt (2010): Das Modellspiel »Preisbildung auf
dem Apfelmarkt, in: Heinz Jacobs (Hrsg.): Okonomie spielerisch
lernen, Schwalbach| Ts. 2010, S. 66 ff
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6. Begriinde, welcher Preis sich auf einem vollkommenen
Markt vermutlich durchsetzen wird.

7. Vergleiche diesen Preis mit dem Preis aus dem Spiel
(M4-M10)
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M 11 Das Marktmodell

Der Markt ist durch das Zusammentreffen von Angebot
und Nachfrage gekennzeichnet. Das Marktmodell im
Preis-Mengen-Diagramm (M 3) stelltden Preis in den Mit-
telpunkt,indem es denZusammenhang zwischen diesem
und der nachgefragten bzw. angebotenen Menge zeigt.
Man geht davon aus, dass der Preis die angebotene bzw.
nachgefragte Menge bestimmt und nicht umgekehrt.
Dabei handelt es sich um einen Wettbewerbsmarkt, was
bedeutet, dass es viele Nachfrager gibt, die ein Gut er-
werben méchten, und viele Anbieter eines Gutes, sodass
kein Anbieter allein den Marktpreis beeinflussen kann.
Daraus ergibt sich letztlich die Frage, wer denn nun den
Preis bestimmt.

M 12 Die Nachfragekurve

Die Nachfragekurve stellt den Zusammenhang von Preis
und nachgefragter Menge dar und zeigt, welche Auswir-
kungen eine Preisinderung auf die nachgefragte Menge
hat. Dabeiwird in M 3 (Preis-Mengen-Diagramm) das Ge-
setz der Nachfrage deutlich: Mit steigendem Preis nimmt
die nachgefragte Menge ab, mit sinkendem Preis steigt
diese. Bei einem niedrigen Preis werden auch Menschen
mit geringerer Zahlungsfiahigkeit bzw. -bereitschaft ei-
nen Drink kaufen. Deshalb geht ein geringerer Preis mit
einer hdheren Menge einher. Auf dieser Nachfragekurve
dndern sich somit Preis und Menge immer gleichzeitig.

M 13 Die Angebotskurve

Unter dem Angebot versteht man die Menge einer Ware
(z.B. Energy-Drinks) oder einer Dienstleistung (z.B.
der Haarschnitt bei einem Friseur), die Unternehmen
verkaufen wollen. Wie die Nachfragekurve stellt die
Angebotskurve die angebotene Menge in Abhingigkeit
vom Preis dar. Das Gesetz des Angebots besagt, dass mit
steigendem Preis auch die angebotene Menge steigt, da
es sich dann z.B. fiir ein Unternehmen lohnt, einen wei-
teren Arbeitnehmer einzustellen, oder ein neues Unter-
nehmen wegen der Aussicht auf Gewinn auf dem Markt
Energy-Drinks anbietet. Umgekehrt ist es bei sinkendem
Preis. Ein Energy-Drink-Produzent wird also zu einem
Preis von 1,50 Euro pro Dose mehr Dosen produzieren
als bei einem Preis von 1 Euro.

M 14 Das Marktgleichgewicht

Aus dem Preis-Mengen-Diagramm ldsst sich ablesen,
welche Menge eines Gutes (wie z.B. eines Energy-Drinks)
bei verschiedenen Preisen von den Konsumenten nach-
gefragt, und welche Menge von den Unternehmen
angeboten wird. Beim Gleichgewichtspreis stimmt
die angebotene Menge mit der nachgefragten Menge
tiberein, sodass die Kaufwiinsche der Nachfrager er-
fullt werden, die diesen Preis mindestens zahlen wollen.
Ebenso kénnen alle Anbieter, die bereit sind, zu diesem
Preis zu verkaufen, ihre Produkte absetzen. Aus M 3 und
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M 10 wird deutlich, dass bei diesem Preis die meisten
Energy-Drinks verkauft werden kénnen und der Umsatz
(Preis X Menge) am hochsten ist. In diesem Sinne gilt das
Marktergebnis als besonders wirtschaftlich, man spricht
von effizient.

Doch weshalb niherte sich der Preis in unserem Spiel
diesem Gleichgewichtspreis an? In der Auswertung wur-
de z.B. den Kiufern, die 1,10€ pro Dose gezahlt hatten,
deutlich, dass sie die Dose auch fiir weniger Geld er-
werben konnen. Deshalb werden sie in der nédchsten
Runde weniger bieten. Die Anbieter, die die Dose z.B.
fir o,50€ verkauft haben, erkennen, dass ein hoherer
Preis moglich ist. Sie werden deshalb in der nidchsten
Runde mehr verlangen. Mit Blick auf das Preis-Mengen-
Diagramm heifRt das, dass bei einem Preis, der (iber dem
Gleichgewichtspreis liegt, mehr Dosen angeboten als
nachgefragt wiirden. Im Modell wiirde der Preis sinken,
da die Anbieter die Drinks nicht alle verkaufen kénnten.
Der Preis wiirde fallen, denn die Anbieter wollen die an-
gebotenen Dosen loswerden, und die Kdufer werden ver-
suchen, die Preise zu driicken. Wiirde ein Anbieter sei-
nen Preis nicht senken, wiirde er seine Kunden verlieren,
die zu den anderen Anbietern wechseln wiirden.

Setzen sie jedoch den Preis unter dem Marktpreis an,
dann wiirde die Nachfrage die angebotene Menge (iber-
steigen, was wiederum ein Signal an die Produzenten
wdre, dass ein hoherer Preis und eine grofiere Menge
moglich wiren. Im Modell wiirde also der Preis stiegen,
bis er beim Gleichgewichtspreis liegt. Letztendlich fiihrt
dieser Mechanismus im Modell dazu, dass sich genau ein
einheitlicher Preis fiir ein Gut ergibt.

M 15 Liickentext zur Selbstiiberpriifung

Es kann jedoch auch sein, dass die nachgefragte oder angebote-
ne Menge sich dndert, obwohl der Preis gleich bleibt:

1. Wenn diskutiert wird, ob Energy-Drinks schadlich sind,
verschiebt sich die Nachfragekurve nach ,
denn bei gegebenem Preis ist die nachgefragte Men-
ge . Die Wirkung anderer Faktoren
als der Preis fiihrt somit zu einer Verschiebung der
Nachfragekurve.

2. Wenn die Produktionskosten des Unternehmens an-
steigen, weil sich die Rohstoffe verteuern, verschiebt
sich die Angebotskurve nach , da die glei-

che Menge nun zu einem Preis ange-

boten wird. Die Wirkung anderer Faktoren als der Preis

fithrt somit zu einer Verschiebung der Angebotskurve.
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M16 Annahmen des »vollkommenen Marktes«
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Realer Markt und Modell - ein Vergleich

M 17 Frank-Thomas Wenzel: »Red Bull und Co.
Deshalb sind Energy-Drinks so profitabel - und
gefahrlich«, Berliner Zeitung, 2016

Mit dem Mountainbike halsbrecherisch einen Hang
runterheizen. Mit dem Skateboard spektakulire
Spriinge vollfithren. Fiir viele Jugendliche ist es das
Grolte. Gefihrlich und abenteuerlich soll es sein. Zu
diesem Lebensgefiihl gibt es passende Energydrinks,
die immer groRere Marktanteile erobern. Nach An-
sicht von Wissenschaftlern konnen die siiRen Zau-
bertranke fiir die jungen Leute aber ziemlich gefihr-
lich werden. (...) Sowohl die Marktanteile als auch
die verkauften Mengen der Energydrinks steigen
stetig — 2014 waren es 290 Millionen Liter. Nach den
Zahlen der Gesellschaft fiir Konsumforschung sind
die Umsitze im vorigen Jahr weiter geklettert, und
zwar um 4,3 Prozent. Energydrinks zdhlen damit zu
der Gruppe der Getrinke mit den hochsten Stei-
gerungsraten — und dieser Trend hélt schon einige
Jahre an. Der 6sterreichische Red-Bull-Konzern hat-
te den Markt einst erschlossen und dominiert ihn noch
immer. GroRe Getrinkekonzerne wie Coca-Cola und
Pepsi-Cola haben nachgezogen, produzieren selbst oder
vertreiben Produkte namens Relentless, Monster oder
Rockstar. Die wachsende Popularitit der Energydrinks
habe aber auch dazu gefiihrt, dass »eine Reihe kleiner,
neuer Hersteller in den Markt eingetreten sinde, teilt die
Wirtschaftsvereinigung Alkoholfreie Getrinke (WAFG)
mit. Der Grund fiir das Wachstum: Die Wachmacher in
Dosen sind fiir die Hersteller hochst interessant, da sie
den Gewinnen Fliigel verleihen. Die Renditen (Gewinn im
Verhéltnis zum Umsatz) liegen nach Schitzungen von Ex-
perten im Vergleich zu anderen Getrinkekategorien ext-
rem hoch: bei 15 bis 20 Prozent. Méglich ist das, weil die

M 18 Marktanteile der Energy-Drinks

M 19 Energy-Drinks verschiedener Hersteller in Bamberg (Bayern)
auf einem Tisch.

© Foto Nicolas Armer, dpa, picture alliance

Zutaten — Wasser, Zucker, Aromastoffe, Koffein — billig
sind und die Dosen teuer verkauft werden. Der Preis fiir
250 Milliliter Red Bull ist mehr als doppelt so hoch wie fiir
genauso viel Cola. Wie das am Markt durchsetzbar ist?
Miteiner riesigen Werbe- und Vermarktungsmaschinerie.
Red Bull gibt ein Drittel ihres Umsatzes fiir Marketing
aus. Das Unternehmen wirbt mit Mountainbikern und
Snowboardern, Rennfahrern und Skateboardern — alles,
was schnell, dynamisch und gefihrlich ist. Das gilt in Va-
rianten auch fiir die Wettbewerber. Nobles Image lenkt
von Gesundbheitsrisiken ab.

© www.berliner-zeitung.de/23540988, 5.2.2010

M 20 ANZAHL WELTWEIT VERKAUFTER DOSEN DER
ENERGY-DRINKS VON RED BuLL in Mrd

Jahr verkaufte Jahr verkaufte
Dosen Dosen
in Mrd in Mrd
20006 3,00 2013 5,387
2008 | 4,016 2014 5,012
2010 4,204 2015 5,057
2012 5,220 2016 6,062

© nach wikipedia, Red Bull

© Grafik Die Welt, 18.6.2014, »Mdchtige Allianz will Red Bull Fliigel stutzen«,

Datenquelle: Caffeininformer.com
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M 21 PRODUKTVERGLEICH VON ENERGY-DRINKS,

pro 100 ml

Vergleich

Energie (Ndhr-
wert)

Red Bull

45,0 keal | 188,4 kj

Flying Power
(Aldi)

48 keal | 203 kj

Wolfsburg, Red Bull-Werbung

Fett 0,09 0,09

Kohlenhydrate 11g 19

davon Zucker | 11g 19

Salz 0,19 0,29

Vitamin B 6 2mg 2 mg

Vitamin B 12 2 Mikrogramm 2 Mikrogramm

Niacin 8mg 8mg

Pantothen- 2mg 2mg

sdure

Zutaten Wasser, Zucker , Wasser, Zucker ,
Sduerungsmittel, Sduerungsmittel,
Kohlensdure, (...) Kohlensdure, (...)
Taurin (0,4%), Taurin (0,4%),
Koffein (0,03%) Koffein (0,03%)
Aromen, Farbstoffe = Aromen, Farbstoffe

Preise bei 0,436 Euro pro 0,09 Euro pro 100

Aldi-Std 100 Milliliter Milliliter

(28.2.2017)

© Ralf Engel, zusammengestellt nach Angaben auf den Dosen

M 22 brand eins: »Was Wirtschaft treibt«

Der Energy-Drink-Hersteller Red Bull gibt viel mehr Geld
fur Events und Marketing aus als fiir die Herstellung sei-
nes Getrdnks. (...) Dem hohen Werbeaufwand hat Red
Bull nicht nursein Wachstum, sondern auch das besonde-
re Image zu verdanken: Kiufer sind bereit, einen extrem
hohen Preis fiir die rot-blauen Dosen zu bezahlen. Das
zeigt die Bruttomarge. Nach Abzug der Herstellungskos-
ten bleiben vom Umsatz rund 70 Prozent hdngen. Kein
Getrankehersteller kommt da heran. Nur Topmarken aus
der Modebranche erzielen d4hnlich hohe Margen. (...) Red
Bull ist eigentlich kein Getrinkehersteller, sondern eine
Verkaufsmaschine: Die weltweit 7000 Mitarbeiter in 160
Lindern arbeiten fast ausschlielich im Marketing und

AUFGABEN:

1. Vergleiche die Preise fiir einen Energy-Drink (z.B. Red
Bull 250 ml) bei mehreren Anbietern (Supermarkt, Dis-
counter, Tankstelle) in deinem Ort sowie mithilfe der
Suchmaschine: www.supermarktcheck.de

2. Uberpriife, inwiefern es sich beim Markt fiir
Energy-Drinks um einen vollkommenen Markt
handelt. Berlicksichtige dabei z.B. die Kriterien:
Wettbewerbsmarkt mit vielen Anbietern, homogenes
Gut, einheitlicher Preis, Nachfrager handeln rational,
Transparenz.
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FuBball-Bundesliga, 2017, Rasen-Ballsport Leipzig - VFL
© dpa, picture alliance

im Vertrieb; Produktion, Abfiillung und Logistik erledi-
gen externe Dienstleister

© brand eins, Was Wirtschaft treibt, Ausgabe 02/2011, www.brand-
eins.defarchiv/2011|marketingevent|blick-in-die-zahlen-richtig-do-
siert|

M 24 »Energy-Drinks - Wann die Koffeinbrause zum
Risiko wird«, Das Erste, 8.6.2017

Denn die Wachmacher sind lingst bei Kindern ange-
kommen, etwa bei dem 12 Jahre alten Johannes. Er selber
trinkt zwar nur alle zwei Wochen eine kleine Dose. Doch
unter seinen Schulfreunden sieht das ganz anders aus:
»Vor der Schule, nach der Schule, nach der Schule sogar drei oder
so, das konnte ich gar nicht, also die trinken mehr als ich, auf
Jjeden Fall.« Was reizt schon Kinder an den EnergyDrinks?
Neben dem Koffein-Schub ist es die Aufmachung der Do-
sen, erkldrt Johannes: »Der ist cool designt. Man kann das
Design auch fiihlen, sieht schon cool aus.« Und die Hersteller
heizen den Markt weiter an. Mehr als 100 verschiedene
Energydrinks gibt es in Deutschland schon.

© wwuw.daserste.definformation|wirtschaft-boerse[plusminus/energy-
drink-koffein-risiko100.html

3. Uberpriife die Annahmen des Marktmodells:

- »bei héherem Preis sinkt die nachgefragte Menge«

- »Konsumenten zahlen den geringst maglichen Preis«

- »wird ein Gut von einzelnen Akteuren als gesundheits-
gefdhrdend eingestuft, wird das Gut vom Markt genommen
oder es verschiebt sich die Nachfragekurve nach links.«

- »Der Preis wird durch Angebot und Nachfrage bestimmt.«

4. Analysiere, weshalb mogliche gesundheitliche Ne-
benwirkungen auf dem realen Markt fiir Energy-Drinks
moglicherweise nur eine untergeordnete Rolle bei den
Kaufentscheidungen spielen konnten.
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Energy-Drinks - Verkauf erst ab 18?

M 25 Frank-Thomas Wenzel: »Red Bull und
Co. Deshalb sind Energy-Drinks so profitabel
- und gefahrlich«, Berliner Zeitung, 5.2.2016

Mehrere Studien haben die gesundheitsschid-
lichen Wirkungen nachgewiesen, wie kiirzlich
erst die renommierte Mayo-Klinik in den USA:
Eine groRRe Dose (480 Milliliter) schnell getrun-
ken steigert den Blutfluss erheblich und l4sst
den Adrenalinspiegel kurzfristig kréftig stei-
gen. Das erhohe das Risiko fiir Herz-Kreislauf-
Erkrankungen. Die Verbraucherorganisation
Foodwatch spricht davon, dass Energydrinks
mit Herzrhythmusstérungen, Krampfanfillen
und Nierenversagen in Verbindung gebracht
werden — insbesondere wenn sie von jungen
Menschen in grof3en Mengen konsumiert wer-
den, wobei just bei kdrperlicher Anstrengung,
sprich Sport, die Risiken noch einmal deutlich
steigen sollen. Die Gesellschaft der Europdi-
schen Kinderkardiologen berichtete schon im vorigen
Jahr von einer steigenden Zahl von Patienten, die nach
dem tiberméRigen Konsum von Energydrinks ins Kran-
kenhaus eingeliefert werden. (...) Lettland hat nach Li-
tauen als zweites EU-Land nun Konsequenzen gezogen
und den Verkauf von Energydrinks an Minderjdhrige
untersagt. Doch die Bundesregierung will davon nichts
wissen. Stattdessen soll im Herbst eine mit rund 100.000
Euro Steuergeld finanzierte Aufklarungskampagne star-
ten. Dem Verbraucherzentrale Bundesverband, den
Kinderkardiologen und unter anderem Foodwatch ist das
nicht genug. »Bundeserndhrungsminister Christian Schmidt ist
auf dem Holzweg, wenn er allein auf Aufkldrung setzt«, sagt
etwa Oliver Huizinga von Foodwatch. An einer verbindli-
chen Altersgrenze komme er nicht vorbei, wenn er Kinder
und Jugendliche vor den Risiken der Energydrinks schiit-
zen wolle.

© www.berliner-zeitung.de/23540988

M 26 Die EFSA (Europdische Behorde fiir
Lebensmittelsicherheit) in einer Studie: »Wie viel Koffein
kann unbedenklich konsumiert werden2«

Ausgehend von den zur Verfiigung stehenden Daten gelangte das
EFSA-Gremium fiir Didtetische Produkte, Erndhrung und Aller-
gien (NDA) zu folgenden Schlussfolgerungen:

»Erwachsene: Einzeldosen von bis zu 200 mg Koffe-
in — etwa 3 mg pro Kilogramm Kérpergewicht (mg/kg
KG) aus allen Quellen sind fiir die gesunde erwachsene
Allgemeinbevélkerung unbedenklich. Die gleiche Menge
an Koffein ist unbedenklich, wenn sie weniger als zwei
Stunden vor intensiver korperlicher Betdtigung unter
normalen Umweltbedingungen aufgenommen wird. (...)
- Einzelne Koffeindosen von 100 mg (etwa 1,4 mg/kg KG)
konnen sich bei einigen Erwachsenen auf Schlafdauer
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M 27 Holldndische Jugendliche beim gemeinsamen Feiern

© FotoTone Koene, dpa, picture alliance

und -muster auswirken, insbesondere, wenn sie kurz vor
dem Schlafengehen aufgenommen werden.

- Eine Giber den gesamten Tag verteilte Koffeinaufnahme
aus allen Quellen von bis zu 400 mg pro Tag (etwa
5,7 mglkg KG/Tag) ist fir die gesunde erwachsene
Allgemeinbevolkerung unbedenklich, ausgenommen
Schwangere.

Schwangere | stillende Frauen: Eine (iber den gesamten
Tag verteilte Koffein-Aufnahme aus allen Quellen von bis
zu 200 mg pro Tag ist fiir den F6tus unbedenklich.
Kinder und Jugendliche

Fir Erwachsene unbedenkliche Einzeldosen an Koffein (3
mg/kg KG/Tag) kdnnen auch fiir Kinder als sicher gelten,
da die Rate, in der Kinder und Jugendliche Koffein verar-
beiten, der von Erwachsenen mindestens entspricht und
die vorliegenden Studien zur akuten Wirkung von Koffein
in Bezug auf Angstlichkeit und Verhalten bei Kindern und
Jugendlichen diesen Wert unterstiitzen. Fiir den gewohn-
heitsmiRigen Koffeinkonsum von Kindern und Jugend-
lichen wird ebenfalls ein Sicherheitsniveau von 3 mg/kg
KG/Tag vorgeschlagen.

© www.efsa.europa.eusites/default/files/corporate_publications/files|
efsaexplainscaffeine15o527de.pdf

AUFGABEN:

1. Entwickle Losungsvorschlidge, um Verbraucher vor
moglichen Gesundheitsgefahren durch Energy-Drinks
zu schitzen.

2. Ordnet die MaRBnahmen in einer Skala von »geringer
staatlicher Eingriff« bis »starker staatlicher Eingriff«

3. Vergleicht eure Malinahmen mit dem Vorschlag in M
25.

4. Der zwolfjahrige Ben wiegt 41 kg. Arbeite heraus, wel-
che Menge an Energy-Drinks laut M 26 und M 28 unbe-
denklich wire, wenn man davon ausgeht, dass er sonst
kein Koffein (z.B. in in Form von Cola oder Schokolade)
zu sich nimmt.
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M 28 Koffeingehalt von Getrinken © www.wafg.de|
fileadmin|/pdfsjuser_upload|/csm_wafg-Infografik_o2_Koffeingehalt_
neu_662d2c0247.jpg

M 29 Maximilian Matting, EURACTIV.de: »Wir brau-
chen ein Verkaufsverbot von Energy-Drinks fiir Minder-
jahrige«, 7. Juli 2016

Foodwatch hatte sich bereits zuvor mehrfach fiir die Ein-
fithrung eines Verkaufsverbotes von Energy-Drinks an
Minderjihrige ausgesprochen. (...) Seit Dezember 2015
steht auf koffeinhaltigen Getrinken nun der Hinweis:
»Fiir Kinder und schwangere oder stillende Frauen nicht empfoh-
len.« Laut Foodwatch liegt genau hier das Problem. »Wenn
Kinder die Produkte nicht verzehren sollen, dann fragt man sich,
warum sie sie dennoch palettenweise kaufen diirfen«, meint
Huizinga. Nur Altersbeschrinkungen seien zielfihrend.
Zumindest die aktuellen Statistiken aus Litauen schei-
nen dies zu bestétigen. Dort sind die Verkaufszahlen von
Energy-Drinks infolge des Verbotes eingebrochen.

© wwuw.euractiv.de[section/gesundheit-und-verbraucherschutz/news|
wir-brauchen-ein-verkaufsverbot-von-energy-drinks-fuer-minderjaeh-

rige|

M 30 Posts zum Thema »Energy-Drinks verbieten«?
a) D.B.: 31.7.2015:

»Aufkldrung an sich sollte schon sein. Aber in meinen Augen
reicht es nicht, einfach zu sagen »trink davon nicht zu viel.«
Wichtig ist, dass die Jugend begreift, was Sie da konsumiert.
Denn wenn man mal auf die Zutaten guckt, dann stehen da vie-
le Stoffe drauf, die die meisten nicht mal aussprechen kdnnen.
Man muss sie ja auch nicht richtig aussprechen kénnen, aber
man sollte vielleicht schon wissen, was diese Stoffe sind und was
Sie im Korper iiberhaupt machen. Und ja dann sollte jeder fiir

DER BEUTELSBACHER KONSENS IM GK- UND WBS-UNTERRICHT

M 31 Koffein: Europdische Behorde fiir
Lebensmittelsicherheit © www.wafg.de/fileadmin|pdfs|_
processed_|csm_BER_wafg-Infografik_o1_Sicherheit_4bg7150ee6.
Jpg

M 32 Kennzeichnungspflicht © www.wafg.de

sich selber entscheiden, tue ich das meinem Kérper an oder tue
ich es nicht.«

b) U.O.: 21.1.2015,

Alles verbieten? Herrgott, egal ob Coke, Spezi, Red Bull, oder wie
die anderen Gesiiffe noch heifSen, die Coffein beinhalten, jeder
sollte trinken, was er will. Ich brauche keine Vorschriften, die
mein Leben regeln, auch keine fiir meine Kinder, weil diese wis-

sen, was okay ist oder nicht. (...)

© diverse Internet blocks, 2015
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M 33 Koffeinaufnahme Jugendlicher  © www.wafg.de|
fileadmin|pdfs|_processed_[csm_BER_wafg-Infografik_o3_
Aufnahme_12f10f3131.jpg

M 34 Wirtschaftsvereinigung Alkoholfreie Getranke
(wafg): »Energy-Drinks sind sicher«

Energydrinks unterliegen auf europdischer und nationa-
ler Ebene strikten Rechtsvorgaben. Nach der EU-Lebens-
mittelinformations-Verordnung (LMIV) miissen auf der
Verpackung eines Energydrinks nicht nur alle Informati-
onen zu Ndhrwerten und Zutaten zu finden sein, sondern
zusitzlich tragen diese den Hinweis »Erhohter Koffein-
gehalt. Fir Kinder und schwangere oder stillende Frauen
nicht empfohlen« — gefolgt von der Angabe des Koffein-
gehalts in mg je 100 ml fiir das konkrete Produkt. Damit
werden Verbraucherinnen und Verbraucher nach den
einheitlichen europdischen Rechtsvorgaben umfassend
tiber den Koffeingehalt von Energydrinks informiert. (...)
Unter Berticksichtigung der oben genannten Tatsachen
und aufgrund der bereits bestehenden gesetzlichen Re-
gelungen (...) hdlt die wafg die bestehende Gesetzeslage
fiir ausreichend.

© www.wafg.definformationen|produktkategorien.html

M 35 Foodwatch: » Neue Studie bestitigt
Gesundheitsrisiken«, 13.11.2015

»Haufiger Konsum von Energy-Drinks kann krank ma-
chen.« Das ist die Schlussfolgerung aus einer vor weni-
gen Tagen erschienenen Untersuchung von US-ameri-
kanischen Forschern. Die Forscher der Mayo Clinic im
US-Bundesstaat Minnesota hatten die physiologischen
Auswirkungen des Konsums einer Dose Energy-Drink auf
junge gesunde Erwachsene getestet. Die Ergebnisse der
Untersuchung sind besorgniserregend. So wurden nach
dem Trinken des Energy-Drinks ein erhdhter Blutdruck
und eine hohe Freisetzung von Stresshormonen gemes-
sen. Hiufiger Konsum von solchen Getrinken koénne
daher ernsthafte Risiken fiir die Herzgesundheit bergen,
so die Schlussfolgerung der Wissenschaftler. Dariiber hi-
naus weise der ebenfalls ansteigende Blutzuckerspiegel
aufein moglicherweise erhohtes Diabetesrisiko hin. (...)

Blutdruck und Ausschiittung von Stresshormonen waren
bei den Energy-Drink-Trinkern signifikant erhoht. Der
Wert fiir das Stresshormon Noradrenalin war nach dem
Trinken um 74 Prozent gestiegen. Bei der Placebo-Grup-
pe waren es nur 31 Prozent. Der systolische Blutdruck
stieg bei den Energy-Drink-Trinkern um 6 Prozent und
damit doppelt so stark wie bei der Placebo-Gruppe mit
3 Prozent. »Diese Ergebnisse legen nahe, dass Menschen auf-
grund von mdglichen Gesundheitsrisiken vorsichtig sein sollten,
wenn sie Energy-Drinks konsumieren«, resiimiert die Studi-
enautorin Dr. Anna Svatikova (...).

Die Studie zeigt erneut, dass es einen dringenden Hand-
lungsbedarf gibt, um die Gesundheit insbesondere auch
von Kindern zu schiitzen. (...) Die deutsche Bundes-
regierung sieht bisher tatenlos zu — lediglich zu einer
100.000-Euro-teuren Aufklirungskampagne tiber die Ge-
fahren von Energy-Drinks konnte sich Erndhrungsminis-
ter Christian Schmidt durchringen.

© www.foodwatch.org/de|informieren|energy-drinks|aktuelle-nach-
richten|neue-studie-bestaetigt-gesundheitsrisiken|

M36a Konsumenten-oder Produzentenfreiheit?

Konsument
Wiinsche
Verkauf
. Produktion
gewiinschte
Ware
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M 36 b Konsumenten- oder Produzentenfreiheit?

Produzent Werbung
Produktion Wiinsche Konsument
gewiinschte
Ware Verkauf

M 37 Herrmann Adam: Bausteine der Wirtschaft

Was und wie viel produziert wird, entscheidet in der
»Marktwirtschaft reinen Typs« der Endverbraucher, der
Konsument. Die Unternehmen stehen in starkem Wett-
bewerb zueinander und sind dann am erfolgreichsten,
wenn sie genau das produzieren, was die Kiufer wiin-
schen. Sobald sich die Wiinsche der Kiufer verdndern,
sind die Unternehmer gezwungen, sich auf die Herstel-
lung dieser anderen, gewiinschten Waren zu »stiirzen«.
Tun sie das nicht, bleiben sie auf ihren Waren sitzen,
machen Verluste und miissen aus dem Markt ausschei-
den. Kurz: Die Produktion wird von den Konsumenten-
Entscheidungen gelenkt - man nennt dies Konsumenten-
souverdnitit. Da diese Entscheidungen »unten- getroffen
werden, die Lenkung der Wirtschaft also gewissermalien
»von der Basis aus« erfolgt, wird die Marktwirtschaft von
ihren Anhidngern als die der Demokratie angemessene
Wirtschaftsordnung angesehen. (...) Zwar ist es richtig,
dass kein Unternehmen auf Dauer existieren kann, das
(...) am Markt vorbeiproduziert, d. h. Waren herstellt,
die niemand kaufen will. Insofern bemihen sich die Un-
ternehmen, auf die Wiinsche der Kiufer ihrer Produkte
einzugehen, um den Absatz zu verbessern und Gewinne
zu erzielen.(...) Aber das hat seine Grenzen. (...) Auch
in der Marktwirtschaft ist der Kunde also gezwungen,
das zu kaufen, was gerade im Angebot ist und was die
Marketing-Strategen den Konsumenten als »im Trend

AUFGABEN:

1. Szenario: Abgeordnete des Deutschen Bundestages
wollen sich dariiber informieren, inwieweit ein Verbot
von Energy-Drinks fiir Jugendliche unter 18 Jahren sinn-
voll ist. Dazu sind Vertreter von Foodwatch sowie der
»Wirtschaftsvereinigung Alkoholfreie Getrdnke«, die die
Hersteller von Energy-Drinks vertritt, geladen, um ihren
Standpunkt vorzubringen. Dies soll in Form einer Pro-
und Contra-Debatte erfolgen.

Rolle 1: »Wirtschaftsvereinigung Alkoholfreie Getrén-
ke«:

Arbeitet die Argumente aus den Materialien heraus, um
staatliche Verbote als einen zu weitreichenden Eingriff
in die Wirtschaft darzustellen. Beriicksichtigt dabei ar-
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liegend« einreden. Wo also ist die angebliche Lenkung
der Produktion in der Marktwirtschaft »von unten«?
Mit ihrem ausgekliigelten Marketing-Instrumentarium
konnen die groRen Unternehmen die Nachfrage der
Konsumenten so beeinflussen und lenken, dass die Sou-
verdnitdt der Verbraucher schwindet. Dies gilt zumin-
dest in dem MaRe, wie die Werbung bewirkt, dass die
Kaufentscheidung nicht mehr unter rationalen , sondern
unter emotionalen Gesichtspunkten getroffen wird.

© Hermann Adam, Bausteine der Wirtschaft, Berlin 2015, S. 31f, 10.
Auflage

M 38 BpB: Lexikon: Wirtschaft heute

Damit die Verbraucher rational und ihren Bediirfnissen
entsprechend entscheiden konnen, missen sie aller-
dings ausreichend iiber die Produkte und deren Eigen-
schaften informiert sein. Es muss also Markttransparenz
[in dem Sinne] herrschen [, dass die Verbraucher z.B. iiber
Gesundheitsgefahren ausreichend informiert werden]. Durch
eine aktive staatliche Wettbewerbspolitik, zu der auch
eine gezielte, verbrauchergerechte Informationspolitik
gehort, missen mogliche Informationsliicken geschlos-
sen werden. Ebenso miissen Wettbewerbsbeschrankun-
gen durch die Anbieter verhindert bzw. beseitigt werden,
[sodass z.B. auch neue Anbieter zum Zuge kommen, deren Pro-
dukte nicht/weniger gesundheitsgefdhrdend sind].

© nach: BpB (Hrsg.): Wirtschaft heute, Bonn 2000, S. 176 f

beitsteilig auch Argumente, die die positive Wirkung des
Marktes betonen.

Rolle 2: Verbraucherschutzorganisation »Foodwatch«
Arbeitet die Argumente aus den Materialien heraus, um
die Notwendigkeit eines Verbots von Energy-Drinks unter
18 Jahren darzustellen. Beriicksichtigt dabei arbeitsteilig
auch Argumente, die die Grenzen des Marktmodells in
der Realitdt betonen.

2. Erortert die Problemfragen:

a) Wie sehr soll der Staat in den Kauf von Energy-Drinks
eingreifen? Verkauf erst ab 18?

b) Bewertet die Moglichkeiten des Verbraucherschutzes
und ihre Umsetzungschancen.
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SIMONE BuB-KALB

»FAST ODER SLOW FASHION?« EINE ENTSCHEIDUNG JUGENDLICHER KONSUMENTEN?

6. »Fast« oder »Slow Fashion« - Eine Ent-
scheidung jugendlicher Konsumenten?

Jugendliche haben so viel Geld zur Verfiigung wie noch
nie. Beim Shopping gilt zumeist der Trend »Fast Fashion«
- also viel erwerben fiir schnelles Geld. Auf Qualitit und
die Produktionsbedingungen achtet die Mehrheit der
Jugendlichen eher weniger. »Ethik« spielt laut Umfra-
gen unter Jugendlichen in der Konsumentscheidung nur
dann eine Rolle, wenn sich damit eine AuBenwirkung er-
zielen lasst (»Image«).

Die Modetrends werden dabei immer schnelllebiger.
Selten hdngt ein Teil langer als drei Wochen im Laden.
Andererseits sind gerade Jugendliche zwischen 12 und
19 Jahren erstaunlich gut Giber die Probleme bei der Her-
stellung von Textilien informiert. Ihr Konsumverhalten
andert das aber zumeist nicht, wie eine Studie der Um-
weltorganisation »Greenpeace« (2015) zeigt. So haben
mit 96 Prozent der Befragten nahezu alle davon gehort,
dass Arbeiter/-innen in der Modeindustrie oft unter un-
wiirdigen Bedingungen arbeiten. Dass Bekleidung mit
Chemikalien behandelt wird, ist 83 Prozent bekannt. Und
immerhin 74 Prozent haben von negativen Auswirkungen
auf die Umwelt gehort. Das berichtete z.B. das Hambur-
ger Nachrichten-Magazin »DER SPIEGEL« in seiner Aus-
gabe 14/2015. Konsequenzen ziehen daraus allerdings
die Wenigsten: Nur 13 Prozent der Befragten, also knapp
jeder Achte, gab an, beim Kauf auf die Herstellungsbe-
dingungen oder Textilsiegel zu achten. »Gerade junge
Konsumenten haben zwar eine Vorstellung davon, wie Klei-
dung hergestellt wird und welches Elend im Namen der Mode
angerichtet wird«, sagt Kirsten Brodde, Textilexpertin bei
Greenpeace. »Allerdings blenden sie das aus, wenn es um den
konkreten Kauf eines Kleidungsstiicks geht.« Im Schnitt kauft
jeder Deutsche flinf neue Kleidungsstiicke im Monat, Ju-
gendliche eher mehr. Die Hilfte aller Jugendlichen gibt
bis zu 40 Euro, die Alteren vermehrt sogar iiber 50 Euro

Abb 1 »Kann nix erkennen, ...«
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im Monat fiir Kleidung aus. (vgl. Spiegel online, 29.3.2015)
Diese Befunde wurden auch jiingst wieder durch die qua-
litative Jugend-Studie »Wie ticken Jugendliche>« (2016) des
Sinus-Instituts zur Markt- und Sozialforschung bestitigt.
»Kritischer Konsume ist aus der Sicht vieler Jugendlicher
vor allem eine Frage der finanziellen Méglichkeiten. »Fai-
re Produktionsbedingungen«, so die Mehrheit der sozialen
Milieus bzw Lebenswelten Jugendlicher, seien vor allem
teuer und deshalb nicht in ihrem Fokus. Konsumverzicht
wird kaum thematisiert.
Aus diesen Griinden lassen sich am Thema »Kleidung
und Konsum Jugendlicher« exemplarisch grundsitzliche
Einsichten in 6konomische Zusammenhinge besonders
deutlich machen. Im Bildungsplan zum neuen Fach WBS
heil3t es z.B.: »Wie kann eine effiziente und gleichzeitig gerech-
te Versorgung trotz begrenzter Ressourcen und daraus resultie-
render Verwendungskonkurrenzen erreicht werden? (.. Ziel der
Gkonomischen Bildung ist es, die Schiilerinnen und Schiiler zu
befdhigen, dkonomisch geprdgte Lebenssituationen zu erken-
nen, zu bewdltigen und zu gestalten sowie ihre Interessen in
einer sich verdndernden globalisierten Welt selbstbestimmt und
selbstbewusst zu vertreten.«
Diesbeziiglich versuchen verschiedene Modelle, den Um-
gang mitder Knappheitsproblematik zu erkldren. So geht
die Theorie des »homo oeconomicus«, der »Theorie der ra-
tionalen Entscheidung« (Bildungsplan), z.B. davon aus,
dass die beteiligten Akteure auf der Basis ihrer Praferen-
zen durchweg rational entscheiden, um ihren jeweiligen
Nutzen zu maximieren. Dabei beeinflussten vor allem An-
reize die Kosten-Nutzen-Abwigung. Den Akteuren wird
dabei u.a. eine Marktibersicht - und -transparenz sowie
dem Markt ein vollkommener Wettbewerb unterstellt
(»These des vollkommenen Marktes«), was dann mathe-
matisch inspirierte Berechnungen des Marktgeschehens
erlaube, die im derzeitigen Mainstream der
Betriebs- und Volkswirtschaftslehre an den
Hochschulen nach wie vor eine dominie-
rende Stellung einnimmt. Andere Modelle
hinterfragen dabei nicht nur die Rationa-
lititsprimisse, sondern auch die normativ
gesetzte These von der »Konsumentenfrei-
heit« des vollkommenen Marktes und be-
tonen stirker die Machtfaktoren der Pro-
duzenten durch Marktmacht wie z.B. durch
Werbung u.a. (»Produzentenfreiheit«).
Stirker von empirischen Studien und den
Sozialwissenschaften beeinflusste  Oko-
nomen (»Verhaltensékonomik«) betonen
demgegeniiber, dass sich »Menschen und
Organisationen auch von sozialen Normen, Ge-
wohnheiten, moralischen Prdferenzen und ihrer

© Gerhard Mester, 2016
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Intuition leiten lassen.« (Bildungsplan)
Das vorliegende Unterrichtsmodell ori-
entiert sich zunichst vor allem an der
zentralen Bildungsplanvorgabe, den
»Schiilerinnen und Schiilern den Pluralismus
von Modellen, aber auch das Verhdltnis von
Modellen und Wirklichkeit bewusst zu ma-
chen.«

Dies bedeutet, dass das vorliegende
Unterrichtsmodell sowohl die These
vom rationalen und auf seinen finan-
ziellen Vorteil bedachten Verbraucher
(»homo oeconomicus«) Uberprift als
auch o6kologische und soziale Ansitze
sowie emprirische Befunde (ber das
tatsichliche Kaufverhalten in die Unter-
suchung mit einbezieht. Schwerpunkt
des Unterrichtsgangs liegt dabei auf
der Beurteilungsebene, d.h. der schritt-
weisen Erarbeitung von Urteils- und
Bewertungskriterien fiir individuelle,
politische, aber auch systemisch-prinzi-
pielle Ebenen, ohne sich - ganz im Sinne
des Beutelsbacher Konsensen - auf ein

Modell eindeutig festzulegen. Abb 2 Konsumfreudige Jugend

Bildungsplanbeziige:
Prozessbezogene Kompetenzen

Die Schilerinnen und Schiiler kdnnen

- »individuelles 6konomisches Verhalten analysieren und
dabei Kategorien 6konomischen Verhaltens (... Nutzen,
Priaferenzen, Anreize, subjektive Werte) einordnen (1)«
(Analysekompetenz)

- »modellhaftes Denken nachvollziehen und in Modellen
denken (zum Beispiel ... 6konomisches Verhaltensmo-
dell) und das Verhiltnis von Modell und Wirklichkeit re-
flektieren (I-111)« (Analysekompetenz)

- »Moglichkeiten und Grenzen 6konomischen Verhaltens
unter 6konomischen, politisch-rechtlichen und gesell-
schaftlichen Rahmenbedingungen und Nachhaltigkeits-
aspekten analysieren (lll)« (Analysekompetenz)

- »0konomisches Handeln unter Sach- und Wertaspekten
kriterienorientiert (zum Beispiel ..., Effizienz, Gerechtig-
keit, Nachhaltigkeit, Solidaritit) beurteilen bzw. berwer-
ten (I)« (Analysekompetenz)

- 6konomische Handlungsmoglichkeiten erkennen und
ihr 6konomisches Handeln unter Wertvorstellungen ste-
tig iiberpriifen (1)« (Handlungskompetenz)

- »die - auch langfristigen - Folgen 6konomischen Ver-
haltens auf andere Akteure unter Nachhaltigkeitsaspek-
ten beurteilen und Handlungsoptionen tiberpriifen (Il)«
(Handlungskompetenz)

DER BEUTELSBACHER KONSENS IM GK- UND WBS-UNTERRICHT

© Globus, picture alliance, 2016

Inhaltsbezogene Kompetenzen (mit prozessbezogenen
Kompetenzen geschult)

3.1 Klassen 7/8/9
3.1.1 Verbraucher
3.1.1.1 Konsument

Die Schilerinnen und Schiiler kdnnen mogliche Ver-
haltensweisen bei ihren Konsumentscheidungen eror-
tern und Interessen, Erwartungen und Handlungen in
Tauschsituationen beurteilen. Sie kénnen die Rolle von
Konsumenten auf dem Gutermarkt bewerten und sowohl
die Bedingungen des Giitermarktes als auch den rechtli-
chen Rahmen tberpriifen. (...)

Die Schiilerinnen und Schiiler kénnen

- » okonomisches Handeln erliutern (6konomisches
Prinzip, Kaufverhalten) und dabei die Moglichkeit des
nachhaltigen Konsums und Verzichts einordnen (zum
Beispiel an einem globalen Produkt)«

- » Bestimmungsfaktoren von Nachfrage (unter anderem
..., eigene Bedurfnisse, Budgetgrenzen, Peergroup, Wer-
bung, Lebensstil) und Angebot ... erldutern und dabei
Verbraucherverhalten in einer Informationsgesellschaft
analysieren«

- »die Macht des Verbrauchers bei unterschiedlichen
Marktformen vergleichen und Voraussetzungen fiir Kon-
sumentensouverdnitdt (unter anderem Instrumente der
Verbraucherpolitik) erkldren.«
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SIMONE BuB-KALB

»FAST ODER SLOW FASHION?« EINE ENTSCHEIDUNG JUGENDLICHER KONSUMENTEN?

Didaktisch-methodische Hinweise

Die Unterrichtssequenz soll die Schiilerinnen und Schii-
lerin fiinf Schritten zu einer eigenen Bewertung der Frage
nach der Souveridnitit jugendlicher Konsumenten bei ih-
ren Kaufentscheidungen fiihren. Hierbei wird besonde-
ren Wert auf eine transparente Vorgehensweise gelegt.
Dies bedeutet, dass die Schiilerinnen und Schiiler in ei-
nem ersten Schritt (1. DS) sich einen Problemaufriss zum
Konsumverhalten jugendlicher Konsumenten erarbei-
ten. Mithilfe unterschiedlicher Bild- und Textimpulsen
(M 2 - 4, M 7) soll das derzeit (ibliche Einkaufsverhalten
(»Fast Fashion«) aufgezeigt und die daraus resultieren-
den Problemdimensionen grob dargestellt werden. Aus-
gehend von diesem Problemaufriss kann gemeinsam
sowohl die Problemstellung der Sequenz als auch eine
Metaplanung zur Vorgehensweise getitigt werden. Die-
se Herangehensweise erméoglicht es den Schilerinnen
und Schilern, tber 6konomische Entscheidungen in
der jugendlichen Lebenswelt zu sprechen, ohne Gefahr
zu laufen, stigmatisiert zu werden. Nahezu alle kaufen -
zumindest ab und an - billige Kleidungsstiicke bei den
Unternehmen der Fast Fashion-Industrie. So kann man
sich hinter der Masse der Jugendlichen verstecken und
dennoch das eigene Konsumverhalten reflektieren. Die
individuelle Dimension (vgl. BP 2016) wird automatisch
mitreflektiert. Sinnvoll wire natiirlich - auch im Sinne
einer Wissenschaftspropadeutik - die Erhebung eigener
Daten. Anregungen fiir eine Umfrage innerhalb der Klas-
se bzw. der Schule bietet der Fragenkatalog (M 1).

Es wird empfohlen, im Vorfeld die Schiilerinnen und
Schiiler Hypothesen zum Kleiderkauf Jugendlicher for-
mulieren zu lassen. Ein Abgleich der Uberpriifbarkeit
der Hypothesen durch den Fragenkatalog ist dabei un-
abdingbar. Fiir weitere Anregungen zur elektronischen
Erhebung von Daten wird verwiesen auf die Umfrage-
software GrafStat (http://www.grafstat.de). Im zweiten
Schritt (2. DS) beginnt die konkrete Untersuchung des
Phinomens »Fast Fashion« (M 8 - 14). Dabei werden
folgende Problemdimensionen erfasst: Mode als Weg-
werfware, geringe Qualitit, niedrige Preise, beschleu-
nigte Produktion, verdnderte Produktzyklen, Uberfluss
im Kleiderschrank, Shopping als Freizeitbeschiftigung
(»Homo Shoppensis«), Online-Shopping, Social-Media-

Influencer. Eine Strukturierung gemiR der 6kologischen
und sozialen Folgeschiden schlieRt sich an. Neben der
individuellen Dimension wird hier bereits die Dimension
wirtschaftlicher Beziehungen deutlich. Zum Abschluss
soll Giberpriift werden, inwieweit der Konsument inner-
halb des »Fast Fashion«-Phinomens dem Modell des
»Homo Oeconomicus« entspricht (unersittliche Bediirf-
nisse, Maximalprinzip, Nutzenmaximierer). Im dritten
Schritt (3. DS) lernen die Schiilerinnen und Schiiler einen
moglichen Losungsansatz fiir die Probleme des »Fast Fa-
shion« kennen: »Slow Fashion« (M 15 - 20). Sie verglei-
chen diese Art des Konsum- und Produktionsverhaltens
(Biotextilien, Recycling, kurze Produktionskette, Produk-
tion kleinerer Mengen) mit jener der »Fast Fashion, be-
nennen hierebenso die 6kologischen und sozialen Folgen
(Entschleunigung, schonender Umgang mit Ressourcen,
Nachhaltigkeit, Fairness, Preisanstieg)und erkennen,
dass dies einen Bewusstseinswandel voraussetzt. Durch
die Analyse einfacher Wirkungsgeflige konnen Gewin-
ner und Verlierer benannt werden. Der vierte Schritt (4.
DS) widmet sich der Frage nach der Konsumentensou-
verdnitit und damit der Bewertung der Problemstel-
lung der gesamten Sequenz. Hierbei werden zunichst
die verschiedenen Akteure (Textilproduzenten/-hédndler,
Konsumenten, Staat/Politik) differenziert (M 22+23),
deren Handlungsoptionen beleuchtet und im Rahmen
einer didaktischen Reduktion das Verhiltnis zwischen
Konsumenten(-souverdnitdt) und Produzenten(-souve-
ranitit) umrissen (M 25). Auf abstrakter Ebene rundet
ein Vergleich des Modells des »Homo Oeconomicus« (M
5+6) mit dem Modell des »Homo Cooperativus« (M 24)
die Analyse ab. Im 5. Schritt (5. DS) soll einerseits anhand
des Beispiels des Textilbiindnisses der Handlungsspiel-
raum der Politik beurteilt werden (M 26 - 27) und ande-
rerseits mithilfe von Urteilskriterien (M 29) perspektivisch
die Verantwortlichkeiten am Textilmarkt exemplarisch
bewertet werden (M 30/31). Selbstverstidndlich kann eine
umfassende Beurteilung erst spiter erfolgen, wenn die
Themen Unternehmen ( Produzentensouverinitdt) und
Globalisierung ( im Sinne eines curricularen Vorgehens
am Beispiel des Textilmarktes) im Unterricht behandelt
wurden.

Abb.3 »FAST ODER SLOW FASHION« - EINE ENTSCHEIDUNG JUGENDLICHER KONSUMENTEN?

Schritte Inhalte

Didaktische Anmerkungen

Problemaufriss:
Konsumverhalten

1. Doppelstunde

Klamottenkauf — Eine jugendlicher

Entscheidung jugend-
licher Konsumenten?

welt- bzw. Sozialvertréiglichkeit)
- ICH - Individuelle Dimension

Konsumenten, | Umfrage zum Konsumentenverhalten in der
Einflussfaktoren der Konsumentscheidung (Nutzen- | Klasse/der Schule (M 1)

maximierer, Influencer, Social Media, Modeindustrie), | 2) Erarbeitung der Problemstellung der U-Se-
Kennzeichen von Fast Fashion, Nachhaltigkeit (Um- | quenz und gemeinsame Metaplanung (M 2 - 7)

- Homo Oeconomicus (Nutzenmaximierer)

1) Erfassen von Prikonzepten:

Formulierung von Frage-/Problemstellungen
-> Untersuchungsfragen
Methodenkompetenz
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Abb. 3

»FAST ODER SLOW FASHION« - EINE ENTSCHEIDUNG JUGENDLICHER KONSUMENTEN?

2. Doppelstunde

“Homo Shoppensis*“ -
Problematischer Kon-
sum?

Problemdimensionen des Fast Fashion-Zeitalters
Okologische und soziale Folgen

- ICH - Individuelle Dimension (Nutzenmaximierer)

- Dimension wirtschaftlicher Beziehungen

Abgleich des Modells des Homo Oeconomicus
(M 5+6) mit dem realen Konsumentenverhalten
M8-1g)

Analysekompetenz

3. Doppelstunde

,Slow Fashion“ — eine
Alternative?

Moglicher Losungsansatz Slow-Fashion

Folgen: Nachhaltiges Konsumieren, Transparenz, Fair-
ness, Preissteigerung

- einfaches Wirkungsgefiige

- Nachhaltigkeitsdreieck

Vergleich unterschiedlicher Arten des Konsum-
verhaltens

Analyse von Gewinnern und Verlierern
(M15-20)

Analysekompetenz

4. Doppelstunde

Fast oder Slow Fashion
— Eine Entscheidung
jugendlicher  Konsu-
menten?

Bewertung der Handlungsoptionen;
Konsumentensouverinitit und Konsumentenmacht?
Akteure: Konsumenten/Unternehmen/ Politik
Anreize zur Verhaltensidnderung
Eigenverantwortung/verpflichtung

Beurteilung 6konomischen Handelns
(M 22-25)

Urteilskompetenz

Homo Oeconomicus
Homo Cooperativus

Textilblindnis in Deutschland
Grenzen politischen Handelns

5. Doppelstunde

Soll die Politik eingrei-
fen?

- Maoglichkeiten und

Perspektivisches, Kriterien geleitetes Urteilen
(M26-31)
Urteilskompetenz

IAbb. 4 »FAST FASHION ODER SLOW FASHION« - EINE ENTSCHEIDUNG JUGENDLICHER KONSUMENTEN?

»Fast Fashion«

Jugendliche Konsumenten/-innen

»Slow Fashion«

- geringe Qualitdt
- niedrige Preise
- produziert in Billiglohnldndern

»Homo Shoppensis«

v

- geringe Tragedauer gesteigerte
- Mode als Wegwerfware Bediirfnisse
- beschleunigte Produktion

- Uberproduktion

6konomisches
Maximalprinzip

v

»homo oeconomicus«
(Nutzenmaximierung)

- Zunahme von Online-Kdufen
- Shopping-Exzesse

- verdnderte Produktzyklen

- Einfluss der »Influencer«

Folgen

- Bewusstseinswandel

- Biostoffe fiir Textilien

- Recycling

- kurze Produktionskette

- Produktion in kleinen Mengen
- lange Lebensdauer

»Nutzenmaximierunge,
aber auch:
»kooperatives,
idealistisches Handeln«

\

empirische Studien,
realistisches Handeln

v

»homo cooperativus«
(Verantwortungs-
tibernahme)

Folgen

- glinstige Preise

- groRes internationales Angebot | Produktvielfalt

- 6kologische Folgeschdden

- Verschwendung

- Konsumdruck aufJugendliche

- soziale Folgeschdden (Lohndumping, internationale Konkur-
renz)

- Entschleunigung

- Qualitdtssteigerung

- schonender Umgang mit Ressourcen (Nachhaltigkeit)
- Fairness

- Transparenz

- Preisanstieg (»wahrer Herstellungspreis«)

IAbb. 5 VERANTWORTLICHKEIT?

| Unternehmen | [ Konsument |
| Politik |
Appelle / \ Gesetzesvorgaben
Selbstverpflichtung Kontrolle
Freiwilligkeit okologische & soziale Vorgaben
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Klamottenkauf - eine Entscheidung
des jugendlichen Konsumenten?

M1 Eine Umfrage in der Klasse (Bitte ankreuzen, Mehrfachnennungen sind méglich)

1. Aus welchen Beweggriinden kaufst du dir vor allem Kleidung?

- alte Kleidung kaputt bzw. zu klein

- alte Kleidung nicht mehr modisch

- Lust am Shoppen

- besonderes Schndppchen

2. Worauf achtest du beim Kleiderkauf besonders?

- Preis

- Marke [Trend

- Qualitat

- Herkunftsland

3. Wo kaufst du deine Kleidung?

- Internet | Versandhandel

- Kaufhaus

- Fast Fashion-Ldden (z.B. H&M, Primark, Zara, MANGO)

- Boutiquen

4. Kennst du die Herkunftsldnder, in denen deine Kleidung hergestellt wird?

- bei fast allen Kleidungsstiicken

- bei vielen

- bei manchen

- bei keinem, aber es wiirde mich interessieren

- nein, es interessiert mich auch nicht

M2 Junge Frau zeigt ihre Eink&ufe in ihrer Wohnung in Berlin, 2014

©dpa
M 3 Claudia Banz: »Fast Fashion«

In keinem Bereich der Konsumgiiterindustrie funktio-
niert das Prinzip, neue Bedirfnisse zu schaffen, so gut
wie in der Mode. Die Fast Fashion (...) hat dieses ,Haben
Wollen‘ noch potenziert: Innerhalb von 14 Tagen schaffen
es die Moderiesen (...) neue Kollektionen auf den Markt
zu bringen. Die Preise fiir Bekleidung sinken und damit
die Qualitit. Der Markt ist eng und gesittigt. Trotzdem
gelingt es durch unterschiedliche Marketingstrategien,
die Konsumentlnnen kontinuierlich zu animieren, im-
mer mehr zu kaufen. (...) Zahlreiche Lifestyle- und Hoch-
glanzmagazine prisentieren die aufregende Welt der

64

Stars und Sternchen. (...)

Vor allem die jiingeren Konsumentlnnen nut-
zen die Social Media als 6ffentliche Plattform,
um sich und ihre (...) erworbenen Beutesti-
cke in selbstgedrehten Clips (...) zu inszenie-
ren. Die Moderiesen haben hier wiederum ein
enormes Potential entdeckt und diese Form
der Selbstdarstellung fiir eigene Werbezwecke
vereinnahmt.

Bedeutet also Fast Fashion eine Demokratisie-
rung der Mode? Erméglicht der globale Main-
stream der Fast Fashion tatsichlich ein Ausle-
ben der Individualitit? Wie kann es tiberhaupt
sein, dass ein T-Shirt heute weniger kostet
als ein Kaffee XL (...)? Was sagt dies ber die
Qualitit von Mode und Wertschdtzung durch
die Konsumentinnen aus? Ist Fast Fashion
umwelt- geschweige denn sozialvertraglich?
Ist es in Ordnung, dass 9o% unserer Kleidung
in Billiglohnldndern, (iberwiegend in Asien
(...) produziert werden? Und deshalb um die halbe Welt
transportiert werden muss, bevor sie bei uns im Laden
verkauft werden kann? Bei der Preiskalkulation eines
Kleidungsstiicks entfallen maximal ein bis zwei Prozent
auf den Lohn der Textilarbeiterlnnen! Wer sind also die
eigentlichen Fashion Victims?

Konsum ist heute nicht mehr eine Frage der Selbstver-
wirklichung, sondern eine Frage der Verantwortung.

© Claudia Banz: Fast Fashion. Die Schattenseite der Mode. In Museum
fiir Kunst und Gewerbe Hamburg (Hrsg.): Fast Fashion. Die Schatten-
seite der Mode. Katalog zur Ausstellung. Hamburg 2015, S. 10-13

DER BEUTELSBACHER KONSENS IM GK- UND WBS-UNTERRICHT



EIN UNTERRICHTSMODELL

M 4 Textilfabrik in Gazipur, Bangadesh,
zahlreiche deutsche Firmen lassen dort fertigen ©dpa

M 5 Das Modell des »Homo Oeconomicus«

Vollstdndige
Marktinformation

Uneingeschrdnkt
rationales Handeln

Nutzen- sofortige Reaktion
maximierung auf

Marktdnderungen

M 6 Der »Homo Oeconomicus«

Modellvorstellung der Wirtschaftstheorie eines idea-
len, ausschlief3lich nach wirtschaftlichen Gesichtspunk-
ten denkenden und handelnden Menschen. Der Homo
oeconomicus kennt nur 6konomische Ziele und ist be-
sonders durch Eigenschaften wie rationales Verhalten,

Aufgaben

1. Nennt zwei Kriterien, die fir euch personlich beim
Kaufvon Klamotten am wichtigsten sind.

2. Formuliert Hypothesen zum Kleidungskonsum Ju-
gendlicher. Fiihrt in eurer Klasse/Schule eine Umfrage
durch (M 1) und tberpriift eure Hypothesen anhand der
Ergebnisse der Befragung.

3. Charakterisiert das Einkaufsverhalten der jungen
Frau (M 2).

DER BEUTELSBACHER KONSENS IM GK- UND WBS-UNTERRICHT

M7 »Sie kleiden Deutschland«, 2016 © dpa-Infografik

das Streben nach groRtmaéglichem Nutzen (Nutzenma-
ximierung), die vollstindige Kenntnis seiner wirtschaft-
lichen Entscheidungsméglichkeiten und deren Folgen
sowie die vollkommene Information iiber alle Méark-
te und Eigenschaften sidmtlicher Giiter (vollstindige
Markttransparenz) charakterisiert. Das Ideal des Homo
oeconomicus dient dazu, elementare wirtschaftliche
Zusammenhdnge in der Theorie durchsichtig und ohne
praktische Unzuldnglichkeiten beschreiben zu kénnen.

© vgl. Duden Wirtschaft von A bis Z: Grundlagenwissen fiir Schule und
Studium, Beruf und Alltag. 6. Aufl. Mannheim: Bibliographisches Ins-
titut 2016.

4. Arbeitet aus dem Text »Fast Fashion« (M 3) her-
aus, wer nach Ansicht der Autorin Einfluss auf die
Kaufentscheidungen Einfluss nehmen kann.

5. »Wer sind also die Fashion Victims?«.
Erkldrt die Frage der Autorin von M 3 unter Einbezug von
M2,M4undM7.

6. Beschreibt das Modell des »Homo Oeconomicus« (M
6+7).

7. »Klamottenkauf - eine Entscheidung des jugendlichen
Konsumenten?« Uberlegt gemeinsam, wie ihr diese Pro-
blemstellung untersuchen kénnt und erstellt dazu eine

Mindmap.
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Der »Homo Shoppensis? - problematische

Konsumenten?

M 8 »Fast Fashion«, greenpeace

»Fast Fashion« hat die Textilproduktion
revolutioniert: Was heute auf den Laufste-
gen in New York, Paris oder Mailand pri-
sentiert wird, ist innerhalb weniger Tage
als preiswerte Kopie in den Einkaufsmei-
len unserer Stddte zu finden. Bis zu 24
Kollektionen bieten Marktfithrer wie Zara
und H & M jedes Jahr an. (...) Fast Fashion
hat auch unseren Umgang mit Kleidung
verdndert: wie wir Mode wahrnehmen,
was wir anziehen und wie lange wir et-
was tragen. Jeder Deutsche kauft etwa 60
neue Kleidungsstiicke pro Jahr und triagt
diese halb so lange wie vor 15 Jahren. Da-
bei sind die Kleiderschrianke bereits voll:
Verschiedene Umfragen belegen, dass so
gutwie jeder Kleidungsstiicke im Schrank
liegen hat, die nie getragen werden. Klei-
dung wird ohne grofles Zégern gekauft,
denn Mode ist giinstig zu haben, insbe-
sondere wenn satte Rabatte zur Schndppchenjagd einla-
den. Statistiken zeigen, dass trotz des gestiegenen Kon-
sums an Kleidung die Kosten dafiir zwischen 2000 und
2015 nur um etwa 10 Prozent gestiegen sind. Weil Mode
so giinstig ist, ist sie zur Wegwerfware verkommen: Die
Trends von heute sind der Miill von morgen.

© Greenpeace e.V. (Hrsg.): Konsumkollaps durch Fast Fashion. Berlin

2017, S. 3, www.greenpeace.de|sites/www.greenpeace.de|files/publi-
cations[so1951_greenpeace_report_konsumkollaps_fast_fashion.pdf

Mg »Getragene und ungetragene Kleidung«

© Museum fiir Kunst und Gewerbe Hamburg (Hrsg.): Fast Fashion. Die Schattenseite der

Mode. Katalog zur Ausstellung. Hamburg 2015, S. 28
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M 10 Online- und Versandhandel in Deutschland

© dpa-infografik, 2016

M 11 »Mode: Wir sind, was wir kaufen«

Mode ist niitzliche Ware, die mit Kultur aufgeladen ist.
Als Kleidung ist sie Gebrauchsgut, als Mode ist sie Life-
style, so der Sachbuchautor und Journalist Robert Misik.
Warum spielt Mode eine so grofie Rolle in unserem Le-
ben? Warum sind wir immer auf der Jagd nach Neuem?
Der Schlissel liegt wie fast immer in der menschlichen
Psyche. Misik erkldrt das so: »Will man die Mentalitét des
Homo Shoppensis beschreiben, dann st63t man schnell
auf oft bewdhrte Charakteristika, die da wiren: diese
schwer definierbare Unersittlichkeit, der
Umstand, dass der Erwerb nicht satt macht,
sondern nur den Appetit anregt«. (...) Der
Okonom Tibor Scitovsky fasst zusammen:
»Die Neuheit selbst ist eine duflerst wichti-
ge Quelle der Bediirfnisbefriedigung«. (...)
Bei Billiglabels erscheinen mittlerweile
schon 12 Kollektionen im Jahr. (...) Mog-
lich wird der schnelle Wechsel durch die
Beschleunigung in der Produktion. Friiher
dauerte es zwischen zwei und drei Monaten
bis ein Produkt in den Handel kam, heute
sind es laut der Wirtschaftsprifungsgesell-
schaft KPMG zwischen 15 und 12 Tagen. Das
hat Auswirkungen auf die Okonomie und
geht zulasten der Okologie.

Wir kaufen mehr Kleidung, als wir tatsich-
lich benétigen!

© wwuw.fastfashion-dieausstellung.de/de[konsum
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M 12 Sarah Zerback: »Kaufkraft ohne Moral2«,
Deutschlandfunk, 31.7.2015

Fast 6o Prozent der Jugendlichen geben ihr Geld am
liebsten fuir Kleidung aus. Das hat das deutsche Jugend-
institut herausgefunden. Aber auch wenn sie mehr Ta-
schengeld beziehungsweise eigenes Geld zur Verfiigung
haben denn je, investieren sie das nur selten in teure
Markenklamotten. Uber 85 Euro verfiigen 13-Jdhrige im
Schnitt pro Monat. Davon kaufen sie sich aber lieber
mehr Teile fiir weniger Geld, das beweist der Erfolg von
Billigmodeketten wie Primark. (...) »Also ich habe relativ
viel so T-Shirts und so gekauft. Ich bin Schiiler und habe nicht so
viel Geld, da bietet sich das dann manchmal an. Es ist iiberwie-
gend der Preis.« — »Ein Oberteil, eine Strumpfhose und ein BH:
12 Euro 50.« — »Ein Teil? Ich bin eigentlich nicht so der Fan. Ja,
ich weif$ nicht. Ich habe die Erfahrung gemacht, dass die Sachen
nicht allzu lange halten. Also so fiir den Preis ist es in Ordnung,
aber zu viel kann man da nicht erwarten.« (...)

Mehr Kollektionen mit kiirzerer modischer Haltbarkeit:
Ein geschickter Schachzug der Modeindustrie, um oéfter,
mehr zu verkaufen. Auch Jugendkulturforscher Philipp
Ikrath sieht diese Entwicklung kritisch. Zwar sei die Kauf-
kraft der Jugendlichen so hoch wie noch nie, weil sie im
Schnitt noch nie so viel Geld zur Verfiigung hatten wie
heute, aber sie hatten auch noch nie so viele Schulden
— vor allem wegen regelrechter Shoppingexzesse. »Diese
Form der verdnderten Produktzyklen hat natiirlich den Einfluss,
dass der Konsumdruck auf Jugendliche immer gréfSer wird. (...)
Das ist sicher ein grofses Problem, vor allem fiir finanziell nicht
so gut dastehende Jugendliche, die sich diesem Konsumdruck
zwar nicht entziehen konnen, sich das aber eigentlich nicht leis-
ten konnen.«

© www.deutschlandfunk.de/konsumverhalten-von-jugendlichen-kauf-
kraft-ohne-moral.724.de.html>dram:article_id=327063

M 13 Sarah Zerback: »Kaufkraft ohne Moral?«, Die
Schattenseite der Mode, Deutschlandfunk, 31.7.2015

»Man weif$ halt, wie die Zustdnde sind, man kann aber irgend-
wie nicht viel machen. Man verdrdngt es, glaube ich, nur ziem-
lich doll.« — »Beim Einkauf achte ich eigentlich nicht so sehr
darauf, wo die jetzt herkommt. Naja, ich achte eher auf Mode.«

Aufgaben:

1. Beschreibt die Merkmale des Phinomens »Fast Fa-
shion« (M 8 - 12).

2. Stellt auf einem Plakat Folgen dieses »Fast Fashion«-
Phinomens dar (M 11 - 14).

3. Der Journalist Robert Misik bezeichnet den Konsumen-
ten von heute als »Homo Shoppensis« (M 11).

a) Erldutert wesentliche Merkmale des »Homo Shoppen-
sis«.
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M 14  Protestplakat der »Christlichen Initiative Romero«
gegen die Arbeitsbedingungen in den Produktionsstitten in
Siidostasien.

© Christliche Initiative Romero e.V. (www.ci-romero.de)

— »Klar, ich habe auch kaum Geld zur Verfiigung und da ach-
tet man schon auf den Preis. Und man hat ja selber gesehen,
dass auch teure Kleidung nicht unbedingt besser ist, also in dem
Punkt, dass es fairer ist, sondern nur die Qualitdt halt hoher ist.«
(...) Angorakaninchen wird bei lebendigem Leib das
Fell gerupft, Textilndherinnen arbeiten bis zur volligen
Erschopfung und Baumwollbauern setzen Pestizide
ein und bringen sich damit unwissentlich auch selbst
in Lebensgefahr. Dass es viele schwarze Schafe in der
Modebranche gibt — egal ob im niedrig- oder hochprei-
sigen Segment — ist vielen Konsumenten bekannt. Und
auch das Entsetzen dariiber wichst. Trotzdem spiele
Ethik generell in der Konsumentscheidung nur dann eine
Rolle, wenn sich damit eine AuRenwirkung erzielen lésst,
gerade unter Jugendlichen, sagt Philipp Ikrath (...). »Im
Kern ist es den Leuten ziemlich egal, vielleicht einmal von sehr
wenigen Ausnahmen abgesehen, aber ethische Entscheidungen
sind nur dort wichtig, wo sie den Ruf haben irgendwie cool zu
sein. Also wenn man ethisch konsumiert dann muss man mit die-
sem ethischen Konsum angeben kénnen.«

© www.deutschlandfunk.de/konsumverhalten-von-jugendlichen-kauf-
kraft-ohne-moral.724.de.html>dram:article_id=327063

b) Uberpriift, ob dieser Konsumententypus nach den
Prinzipien des »Homo Oeconomicus« handelt (M 11/12).

4. »Man weif$ halt, wie die Zustdnde sind, man kann aber ir-
gendwie nicht viel machen. Man verdrdngt es, glaube ich, nur
ziemlich doll.«

Diskutiert und bewertet die Aussage einer Jugendlichen
zu ihrem Einkaufsverhalten (M 13).

5. Beurteilt die Ergebnisse eurer Umfrage (M 1).
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»Slow Fashion«

M 15 Miriam Wolf: »Slow Fashion«, 2015

Slow Fashion steht fiir nachhaltige, be-
wusste und ethische Mode. Sie ist nicht nur
einfach das Gegenteil von Fast Fashion, sie
ist viel mehr als das. (...) Es geht um Qua-
litit und Individualitit, um Wertschitzung
und Umdenken. Slow Fashion gibt der Mo-
de-Industrie eine neue Richtung vor. Denn
sie bedeutet vor allem eins: Entschleuni-
gung. Angefangen bei den Produzentin-
nen, die nicht mehr von einem Modezyklus
zum ndchsten hetzen, um wie die groRen
Modeketten méglichst viele giinstige Klei-
dungsstiicke auf den Markt zu bringen,
sondern ihre Kleidung unter fairen und
6kologisch vertretbaren Voraussetzungen
herstellen (...) bis hin zu den Konsumen-
tinnen, die weniger und bewusster kaufen
und auch mal ein Kleidungsstiick reparie-
ren, anstatt es direkt in den Mill zu wer-
fen und durch ein neues, trendiges Teil zu
esetzen. (...) Die Produktionskette ist kurz,
die einzelnen Schritte von der Faser bis zur
Verarbeitung sichtbar. (...) Nicht Quanti-
tdt, sondern Qualitdt und Bestdndigkeit sind das Ziel und
somit ein schonender Umgang mit den Ressourcen. Grii-
ne Mode ist zwar meist teurer, weil sie in kleineren Men-
gen produziert wird und der Preis dem wahren Herstel-

M 16 »Das magische Dreieck der Nachhaltigkeit«
©  Stiftung Jugend und Bildung, http://csrjugend-und-bildung.de|
files/656/LH_MitVerantwortung_Folie_8_.pdf
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M 17 »Textile Kette«
Baden-Wiirttemberg (Hrsg.): Mode und Textil. Stuttgart 2014, S. 2

-eine Alternative?

© Ministerium fiir Umwelt, Klima und Energiewirtschaft

lungswert entspricht, sie ist aber gleichzeitig hochwertig
und von individueller Asthetik. (...)

Zur Slow Fashion zihlt nicht nur Kleidung, die aus bio-
logischen und recycelten Materialien hergestellt ist, son-
dern auch Vintage und Used-Look Mode.Im Internet fin-
den sich inzwischen zahlreiche neue Kleidertausch- und
Secondhandplattformen, die sogar Designer-Mode zur
Miete anbieten.

© Miriam Wolf: Die Slow Fashion Bewegung - oder alles auf langsam.
In: Museum fiir Kunst und Gewerbe Hamburg (Hrsg.): Fast Fashion. Ka-
talog zur Ausstellung. Hamburg 2015, S. 16-18

M 18 Alem Grabovac: »Mach mal langsam«, Die Philosophie
der Nachhaltigkeit, bpb, Fluter, 2015

Der Begriff »Slow Fashion« stammt aus GroRbritanni-
en, ausgerechnet aus dem Mutterland der Industriali-
sierung, dessen Textilfabriken einst eine globale Vor-
machtstellung innehatten. Gepriagt wurde der Begriff
2007 von der Forscherin, Autorin und Design-Aktivistin
Kate Fletcher. (...) »Slow Fashion ist ein Blick in eine andere,
nachhaltigere Zukunft der Textilindustrie.« Und diese Zukunft
sei, durch den fortschreitenden Bewusstseinswandel der
Menschen, ,,nur noch ein Kleidungsstiick weit entfernt.
Fir diese optimistische Prognose gibt es allerdings kei-
ne wissenschaftlichen Belege, denn bisher wurde der
Marktanteil von nachhaltiger Mode nicht erhoben, weder
fiir Deutschland, noch fiir Europa, noch weltweit. Kirsten
Brodde, die einen Blog (iber nachhaltige Mode betreibt,
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vermutet, dass der Anteil der
griinen Mode, ebenso wie bei
anderen griinen Segmenten,
unter fiinf Prozent liegt. Auch
in einem Gutachten im Auf-
trag der Bundestagsfraktion
Biindnis go/Die Griinen wird
eine Studie zitiert, wonach
sich der Anteil von Oko-Texti-
lien am Gesamtmarkt auf 3,5
Prozent belduft. Angesichts
dieser doch eher erntichtern-
den Zahlen stellt sich die Fra-
ge, ob alleine ein Bewusst-
seinswandel ausreicht, um
die Modebranche nachhaltig
zu verdndern. Misste hier
nicht die Politik mit strenge-
ren 0kologischen und sozial
ausgehandelten  globalen
Rahmenbedingungen  fir
eine andere, also fiir eine so-
zial gerechte und 6kologisch
nachhaltige Entwicklung in
der Textilindustrie sorgen?

© Alem Grabovac, 17.8.2015 © bpb
www.fluter.de/mach-mal-langsam

M20 Die Preiszusammenset-
zung eines T-Shirts © www.
fastfashion-dieausstellung.de|de|
oekonomie

Mg

»Slow Fashion Monitor, 2016«

© www.splendid-research.comstatistiken|/item/slow-

fashion-monitor-2016-erwartung-an-haltbarkeit-von-kleidung.html, 2017

DER BEUTELSBACHER KONSENS IM GK- UND WBS-UNTERRICHT

69



»FAST ODER SLOW FASHION?« EINE ENTSCHEIDUNG JUGENDLICHER KONSUMENTEN?

»Fast« oder Slow Fashion« - Eine Entschei-
dung jugendlicher Konsumenten?

kaufende Unternehmen sollten sich daftir
einsetzen, dass die Organisationsfreiheit
bei ihren Lieferanten wirklich umgesetzt
wird und nicht nur auf dem Papier steht.

« Neben Politik und Unternehmen sind
auch die Verbraucherinnen und Verbrau-
cher aufgefordert, ihr Konsumverhalten
zu Uberdenken. Verbraucherinnen, die
wissen, unter welchen Bedingungen die
Ware hergestellt wurde, entscheiden sich
viel eher fiir »ethischen Konsumc. Es fiihlt
sich einfach besser an, faire Kleidung zu
tragen. Setzen wir also ein Zeichen, indem
wir Waren kaufen, die fair hergestellt sind.
Letztlich geht es um eine grundlegende
Verhaltensidnderung und um eine Selbst-
verpflichtung von uns allen. Geiz ist eben

M21 Textillabel fiir Kleidung, »Korrekte Klamotten, die fair und zugleich ~ nicht geil. Wir Kunden und Kundinnen
6kologisch sind, gibt es kaum. Meist achten Firmen bisher entweder auf ~ sind vielmehr aufgerufen, bewusster und
das eine oder das andere. Wer wissen will, wie transparent eine Firma  Kritischer zu konsumieren: Tauschen statt
ist, muss nachfragen und recherchieren. Und er sollte darauf achten, ~Neukauf. Nicht auf Schndppchenjagd ge-
wie glaubwiirdig die Initiativen sind, denen sich die Unternehmen ange-  hen. Informierter kaufen. Gezielter kaufen.
schlossen haben und wie unabhdngig sie sich kontrollieren lassen.« Der Spie-

gel,10.2.2017
labels-fuer-kleidung-a-1133707.html

M 22 Gisela Burkhardt: »Todschick«, 2015

Aus meiner Sicht gibt es vier zentrale Stellschrauben, die
fiir eine menschenwiirdige Zukunft der Arbeiterinnen in
den asiatischen Textilfabriken entscheidend sind:

« Die Politik muss Rahmenbedingungen schaffen und
Rechtsvorschriften erlassen, damit Unternehmen mehr
Verantwortung zeigen und ihrer Sorgfaltspflicht nach-
kommen. Die unternehmerische Verantwortung fiir die
gesamte Lieferkette muss in allen Staaten der Europdi-
schen Union gesetzlich verankert werden. Eine solche
Rechtsvorschrift misste auch die Haftung der Beklei-
dungsunternehmen fiir ihre gesamte Lieferkette ein-
schlieRRen.

- Einkaufende Unternehmen in Europa miissen Transpa-
renz herstellen, unter welchen Bedingungen ihre Ware
hergestellt wird (Umkehr der Beweislast: Sie miissen
nachweisen, dass ihre Ware 6kologisch und fair herge-
stellt wurde).

- Die Rechte der Arbeiter und Arbeiterinnen in den Pro-
duktionsldndern wie Bangladesch miissen gestarkt wer-
den - und dazu gehort zwingend die Organisationsfrei-
heit, also das Rechtauf Betriebsrite und Gewerkschaften,
um fiir die eigenen Interessen eintreten zu kénnen. Ein-
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© www.spiegel.dejwirtschaft/service/faire-mode-was-taugen-ethik-

© Burkhardt, Gisela (2015): Todschick. Miinchen S.
208f

M 23 Philip Bethge: »Warum wir eine neue Mode
brauchen«, Spiegel online, 4.4.2015

Was wir wirklich brauchen, ist eine neue Modebe-
wegung, die weg von der Fast Fashion und hin zur
nachhaltigen Klamotte mit langer Lebensdauer
fiihrt. Vorreiter dieser Bewegung miissten vor allem
die jungen YouTube-Wilden sowie die Schénen und
Reichen sein, die uns bereits heute alles Mogliche
verkaufen. Ich méchte Rapper sehen, die Firmen wie
Nurmi grol machen, deren Jeans aus Stoffresten be-
stehen. Ich mochte Popstars in Upcycling-Schuhen
aus alten Reifen und Lederresten tanzen sehen und
Schauspieler, die auf der Berlinale in Kreationen von
Labels wie Armedangels oder Brainshirt iiber den
roten Teppich schreiten. Nur wenn Okoklamotten
das Image des Jutesacks loswerden und Ideen wie
der »unendliche Kleiderschrank« des Klamotten-
Leihshops Kleiderei als cool gelten, wird sich die
»Slow Fashion«-Bewegung durchsetzen koénnen.

© www.spiegel.de[spiegel|print/d-133262198.html

DER BEUTELSBACHER KONSENS IM GK- UND WBS-UNTERRICHT



EIN UNTERRICHTSMODELL

M 24 Konzeptwerk neue Okonomie: »Das Modell des
»Homo Cooperativus«

Einige Stromungen in der Wirtschaftswissenschaft for-
dern, auf das Menschenbild des »Homo oeconomicus«
zu verzichten. Es beschreibt einen Menschen, der nur
rationale Entscheidungen trifft und dabei versucht, sei-
nen eigenen Vorteil zu steigern. Weil das Verhalten des
»Homo oeconomicus« durch zahlreiche Untersuchungen
der Verhaltensékonomie in Frage gestellt wird, soll ein
Menschenbild verwendet werden, das stirker der Rea-
litit entspricht. Der Wirtschaftswissenschafter Holger
Rogall schldgt als Alternative daher den sogenannten
»Homo cooperativus« vor, der dem vielféltigen Verhalten
des Menschen mehr Rechnung trigt. Der »Homo coope-
rativus« ist von seinem Wesen her ein Geschopf, das auch
aus Eigennutz handelt — aber nicht immer. Der Mensch
istauch fihig zu Hilfsbereitschaft, Kooperation, Fairness,
Verantwortungsiibernahme etc. Die menschlichen Fihig-
keiten zu kooperativem und idealistischem Handeln ha-
ben unterschiedliche Quellen:

- Empathie: Menschen kénnen sich in andere Wesen
hineinversetzen und Gefiihle wie Schmerz, Trauer oder
Freude mitfithlen, obwohl sie nicht selbst davon betrof-
fen sind. Daraus kann der Wunsch erwachsen, etwas fiir
andere tun zu wollen.

- Uberlegenheit von kooperativem Handeln: Der Mensch
kann nurin Gruppen iiberleben. Als Einzelegoist wire er
ausgestorben. Die Fihigkeit zu kooperativem Handeln
beruht auf der Erfahrung der Menschen, dass sie am
gliicklichsten und sichersten in Gruppen leben.

- Aufgrund von Studien aus der Verhaltens6konomik wird
auflerdem davon ausgegangen, dass die Menschen ihre
Entscheidungen nicht rein zweckrational (wirtschaftlich)
im Sinne einer Kosten-Nutzen-Abwégung treffen.

© www.endlich-wachstum.de/wp-content/uploads|2016]02/Grundla-
gen_Konkurrenz_oder_Kooperation_B_Arbeitsmaterial.pdf

M 25 Birgit Weber: »Konsum in der sozialen Markt-
wirtschaft - Konsumenten - souverdn oder fremdbe-
stimmt?, bpb.de, 19.11.2010

Das Verhalten von Konsumenten unterliegt individuellen
und gesellschaftlichen Einflissen, Trends und Moden. Je
nachdem, ob Verbraucher als souverin oder schutzbe-
dirftig angesehen werden, sind andere Strategien und
Instrumente der Verbraucherpolitik erforderlich.

AUFGABEN:

1. Beschreibt wesentliche Merkmale des Modells des
»Homo Cooperativus« (M 24) und vergleicht sie mit dem
Modell des »Homo Oeconomicus« (M g5 + 6).

2. Erldutert MalRinahmen, die ergriffen werden kénnen,
um das Ziel eines nachhaltigen Klamottenkonsums zu
erreichen. Unterscheidet hierbei unterschiedliche Akteu-
re. (M 22 +23).
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Okonomisch betrachtet bedeutet Konsum, wirtschaftli-
che Giiter und Dienstleistungen zu erlangen und privat
zu nutzen. (...) Aus der Sicht des Individuums greift dies
jedoch zu kurz, denn der Konsumprozess beginnt bereits
mit der individuellen Bediirfnisentwicklung, der Bedarfs-
feststellung und setzt sich fort mit der unbewussten oder
bewussten Bewertung von Informationen. Es folgt die
rationale oder irrationale Wahlentscheidung, woraufhin
der Kauf durchgefiihrt und die Konsumgiiter gebraucht
und verbraucht werden, bis sie nach Nutzung verkauft,
getauscht, verschenkt, verwertet oder entsorgt werden.
(...) Obdie Marktwirtschaft als effizienter Koordinations-
mechanismus fungiert, ist letztlich von den Konsumen-
ten abhingig. Diese sorgen mit ihren Entscheidungen
dafiir, dass die benétigten Giiter zu giinstigen Preisen
und in guter Qualitit produziert werden und so das In-
teresse an Gewinnmaximierung in die gewlinschten Bah-
nen gelenkt wird. Konsumenten belohnen durch ihre
Kaufentscheidungen die Produzenten der Giiter, die ih-
ren Bediirfnissen am ehesten entsprechen. Sie bestrafen
diejenigen, deren Produkte sie wegen tiberhdhter Preise,
nicht ansprechender Eigenschaften oder schlechter Qua-
litit nicht kaufen. Ob die Konsumenten es wollen oder
nicht, ob sie rational oder irrational handeln, ob sie tiber
ihre Kidufe nachdenken oder nicht, sie nehmen immer
eine sanktionierende Funktion ein. So bestimmen sie die
Produktionsergebnisse auf den Markten mit. Das ist die
Grundidee der Konsumentensouverinitit. Deren idealty-
pische Vorstellungen sind mit einer komplexen und wi-
derspriichlichen Realitét konfrontiert.

Der Verbraucherforscher Gerhard Scherhorn wies schon
vor mehr als 30 Jahren auf die Einschrdnkungen dieser
Konsumentensouverdnitit hin. Danach sind Konsu-
menten abhidngig vom Angebot, und die Konkretisie-
rung ihres Bedarfs nach bestimmten Gitern wird von
den Anbietern beeinflusst. So trifen die Produzenten
die Produktionsentscheidungen und versuchten aus
Gewinnmaximierungs- und Selbsterhaltungsinteressen
tiber Marketingstrategien die Aufmerksamkeit der Kon-
sumenten auf ihre Produkte zu lenken. Bei dieser »Pro-
duzentensouverdnitit« haben die Konsumenten keine
aktive, sondern eher eine reaktive Funktion: Sie kénnen
ihren Bedarf einschrinken oder Produkte, Anbieter und
Hersteller wechseln. Sie knnen aber auch ihren Wider-
spruch entweder direkt beim Anbieter oder (iber Medien
und Verbraucherorganisationen deutlich machen.

©www.bpb.delizpb|7621]konsum-in-der-sozialen-
marktwirtschaft?p=all

3. Analysiert Konsum unter 6konomischen Gesichtspunk-
ten (M 25).

4. «Fast Fashion« oder »Slow Fashion« - Eine Entschei-
dung jugendlicher Konsumenten?

Erortert die Umsetzungmoglichkeiten
Konsumentscheidungen (M 25).

souverdner
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Soll die Politik eingreifen?

M 26 Das »Textilbiindnis«: Christiane Schnura (I-r), Koordinatorin, Clean Clothes Cam-

Unternehmen aber in Malinahmenplidnen
festlegen und veroffentlichen, zunichst
freiwillig, von 2018 an soll es Pflicht sein.
Offensichtlich geht dies einigen Unterneh-
men zu weit. Schon um die Jahreswende
traten mehr als 30 Firmen, darunter Real,
Trigema und Walbusch, aus dem Biind-
nis aus. Jetzt stiinden »weitere Austritte
auch groRRerer Unternehmen« an, sagen
Teilnehmer. Auflerdem seien einige MaR-
nahmenpldne so mangelhaft, dass (ber
Sanktionen diskutiert werden miisse.
Weitere  Austritte  wdren  verheerend:
Bisher sind erst 5o Prozent des Tex-
tilmarktes in Deutschland an dem Biind-
nis beteiligt. Nur drei Jahre nach dem

paign, Antje von Dewitz, Geschdftsfiihrerin, Vaude Sport GmbH & Co. KG, DGB-Chef Start sehen manche Teilnehmer das Pro-
Reiner Hoffmann und Bundesentwicklungsminister Gerd Miiller (CSU) informieren am  jekt bereits wieder auf der Kippe. (...)
10.10.2014 bei einer Pressekonferenz in Berlin iiber die Griindung eines Textilbiindnisses. Aych der Minister selbst ist mit dem Stand

Das Biindnis soll soziale und 6kologische Mindeststandards bei der Herstellung von Tex-
tilien sicherstellen. Unter anderem sind ein Verbot von Zwangsarbeit, menschenwiirdige
Lohne, Sicherheitsstandards und ein Verzicht auf besonders schddliche Pflanzenschutz-
© Foto: Bernd von Jutrczenka, picture alliance, dpa

mittel vorgesehen.

M 27 Caspar Dohmen: »Textilbiindnis wackelt «, SZ
vom 23/24.7.2017

Nach dem Einsturz einer Fabrik in Bangladesch und
Tausenden Toten wollten deutsche Handelsketten und
Modehersteller gemeinsam soziale Mindeststandards
durchsetzen. Doch jetzt gibt es Streit in der Allianz.
Unter welchen erbdrmlichen Bedingungen Niherinnen
in Textilfabriken in Asien arbeiten, interessierte lange
Zeit kaum jemanden. Dann stiirzte im
April 2013 die Fabrik Rana Plaza in Ban-
gladesch ein: 1134 Menschen starben,
mehr als 2500 verletzten sich - die Bilder
gingen um die Welt. Prompt entstan-
den diverse Initiativen, um die Zustinde
in den Fabriken zu verbessern. »Wir le-
ben hier im Wohlstand auf dem Riicken
dieser Menschen, und das miissen wir
idndern«,  kritisierte  Bundesentwick-
lungshilfeminister Gerd Miiller (CSU).
2014 startete er das »Biindnis fiir nach-
haltige Textilien«. Daran beteiligten
sich Hersteller wie Adidas und Hugo
Boss, Handelsketten wie Aldi, C&A,
H&M, KiK, Lidl und Primark, aber auch
Hilfsorganisationen, Verbinde und Ge-
werkschaften. Die Unternehmen verpflichteten sich,
fiir bessere Arbeitsbedingungen bei Zulieferern zu sor-
gen - freiwillig. Dabei bestimmte jede Firma selbst, was
und wie sie etwas verbessern will. lhre Ziele sollen die
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der Dinge wohl unzufrieden - im Juni droh-
te er schon mal vorsorglich mit gesetzlichen
Vorgaben, sollte das Biindnis scheitern. In
der kommenden Legislaturperiode werde
sich zeigen, ob der gewihlte Ansatz der Frei-
willigkeit Friichte trage oder ob »verbindli-
che Rahmenbedingungen« notwendig seien, sagte er.
Die ndchsten Hiirden sind schon in Sicht: Bislang miissen
die Unternehmen nur ihre Ziele formulieren. Entschei-
dend wird es sein, wie sie ihre Pline umsetzen und wie
dies Dritte Gberprifen kénnen. Nichtregierungsorgani-
sationen (NGO) fordern die Einrichtung von Beschwer-
demechanismen, vor allem fiir Beschiftigte vor Ort. Eini-
ge Unternehmen lehnen dies ab. Entsprechend schlecht
sei die Stimmung im Biindnis, berichten Beteiligte. (...)

M 28 Mitglieder des Textilbiindnisses

© www.textilbuendnis.com/wer-wir-sind[mitglieder|#formanchor
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Die Griinen-Politikerin Renate Kiinast, die auch Vorsit-
zende des Verbraucherausschusses im Bundestag ist,
hilt das Blndnis flr gescheitert. Sie fordert gesetzliche
Vorgaben durch die EU, insbesondere eine »Transpa-
renzrichtlinie«, die die Unternehmen verpflichtet, ihre
Lieferketten &ffentlich zu machen. »Wir missen fiir die
Unternehmen ein Entdeckungsrisiko schaffen«, sagt
Kiinast. Transparenz wire notwendig, damit Verbraucher
sich ein Bild machen kénnen. Denn acht von zehn Be-
fragten halten es fiir wichtig, unter welchen Verhiltnis-
sen ihre Jeans, Hemden oder T-Shirts hergestellt werden.

© www.sueddeutsche.de/wirtschaft/arbeit-textilbuend-
nis-wackelt-1.3599810

M29 Moégliche Urteilskriterien

M 30 Statements von Akteuren am Textilmarkt

»Es ist nicht unsere Aufgabe einer 16-Jdhrigen ein
Gefiihl dafiir zu vermitteln, wie viele Paar Schuhe sie
besitzen muss.

Es gibt Wettbewerb, aber das gilt fiir uns genauso. Er
bringt jede Firma dazu, dartiber nachzudenken, ob sie
fiirihren jeweiligen Kunden noch alles richtig macht.«

»lch habe wenig Taschengeld und méchte deshalb
fur moglichst wenig Geld modisch gekleidet sein. Die
Tipps der YouTuber sind da manchmal sehr hilfreich.“

»Wir setzen uns flir nachweisbare strukturelle Ver-
besserungen der Sozial- und Umweltbedingungen ent-
lang der gesamten Textil-Lieferkette ein. Dabei agieren
wir auf drei Interventionsebenen:

1. Durch die Starkung politischer und rechtlicher
Rahmenbedingungen im nationalen und internationa-
len Kontext sowie vor Ort in Produktionsldndern.

2. Durch den Ausbau und die Fokussierung unserer
Entwicklungszusammenarbeit mit Textil-Produktions-
lindern.

Durch flankierende Verbraucherkommunikation schaf-
fen und verstirken wir zudem das Bewusstsein inner-
halb der Bevolkerung fiir das Thema. »

»Wir verfolgen das Ziel, Arbeitsrechte in der globalen
Bekleidungsindustrie zu verbessern. Wir zeigen uns
solidarisch mit den Arbeiter/innen, die unsere Kleidung

herstellen.“

M 31 PERSPEKTIVISCHES URTEILEN MIT HILFE VON URTEILSKRITERIEN

Akteur Statement

Urteilskriterien

AUFGABEN:

1. Recherchiert (z.B. unter wwuw.textilbuendnis.com) Ziele,
Akteure, MaBnahmen und Schwierigkeiten des Textil-
biindnisses (M 26 - M 28).

2. Beurteilt den Handlungsspielraum der Politik im Hin-

blick auf eine nachhaltige und gerechte Gestaltung des
Textilmarktes (M 27).

DER BEUTELSBACHER KONSENS IM GK- UND WBS-UNTERRICHT

3. Ordnet die Statements (M 30) unterschiedlichen
Akteuren am Textilmarkt zu und dberpriift, welche
Urteilskriterien (M 29) den jeweiligen Statements zu-
grunde liegen.
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7. Die Funktion des Geldes, Geldanlage

und Verschuldung

»Sie  kargen aus  Gewohnheit«  schrieb
Montaigne 1580 im Tagebuch seiner Reise
nach Italien iiber die Schwaben: eine Fihig-
keit, die im »Ldndle« nach wie vor in hohem
Ansehen steht. Haushalten und Sparen, um
ein »Hiusle« zu bauen, hat im Sidwesten
zwar keinen »Verfassungsrang«, aber wie Goe-
the sagt, »am Gelde hdngt, zum Gelde drdngt
doch alles.«

Wie wir mit Geld umgehen, welche Bedeu-
tung wir ihm fiir unser Leben geben und
ob es uns gelingt, Vermégen zu bilden und
reich zu werden, ist ein wichtiger MaRstab
fir Selbstwertgefithl und gesellschaftliche
Anerkennung.

Auf der anderen Seite droht mit den Verlo-
ckungen des Konsums die Verarmung durch
Uberschuldung und damit die Gefihrdung
der biirgerlichen Existenz.

Die Entscheidungen im Umgang mit Geld,
dem Ausgleich von Einnahmen und Aus-
gaben als Mitte und dem Verzicht auf Kon-
sum (Sparen) oder dem vorgezogenen
Konsum (Kredit) sind Gegenstand dieser
Unterrichtssequenz. Dabei soll auch unter-
sucht werden, was da ausgegeben, gespart
oder geliehen wird.

Den Umgang mit Geld und das Verstindnis von sei-
nem Wert lernen und imitieren Kinder schon langst vor
der Schulzeit in der Familie. Im Unterrichtsfach WBS
fiihren wir also kein neues Thema ein, sondern thema-
tisieren unterschiedliche Vorstellungen und Konzepte
(»Pridkonzepte«), die in der ganzen Breite mdglicher
Lebenssituationen von Geldmangel bis Uberfluss ent-
standen und geprigt sind. Dabei ist z.B. mit Zuriickhal-
tung bei eher Gutbetuchten einerseits und Schamhaf-
tigkeit bei Armutsbedrohten andererseits zu rechnen.
»Uber Geld spricht man nichtl« Aufklarung und Miindigkeit
sind jedoch nicht ohne eine offene Erdrterung der un-
terschiedlichen Erkldrungs- und Handlungsalternativen
moglich.

Das Haushalten mit beschridnkten Mitteln als zentrale
Kompetenz steht zwischen der Vermeidung von Verar-
mung auf der einen und der Vermégensbildung auf der
anderen Seite. Finanzielle Bildung vermittelt hierbei die
grundlegenden Fihigkeiten fiir diese dkonomisch ge-
pragten Handlungs- und Entscheidungssituationen.

Die Entscheidung tiber Sparen und Kreditaufnahme wird
nie nur von den personlichen Bediirfnissen und Pldnen,
sondern immer auch von denen der méglichen Vertrags-
partner und den 6konomischen Rahmenbedingungen,
den Zinsen und der Geldwertstabilitdt abhdngen.

Die Bildungsplidne aller Schularten in Baden-Wiirttem-
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Abb1 EinBeauftragterder Sparkasse zihlt Ende Oktober 1965 in derVolksschu-
le in Weilheim in Oberbayern den Inhalt der Sparbiichse eines kleinen Schiilers.
Am letzten Werktag eines jeden Jahres ist Weltspartag. Sparkasse: »Die Kleinen
liefern stolz das im letzten Jahr miihsam gesparte Geld ab, um es ihrem Spar-
buch gutschreiben zu lassen.«

© dpa Archiv, picture alliance

berg legen dabei das Modell einer Betrachtung aus
drei Perspektiven zugrunde und fordern Analyse —, Ur-
teils — und Handlungskompetenz auf allen Ebenen. Die
Leitperspektive Verbraucherbildung fordert dariiber
hinaus zur Entwicklung eines selbstbestimmten und
verantwortungsbewussten Verbraucherverhaltens, die
Aufkldrung tber seine Bediirfnisse, Interessen und Mog-
lichkeiten. Schutzvorschriften und Regeln von staatlicher
Seite sollen insbesondere den jugendlichen Verbraucher
vor der Ubervorteilung durch seine Vertragspartner und
gegeniiber sich selbst bewahren.

Grundsitzlicher bedeutet der erfolgreiche Umgang mit
Geld den gelingenden Umgang mit den eigenen Bediirf-
nissen. Sie missen auf ihren Nutzen und ihre Realisier-
barkeit hin bewertet werden. Die rationale Analyse der
eigenen und medial vermittelten Bedirfnisse ist dabei
nicht nur fir Kinder und Jugendliche kaum leichter als
die Abstimmung der Kaufaktivititen auf die verfugbare
Kaufkraft.

Die entscheidende Rolle, die das Geld fiir den Einzelnen
und fiir die Wirtschaft spielt, kann nur angemessen ver-
standenwerden,wennschonzu AnfangderBeschiftigung
mit dem Medium Geld die unterschiedlichen Vorstellun-
gen erdrtert und geklart werden. Dabei stehen sich die
Vorstellung von der Austauschbarkeit von Geld und G-
tern, d.h. die Vorstellung von einem »Geldschleier«, der
Uber der realen Wirtschaft liegt (Binswanger), und Beob-
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Banken als intermediire Institutionen

Einzahlung Kreditvergabe

Sparer, Anleger Banken Investoren,

Kreditnehmer

Abb.2  Wie Banken Geld schaffen

achtung einer Entkoppelung von Geld- und Giitermenge
gegeniber. Die Forderung nach einem »grundsdtzlich an-
gemessenen Verstdndnis von Geld« (Vgl. Schldsser) ist fiir die
weitreichenden Verbraucherentscheidungen wie Sparen
und Kredit zentral.

Leider vermeiden viele Einfilhrungen die Schwierig-
keiten dieser Kliarung und folgen zumeist ungepriift
einem inzwischen in der Wissenschaft lingst in Frage
gestellten Zusammenhang von Geld und Kredit. Dabei
wird als Verstindnisrahmen fiir diese These zumeist auf
die »Quantititstheorie« verwiesen, die die Giitermenge
mit der Geldmenge und ihrer Umlaufgeschwindigkeit
ins Verhdltnis setzt. Die Wertstabilitdt des Geldes soll
nach dieser These durch die Anpassung der Geldmen-
ge an die Gilitermenge erreicht werden. Obwohl sich
dieses Konzept als theoretisch unzuldnglich erwie-
sen hat und die Notenbanken sich seit langem davon
verabschiedet haben, dient es hdufig immer noch als
Verstindnisgrundlage fiir den Okonomieunterricht, ins-
besondere den Anfangsunterricht.

Als Konsequenz aus dieser Vereinfachung ergibt sich ein
verzerrtes Bild: Die Banken werden als »Intermedidre«
vorgestellt, die lediglich das Gesparte als Kredit weiter-
geben. Die Folge ist, dass sich der Anleger in Sicherheit
beziiglich seines angesparten Geldvermégens wégt.
Schulden werden dabei z.B. nicht als neu geschaffenes
Geld verstanden.

Positiv gesehen, kénnen die Schulden entweder als In-
vestitionen oder als Nachfrage durch Wachstum die Her-
stellung von Giitern als Gegenpart erst ermdglichen. Die
entscheidende Rolle des Geldes als »der eigentliche Treiber
in der modernen Wirtschaft« (Binswanger) wird damit nicht
nur nicht erkannt, sondern es werden im 6konomischen
Anfangsunterricht die Fihrten falsch gelegt und folgen-
reiche naive Vorstellungen eingeprégt. Die Entstehung
von Buchgeld als Forderung an die Bank, der dabei keine
Einlage gegeniibersteht, ist dabei unstrittig, wird aber
aus falsch verstandener Elementarisierung vermieden.
Dabei stehen Theoreme unterschiedlicher Phasen und
6konomischer Schulen in den Lehrbiichern ungeklart ne-
beneinander.

Der Theorie, dass die Bank Einlagen von Sparern mit ei-
nem Multiplikationseffekt immer weiter verleihen kann,
steht der empirischen Beobachtung entgegen, dass die

DER BEUTELSBACHER KONSENS IM GK- UND WBS-UNTERRICHT

Banken als geldschopfende Institutionen

Kreditvergabe Zahlungen
Zahlungs-
Banken Investoren, empfdnger,
Kreditnehmer Anleger,
Sparer

© vgl. Aargauische Kantonalbank, S. 12 ff

Kreditvergabe in der Entscheidung der Geschiftsbanken
liegt. Dabei ist die Gewdhrung des Kredits in der Praxis
in erster Linie abhidngig von der erwarteten Zahlungsfa-
higkeit des Schuldners und seiner Nachfrage nach einem
Kredit. Politisch relevant werden die unterschiedlichen
volkswirtschaftlichen Deutungen z.B. durch den Streit um
die Ausrichtung der Geldpolitik, die im Bildungsplan erst
in hoheren Klassenstufen thematisiert wird. Wenn sich
die EZB fiir eine enorme VergréRRerung der Geldmenge
und eine Niedrigzinspolitik entscheidet, um Wachstums-
anreize zu setzen, hat dies durchaus Auswirkungen auf
die Sparer oder Kreditnehmer. Die Abwédgung zwischen
den Anlagezielen Rentabilitit, Sicherheit, Verfiigbarkeit
scheint zunichst nur eine Frage kluger Entscheidun-
gen in der individuellen Dimension und den jeweiligen
Lebensumstidnden. Sie kénnen aber nicht ohne den Blick
auf den 6konomischen Rahmen getroffen werden.

Die »systemischen« Entscheidungen tber die Geldpoli-
tik zielen auf die Beeinflussung des Sparverhaltens und
der Kreditaufnahme und im Gegenzug sollten bei der
Beurteilung der Sparentscheidung die Auswirkungen fir
die gesamte Gesellschaft oder die gesamte Wirtschaft
einbezogen werden. Geldwertstabilitit wird nicht nur
durch die Steuerung der Geldmenge erreicht, wie man
noch vor Jahren glaubte, sondern durch die Wirkungen
vornehmlich der Zinsentscheidungen auf die angestreb-
te Inflationsrate von knapp unter zwei Prozent, die im
Euroraum als Geldwertstabiitdt definiert wird. Spar- und
Kreditentscheidungen sind 6konomisch rational nur un-
ter Beriicksichtigung der Absichten und Entscheidungen
der Zentralbank zu treffen.

An dieser Stelle greift der iibergeordnete allgemeine
Standard zur Urteilskompetenz: »Die Schiilerinnen und
Schiiler kénnen 6konomische Handlungsalternativen bewerten
sowie die Grenzen ihrer Handlungen durch andere Akteure so-
wie Ordnung und Systembedingungen beurteilen. Sie konnen
bewerten, inwieweit diese durch individuelles und kollektives
Verhalten gestaltet werden kénnen.« Dies trifft genau die
angesprochene Wechselwirkung zwischen kollektivem
Sparverhalten oder kollektiver Kreditaufnahme und den
Reaktionen und Absichten der Zentralbank.

Nachdem Zinsentscheidungen und die Ausweitung des
Kredit- und damit des Geldangebots zum Haupthebel
der Geldpolitik geworden sind, kann auf der Ebene der
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Abb 3 Mit Geld umgehen

haushalten

>

Einnahmen | Ausgaben

&e
. S
VERZOGERT K
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VORGEZOGEN

(N >

konsumieren

Vermogen

Alternativen beurteilen

individuellen Entscheidungen nicht auf eine zu einfa-
che Vorstellung von Geld aufgebaut werden. Die Chan-
cen und Risiken dieser Entscheidungen sind dann nicht
beurteilbar und der Anspruch des Standards, Alternati-
ven auch unter Systembedingungen zu beurteilen, nicht
einzuldsen.

Bildungsplanbeziige

Die inhaltlichen Bildungsstandards des Bildungsplans
sind zunichst von den (ibergeordneten Bildungszielen
und den prozessbezogenen Kompetenzenzen her zu le-
sen. Dabei wird der Anspruch der dreidimensionalen Be-
trachtung deutlich formuliert:

»Der Ansatz der dreidimensionalen Betrachtung fiihrt zu ei-
ner wiederholten Reflexion der jeweiligen Gesamtordnung,
sodass diese bewertet und gestaltet werden kann. Da-
bei gilt es Gestaltungsspielrdume zu analysieren sowie
entscheidungsfreudig zu nutzen beziehungsweise zu erweitern.
Unterrichtspraktisch erfordert dies die Abbildung grundlegen-
der wirtschaftspolitischer Kontroversen. Ein solchermafSen
dem Prinzip der Pluralitdt verpflichteter Wirtschaftsunterricht
ermdglicht es den Schiilerinnen und Schiilern, Gkonomi-
sche Entscheidungen vor dem Hintergrund wirtschafts- und
gesellschaftspolitischer Konzepte einzuordnen und ihre magli-
chen Wirkungen sowohl unter 6konomischen Aspekten als auch
mithilfe gesellschaftlicher Wertma(Sstdbe zu beurteilen bezie-
hungsweise zu gestalten. Dadurch wird das Denken in Alterna-
tiven geschult sowie das Bewusstsein fiir die Bedeutung dafiir
geschiirft, wie die 6konomische Ordnung gestaltet wird.

Die drei Dimensionen werden durch die Verkniipfung mit ko-
nomischen Lebenssituationen lebensweltlich konkret. Diese
strukturieren die Gkonomische Lebenswelt der Schiilerin-
nen und Schiiler und sind entsprechend in den Standards fiir
inhaltsbezogene Kompetenzen abgebildet: Der Verbraucher in-
tegriert Lebenssituationen des Konsumenten, des Geldanlegers
und des Kreditnehmers.« (Bildungsplan 2016, WBS, Leitgedan-
ken zum Kompetenzerwerb)
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Kredit
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Das am Anfang angesprochene Verstindnis der Kredit-
schopfung nédhrt die Erwartungen auf einen Zinsertrag
als quasi natirlichen Anspruch. Da Geld oder Kredit aber
nicht zwangsldufig knapp sind, ist der oft behauptetet
»Normalfall« kritisch zu hinterfragen.

»Standard 3.1.1.1 Verbraucher| Konsument, (nicht-gymnasiale
Schularten Klassen 7/8|9, inhaltsbezogene Standards)

Die Schiilerinnen und Schiiler konnen magliche Verhaltenswei-
sen bei ihren Konsumentscheidungen erdrtern (I) und Interessen,
Erwartungen und Handlungen in Tauschsituationen beurteilen
(11). Sie konnen die Rolle von Konsumenten auf dem Giitermarkt
bewerten und sowohl die Bedingungen des Giitermarktes als
auch den rechtlichen Rahmen iiberpriifen (I11).«

Wihrend der gymnasiale Plan den Verbraucher nicht
weiter differenziert — aus Konsumentenentscheidungen
werden »Entscheidungen«, werden Geldanleger und Kre-
ditnehmer in den nicht-gymnasialen Schularten extra
ausgewiesen. Entsprechend umfangreicher und detail-
lierter sind die inhaltlichen Standards.

»Standard 3.1.1.2 Geldanleger (nicht-gymnasiale Schularten)
Die Schiilerinnen und Schiiler konnen Maglichkeiten privater
Finanzplanung erdrtern (1) und den Interessenkonflikt zwischen
den Kapitalmarktakteuren beurteilen (11). Sie kénnen die Rolle
von Geldanlegern auf dem Finanzmarkt bewerten und die recht-
lichen Rahmenbedingungen des Anlegerschutzes iiberpriifen
(1)«

Im  Gymnasialplan  wird im  Rahmen des
Verbraucherstandards ausgewahlt.

»(4) Griinde fiir und gegen Sparen erdrtern und Ziele einer
Vermogensanlage (um Werteaspekte erweitertes magisches
Dreieck: Sicherheit, Rentabilitdt und Liquiditdt) bewerten.«
Aber auch hier gebietet der ibergeordnete Standard,
die Interesssenkonstellation und auf der Ebene des
Gesamtsystems die Marktbedingungen und den rechtli-
chen Rahmen zu iiberpriifen. Ahnlich verdichten sich in
dem Standard 3.1.1.5 des Gymnasialplans die genaue-
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ren Formulierungen des Plans fiir die nicht-gymnasialen
Schularten.

»Standard 3.1.1.3 Kreditnehmer

Die Schiilerinnen und Schiiler kénnen Ursachen und Folgen
der Kreditaufnahme (1) sowie den Interessenkonflikt zwischen
den Kapitalmarktakteuren beurteilen (11). Sie konnen die Rol-
le von Kreditnehmern auf dem Finanzmarkt bewerten und
Schutzvorschriften des Staates iiberpriifen(111).

(1) Griinde fiir und gegen die Aufnahme eines Privatkredits in
Abhdngigkeit von verschiedenen Lebenssituationen erldutern
(6konomisches Prinzip), (2) die Kreditarten Dispositionskredit
und Ratenkredit charakterisieren und Kosten rechnerisch her-
ausarbeiten, (3) Interessen von Kreditgeber und nehmer nen-
nen, (4) Kreditfdhigkeit und Bonitdtskriterien (z. B. Schufa- Aus-
kunft) beschreiben, (5) Ursachen fiir Uberschuldung und deren
Folgen erldutern, (6) die Vermeidung von Uberschuldung und
magliche Auswege daraus (z. B. Privatinsolvenz) unter Beriick-
sichtigung staatlicher Schutzvorschriften (z. B. Widerrufsrecht)
herausarbeiten.«

In den neuen Bildungsplédnen aller Schularten in Baden-
Wirttemberg stellen die Beschiftigung mit Haushalten,
Sparen und Kreditaufnahme im neu geschaffenen Fach
WBS eine grofe Herausforderung fiir Schiilerinnen,
Schiiler, Lehrerinnen und Lehrer dar. Sind doch die zu
durchdenkenden Entscheidungen durchaus entfernt von
der Lebenswelt der Schiilerinnen und Schiiler und durch
die Beschriankung ihrer Geschiftsfahigkeit auf das mo-
natlich zur Verfiigung gestellte Taschengeld auch noch
nur im simulativen Vorgriff auf ihre Volljahrigkeit behan-
del- und beurteilbar. Man wird mit den Schiilerinnen und
Schiilern in der 7. und 8. Klasse sicher keine vertiefen-
den geldtheoretischen Betrachtungen anstellen konnen.
Trotzdemssollteesdarum gehen, kontroverse Positionenin
elementarisierter Weise fir ein differenziendes Verstind-
nis anzubieten. Die mikrookonomische Beschiftigung
mit Geld (»Konsum und Sparen«) dient fachsystematisch
der Rekonstruktion der Gesamtnachfrage auf Markten.
Wirtschaftsdidaktisch geht es um die Grundlegungen ei-
ner rationalen Haushaltsfithrung. Dazu gehéren ebenso
die Nutzenkalkulation sowie die Fihigkeit, ein ldnger-
fristiges Haushaltsoptimum zu planen und zu erreichen.
Schiilerinnen und Schiiler lernen damit auch, dass mit
Geld umgehen lernen heift, verzichten zu lernen. Der be-
wusste Verzicht erméglicht dabei einen groReren Nutzen
als z.B. erzwungene Einschrinkungen nach rauschhaf-
tem Konsum. (vgl.: Piorkowsky, Lernen mit Geld umzugehen)
Die »Verkniipfung von Kompetenzen zur Bewdltigung priva-
ter Finanzprobleme mit solchen zur Analyse und Bewertung
gesamtwirtschaftlicher Problemlagen und Politikkonzeptionen.«
bildet nach Schlgsser die Voraussetzung zur gesellschaft-
lichen Teilhabe, stoRt aber durchaus in Klasse 8 an
unterrichtspraktische Grenzen. (Schldsser, S. 22) Trotzdem
wird hier empfohlen, die Alternativen zu thematisieren
und deren kontroverse Beurteilung in der Politik zu be-
tonen.
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Der zusammenfassenden Betrachtung wird in beiden
Plinen ein Haushalts-Standard gewidmet, der im Plan
fur die nicht-gymnasialen Schularten statt des Ver-
gleichs ein »inhaltlich beurteilen« vorsieht. Dabei ist die
Unterrichtssequenz eng verkniipft mit der Leitperspektive
Verbraucherbildung.

»Verbraucherbildung, wie sie im Wirtschaftsunterricht verankert
ist, fordert die Aufkldrung des jugendlichen Konsumenten und
zukiinftigen Wirtschaftsakteurs. (....)Somit trdgt der Unterricht
zur Forderung eines selbstbestimmten und verantwortungsbe-
wussten Verbraucherverhaltens bei.«

Abb 4 DIE DREI DIMENSIONEN DES OKONOMISCHEN

Mit welchen Méglichkeiten und Zielen sollte ich ...

... auf meinen aktuellen | ... durch einen Kredit vorge-
Konsum verzichten? zogen konsumieren?

. welche Sparformen
sollte ich wihlen?
Welche Risiken sollte [ Welche Risiken sollte ich
ich bedenken bedenken?

uoisuawiq 3||anpIAIpu|

Welche Konsequenzen haben die MafRnahmen des
Staates oder der Zentralbanken fiir mein Spar-, Kon-
sum- oder Kreditverhalten?

Welche Gewinn- und Geschiftsmodelle ....

- haben Banken bzw. |- ergeben sich durch die
Kapitalsammelstellen | Kreditvergabe an Kunden.
durch Spareinlagen der
Kunden?

Was muss ich deshalb bei der Vertragsgestaltung be-
achten?

uadunyaizag ayd1jyeydsHIm

Soll der Staat in die Vertragsfreiheit eingreifen, z.B.
durch Verbraucherschutzmafinahmen?

Soll der Staat in der aktuellen wirtschaftlichen Situa-
tion ...

...das Sparen férdern? | ... den Konsum durch die
- Welche Sparformen | Férderung der Kreditauf-

sind gesamtgesell- | nahme privater Haushalte
schaftlich wiinschens- | férdern?
wert?

Welche Konsequenzen haben die Malinahmen des
Staates oder der Zentralbanken fiir mein Spar-, Kon-
sum- oder Kreditverhalten der Biirgerinnen und Biir-
ger?

walsAs pun SunupiQ :uoisuawiq
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Abb 5 »Wichtige Fragen des Lebens, mein Sohnl« © Gerhard Mester, 30.5. 2015

Der hier skizzierte Verlauf eines Unterrichtsmodells ver-

einfache Vorstellungen, die nicht selten
von Unterrichtsmaterialien von Akteuren
wie z.B. von manchen Banken verbreitet
werden, zu vermeidet oder sie zumindest
kritisch zu hinterfragen.

Deshalb schlagen wir zum Einstieg eine
fiktive Griindungssituation (»Inselspiel«)
vor, die grundlegende Einsichten in den
Wirtschafts- und Geldkreislauf anschau-
lich und altersgemif vermitteln soll. Das
in der Grindungssituation gewonnene
Verstindnis fiir die Moglichkeiten der
Geldordnung wird in den sich anschlie-
Renden simulativen Anwendungen ge-
nutzt, um die Handlungsalternativen mit
ihren 6konomischen Folgen — in Ansitzen
auch auf der Systemebene - darzustellen
und zu bewerten. Dabei stehen die Stun-
den 2, 3 und 4 zunichst nicht unbedingt
unter einer Problemstellung auf der 3.
Ebene, sondern gehen von einer schiiler-
nahen Lebenssituation aus, bei der die
Optionen bewusst provokant zugespitzt
werden kénnen. So kdnnte auch in den
Klassen sieben und acht ein zunehmen-

sucht, neben einer Ubung in 6konomisch rationalem des Verstandnis fur fiir die Funktion von Geld, Kredit und
Handeln auch im 6konomischen Anfangsunterricht ein Vermégen im gesamtwirtschaftlichen Zusammenhang
angemessenes Verstindnisniveau zu erreichen, das allzu entstehen.

Abb 6 Einfacher Geldkreislauf

© nach: Ehnts, Dirk: Geld und Kredit S. 27

Kredit Ersparnis
Bank
Giter
Ausgaben
Unternehmen Haushalte
Lohne
Arbeit
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Abb 7 DIE FUNKTION DES GELDES, GELDANLAGE UND VERSCHULDUNG

Schritte

Inhalte

Methode [ Material | Kompetenzen

1. Doppelstunde:

Geld wire gut, aber wel-
ches?

- Am Anfang haben wir die Wahl
- Wozu Bares?
- Geldformen und die Folgen

Griindungssituation
genetisches Prinzip
Narrartive zu Geld
Urteilskriterien

2. Doppelstunde:

Wieviel Geld sollte man
haben?

- Meine Bediirfnisse und Mittel
- Ein ausgeglichener Saldo ist kein Kunst-
stlick

Bediirfnispyramide
Einfacher Haushaltsplan
Ballondhnliche Entscheidungssituationen

3. Doppelstunde:

Warum nicht gleich auf
Kredit? (Kreditbedingun-
gen und Kosten)

- Meine Bediirfnisse und keine Mittel

- Unter dem Schuldenberg

- Was ist auf allen Ebenen eine gute
Kreditmenge

Prikonzepte zu Schulden

Sacherkldrung Kredite,
Auswahlentscheidung Verschuldungshéhe
Ursachen Verschuldung

4. Doppelstunde:

Soll ich wirklich sparen?

- Das Geld ist erstmal weg

- Warum wollen die Banken meine Geld?

- Sparfallen oder Wege zu Gliick und Wohl-
stand?

Fabelinterpretation, Textarbeit
Umfrage
Interessensanalyse, Beurteilung
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Abb 8 Ergebnisssicherung: Die Funktion des Geldes, Geldanlage und Verschuldung
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okologische Kriterien:
- Nachhaltigkeit
- langfristige Kosten

moralische Kriterien:
- z.B. Aversion gegen Schulden

Politische Kriterien:

- Gerechtigkeit

- Inflationsbekdmpfung, Zinsniveau
- Staatsverschuldung
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Geld wire gut, aber welches?

M1 Ein Gedankenexperiment: »Ein
Inselspiel«

Um (ber eine wirtschaftliche Grundfrage
zu entscheiden, schlagen wir ein Gedan-
kenexperiment vor. Stellt euch vor, ihr
machte mit eurer Klasse eine Flugreise,
die euch tiber den Siidpazifik fithrt. We-
gen einer Schlechtwetterfront muss das
Flugzeug den Kurs dndern und vor einer
unbewohnten Insel im Wasser notlanden.
Alle Schilerinnen und Schiler kénnen
sich auf die Insel retten, aber das Flug-
zeug und alles andere versinken vor der
Insel in unerreichbaren Tiefen. Auf der In-
sel findet ihr eine Quelle. Ihr konnt euch
zunidchst von Friichten und Niissen er-
ndhren. Mit der Zeit spezialisiert ihr euch
und entwickeln einen Tauschhandel. Da
ihr keine Hoffnung auf Rettung habt,
beschlieRt ihr, im Hinblick auf die zu
erwartende wirtschaftliche Entwicklung
und weil das Tauschen miihsam ist und oft nicht aufgeht,
Geld einzuftihren. Als pflichtbewusste Schiilerinnen und
Schiiler habt ihr ein paar Seiten aus einem Wirtschafts-
buch retten konnen. Alle Texte beschéftigen sich mit der
Entstehung des Geldes.

M2 Nur ein Mdrchen von der Entstehung des Geldes?

»Es war einmal ein hochst ehrenwerter und seriéser Eng-
linder, der seinen Sommerurlaub regelmifig auf einer
netten kleinen Insel im Agidischen Meer zu verbringen
pflegte. Er war so oft dort gewesen, dass seine Kredit-
wiirdigkeit bei den Inselbewohnern iiber jeden Zweifel
erhaben war. Es schien ganz einfach unvorstellbar, dass
die Bank des Engldnders sich jemals weigern kénnte, ei-
nenvon ihm ausgestellten Scheck einzuldsen, und bisher
war das auch noch kein einziges Mal der Fall gewesen.
Da dieser Engldnder nun so auf3erordentlich kreditwiir-
dig war, hatten die Inselbewohner keinerlei Einwdnde
dagegen, dass er alles per Scheck bezahlte; man hatte
ja schlieRlich auch die Gewissheit, dass alle Schecks ge-
decktwaren. Der Englinder war auf dieser winzigen Insel
schlieRlich allen so wohlbekannt und genoss ein so gro-
Res Vertrauen, dass die Inselbewohner sich sogar unter-
einander mit diesen Schecks bezahlten. Wenn zum Bei-
spiel der Restaurantbesitzer einen Teil seiner Zahlungen
an den Lebensmittelhdndler mit einem Scheck, den er
fiir ein Essen erhalten hatte, leisten wollte, war das dem
Lebensmittelhdndler nur recht. Er konnte dann mit dem
Scheck seine Benzinrechnung begleichen, und auf diese
Art und Weise zirkulierten die Schecks des Englinders
auf der ganzen Insel. Das ging dann sogar so weit, dass
sie nie die Londoner Bank des Englidnders zur Einldsung
erreichten.«

© Levi, Maurice: Okonomie ohne Rtsel. Ein Wegweiser im Wirt-
schaftslabyrinth. Birkhduser Verlag, Basel 1982.S. 7
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M3 Steingeld von Yap in Mikronesien

®© 23.1.2005, Hans-Jiirgen Schmidt, picture alliance | HJS-Sportfotos

M 4 Die Entstehung des Geldes Il

Das erste Geld waren Tontafeln aus Mesopotamien, auf
denen die Schulden verzeichnet wurden. Da diese Schul-
den ibertragbar waren, wurden sie zu einer Wihrung.
Es ist schliel3lich »kein Zufall, dass sich das Wort >Kredit<
vom lateinischen >credo< fiir >ich glaube< ableitet«, so der
Wirtschaftshistoriker Niall Ferguson. Diese Tafeln haben
mehr als 5.000 Jahre (iberdauert, sie sind die dltesten er-
haltenen Texte. Miinzen gab es dann ab etwa 6oo v. Chr.,
die friihesten uns bekannten wurden im Artemis-Tempel
in Ephesus gefunden. Diese Miinzen unterschieden sich
kaum von den heutigen, sie trugen das Abbild eines
Léwenkopfes. In Attika gab es dann Miinzen mit dem Bild
der Goéttin Athene oder einer Eule. In China wurden Miin-
zen erst 221 v. Chr. eingefiihrt. Man kdnnte fast sagen,
dass Kredite, oder Vertrauen, die erste Wiahrung waren.
Sie kénnen sich materialisieren, sie kénnen durch Miin-
zen verkorpert werden, doch eins ist sicher: »Geld ist kein
Metall«, nicht einmal das seltenste, sondern »aufgeprdg-
tes Vertrauen«. In Wirklichkeit hat Geld nichts mit seinem
materiellen Trager (Miinze, Schein) gemein. Geld ist »eine
Frage des Vertrauens und sogar des Glaubens«. Das kommt
in dem tschechischen Wort fiir »Kreditgeber«, »vefitel«
(wortlich: »Glaubiger «), ebenso schén zum Ausdruck
wie im deutschen Gldubiger - es handelt sich eben um
jemanden, der dem Schuldner glaubt. Geld ist ein gesell-
schaftliches Abstraktum, eine gesellschaftliche Verein-
barung, ein nicht niedergeschriebener Vertrag. (...) Die
frithen Volker waren sich bewusst, dass die Wihrung
(das Umlaufmedium) nichts mit ihrem Triger gemein
hat. Metalle sind zwar oft die Trager des Vertrauens, doch
diese Funktion kdnnte auch der Ton haben, das hdufigste
»Gute, das wir (iberall zu unseren FiiRen finden.

© Sedlacek, Die Okonomie von Gut und Bése, Bonn 2012, S. 110 f.
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M 5 Entstehung des Geldes Il

DerTausch ist eine sehr frithe Form des Handels. In seiner
einfachsten Form werden zwei Giiter direkt gegeneinan-
der getauscht. Bestimmte Giiter wie Getreide, Vieh, Mu-
scheln, Silber oder Gold erwiesen sich dabei als besonde-
re Giiter. Sie waren allgemein geschitzt, in beschriankter
aber nicht zu geringer Menge vorhanden und nicht ver-
derblich. Diese Giter konnten daher nicht nur einmal
gegen ein anderes unmittelbar gewiinschtes Gut einge-
tauscht werden. (...) Diesen Giitern kam damit eine erste
Geldfunktion als allgemeine Tauschmittel zu. Die ersten
als Tauschmittel eingesetzten Giiter waren Warengeld.
Warengeld bestand entweder aus Naturgegenstinden
(Naturalgeld), Schmuckstiicken (...) oder allgemeinen
Gebrauchs- und Nutzgegenstinden sowie Nutztieren.
Im europdischen Mittelalter wurde Gewichtsgeld einge-
setzt. Hierbei wurden Edelmetalle — insbesondere auch
Miinzen aus Silber und anderen Metallen — nicht nach
Anzahl oder Nennwert getauscht, sondern nach Gewicht.
(...) Wihrend weiter Teile des Mittelalters und der friihen
Neuzeit verwendeten viele Linder einen Silberstandard
als offizielle Wahrung. (...)

Bereitsim11.)Jahrhundertwarin Chinawéhrend der Song-
Dynastie das Papiergeld erfunden worden. Als weitere
Form des Geldes entstand immaterielles Geld im 14. Jahr-
hundert in Italien. Dabei wurde Geld bei Bankiers depo-
niert. Zahlungsanspriiche eines Kunden gegeniiber einer
Bank wurden festgehalten und bei Wunsch ausgezahlt.
Diese Auszahlungsanspriiche konnten vom deponieren-
den Kunden an andere Inhaber weitergegeben werden,
auf die der Auszahlungsanspruch berging. Ebenfalls im
Mittelalter wurden in Europa die ersten Banknoten her-
ausgegeben.(...) Banknoten wurden zunichst nicht als
Bargeld angesehen, sondern waren Auszahlungsanspri-
che gegen Bankiers. Die Banknoten bestimmten daher,
welche Miinzen im Tausch gegen die Banknote auszuzah-
len sei. (...) Die meisten Industriestaaten wechselten im
19. Jahrhundert zu einem Goldstandard. Im Deutschen
Reich waren Banknoten und Scheidemiinzen durch Gold
und Handelswechsel gedeckt und konnten bei den ent-
sprechenden Privatnotenbanken und der Reichsbank
eingetauscht werden. Ausgeldst durch den staatlichen
Finanzbedarf zu Beginn des Ersten Weltkrieges gingen

AUFGABEN:

1. Vergleicht und erortert, ob auf der Insel Naturalgeld,
eine Art Miinzgeld, Papiergeld oder Buchgeld eingefiihrt
werden soll. Informiert euch in Gruppen (iber die ver-
schiedenen Moglichkeiten und entwerft Regelungen fiir
eure Geldordnung. Benutzt dazu die geretteten Materi-
alien M 1 bis M 6.

DER BEUTELSBACHER KONSENS IM GK- UND WBS-UNTERRICHT

die meisten Staaten im frithen 20. Jahrhundert von der
Deckung des Geldes durch Edelmetalle ab.

© Wikipedia, Geschichte des Geldes, Juli 2017

M6 Die Entstehung des Geldes IV

Die Geldschopfung erfolgt durch die Kreditgewdhrung
der Banken an Unternehmen, an den Staat und an die
Haushalte — zur Hauptsache an Unternehmen. Die
Banken sind Produzenten von Geld. Sie schaffen Geld
- Buchgeld - durch die Gewdhrung von Krediten. Dies
geschieht, indem die Banken den Kreditnehmern einen
dem Kredit entsprechenden Betrag auf einem Girokon-
to bei sich gutschreiben. Diese Gutschrift ist Buchgeld.
Es ist zu 100 % neues Geld, denn es wird kein Betrag auf
einem anderen Konto dadurch reduziert. Ein kleiner Teil
davon - eben ca. 5 % - wird zwar in Banknoten eingel6st.
Diesen Teil missen die Banken daher in geniigender
Menge bereithalten. Die Zentralbanken kénnen sie aber
den Banken stets nachliefern, indem sie von den Banken
Kredite, die diese gegeben haben, und u. U. auch andere
Aktiven [Werte] der Banken, (ibernehmen, und dafiir den
Banken die Banknoten, das Papiergeld, in gewiinschter
Menge zur Verfiigung stellen. [...] Weil die Vermehrung
der Geldmenge durch Vermehrung der Kredite erfolgt,
und die Unternehmen das Geld, das sie als Kredit von
den Banken erhalten, also das Buchgeld, dazu verwen-
den, um es zu investieren , d. h. das Geld ausgeben, um
damit Produktionsleistungen zu kaufen - Arbeitsleistun-
gen, Energie, Rohstoffe - und mit diesen Leistungen die
Produktion zu erh6hen, steigt damit auch die Produkti-
on von Gltern. Auf diese Weise wird das neu geschopfte
Geld doch einlésbar, allerdings nicht mehr in Gold, son-
dern - auch wenn erst nachtréglich - in zusétzlich produ-
zierte Glter. Die Geldschopfung, die durch Kreditschop-
fung erfolgt, fihrt daher zu einer realen Wertschépfung.
Dies ist der Weg, auf dem das Bruttoinlandprodukt, das
BIP, wichst.

© Binswanger, H. C., Die Rolle von Geld und Kapital in unserer Gesell-
schaft, in: APuZ 26/ 2009, S. 1

2. Bertiicksichtigt dabei folgende Gesichtspunkte:

a) Benennt die Geldfunktionen, die mit eurer Losung gut
oder weniger gut erfiillt werden.

b) Beurteilt, ob sich euer Geld zum Sparen eignet. Gibt es
dabei Risiken?

c) Beurteilt, ob sich euer Geld eignet, um damit kleine-

re und grolere Projekte auf Pump zu finanzieren. Gibt es
dabei Risiken?
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Wieviel Geld sollte man haben?

M 7 Interview mit Julia Koschitz: » Geld
ist fiir mich der Luxus von Freiheit«, Tages-
spiegel, 6.6.2017

Tagesspiegel: Mit Banken diirften Sie sich in-
zwischen auskennen. In der TV-Produktion »Ver-
traue mir« hatten Sie an der Seite von Jiirgen Vo-
gel eine Investmentbankerin dargestellt, der ein
fauler Milliardenkredit untergeschoben werden
sollte. Nun sind Sie als Bankrduberin »Am Ruder«
(...) Welche Bedeutung hat Geld fiir Sie?

Koschitz: Geld ist fiir mich der Luxus von
Freiheit. Frei zu sein, meine beruflichen Ent-
scheidungen rein inhaltlich zu treffen, na-
tirlich auch die privaten und von nieman-
dem abhingig zu sein. Ich glaube, ich habe
keine besonders kostspieligen Anspriiche,
aber ich brauche eine gewisse finanzielle
Absicherung, um mir keine Sorgen um das

alltdgliche Leben machen zu miissen.
M1o Die Schauspielerin Julia Koschitz am 20.1.2017 in Miinchen bei der Ver-

© www.tagesspiegel.dejmedien|interview-mit- leihung des Bayerischen Filmpreises © Tobias Hase, dpa picture alliance
Jjulia-koschitz-geld-ist-fuer-mich-der-luxus-von-
freiheit/19898368.html M11  »Meine Meinung dazuist ....«

M 8 Fernandel (Fernand Joseph Désiré Contandin), franzé-
sischer Schauspieler (1903-1975), zum Thema Geld:

»Warum jagen die Menschen nur so hinter dem Geld her?
Mir genligen licherliche drei Franken mehr, als ich im-
mer gerade ausgeben will.«

© http:||zitate.woxikon.de/geld

Mg Placemat: »Vier Personen notieren auf ein vorgefertigtes Blatt ihre Definition des Begriffs, ohne miteinander zu sprechen.
AnschliefSend werden die Ergebnisse in der Mitte des Placemats zu einem Gruppenergebnis zusammengefasst.«

ERGEBNIS SCHULER/-IN 1

GRUPPENERGEBNIS

¥ NI-[431NHDS SINGIDY]

ERGEBNIS SCHULER/-IN 2

ERGEBNIS SCHULER/-IN 3
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M12  Arbeitslosengeld I, »Hartz IV- Regelsatz fiir Erwachsene

©Bundesagentur fiir Arbeit

Bediirfnis nach Selbstverwirklichung
Kultur, Entwicklung, Mitwirkung [ Partizipation

Ansehen |
Prestigebediirfnis
Macht, Luxus, Image

Soziale Bediirfnisse
Freundschaft, Wertschdtzung,
Zuwendung, Gemeinschaft, ...

Sicherheitsbediirfnisse
Sicherheit, Ordnung, Geborgenbheit, Alters-
versorgung, Sparen, Geborgenheit, etc.

(Physiologische) Grundbediirfnisse
Essen, Trinken, Schlafen, Sexualitdt

M14 Bediirfnispyramide nach Maslow

M 13 PROZENTUALE ANTEILE AN EINEM HAUSHALTSPLAN /| VERSCHIEDENE EINKOMMENSGRUPPEN

Anteile am Haushaltsplan 100 % |[409,00€|1.840.-€ |[1.000.-€ |[5.000.- €
Nahrung, alkoholfreie Getrdnke 35,5% | 145,20€
Freizeit, Unterhaltung, Kultur 11,04 % 45,15 €
Nachrichteniibermittlung 8,83 % 36,11€
Bekleidung, Schuhe 8,40 % 34,30€
Wohnen, Energie, Wohninstandhaltung 8,30 % 34,10€
Innenausstattung, Haushaltsgerdte etc. 7,58 % 31,00€
andere Waren und Dienstleistungen 7,32% 20,04 €
Verkehr (Auto) 06,30% 25,77€
Gesundheitspflege 4,30% 17,50€
Gaststdtten- und Beherbergungsdienstleistungen 1,08 % 8,10€
Bildung 0,38 % 1,55 €

vgl. Statistisches Bundesamt, 2016: Das durchschnittliche Nettoeinkommen (ohne Steuern und Sozialabgaben) betrug 2016 im Monat 1.840.-€

Die Unterhaltungskosten fiir einen PKW liegen bei ca. 500.- € im Monat, fiir Miete (50 m?) zwischen 500.- und 1.000.- € (regional unterschiedlich)

AUFGABEN:

1. Fiille die Sprechblase M 11 aus, nachdem du dich mit
den Aussagen in M 7 und M 8 auseinandergesetzt hast.

2. Lege zunichst einzeln fest und diskutiert dann in Vie-
rer-Gruppen, wieviel Geld der Einzelne monatlich realis-
tischerweise zur Verfiigung haben sollte (M 12).

3. Erstellt in Vierergruppen einen Haushaltsplan fiir die
drei offenen Einkommensgruppen in M 13. Die Spalte
mit 1.840.- € entspricht dabei dem durchschnittlichen
Nettoverdienst. Ordnet dazu die Ausgaben den Bedurf-
nisstufen (M 14) zu.

DER BEUTELSBACHER KONSENS IM GK- UND WBS-UNTERRICHT

4. Diskutiert, warum euch bestimmte Ausgaben und Be-
diirnisse wichtig bzw. weniger wichtig sind. Ordnet die zu
streichenden Ausgaben den Bediirfnisstufen (M 14) zu.

5. Vergleicht eure Gruppenergebnisse in der Klasse fiir
den Haushaltsplan mit 1.000.- € pro Monat.

6. Bewertet die These: »Man sollte hdrter und qualifizierter

arbeiten als der Durchschnitt, um mehr ausgeben zu konnen.»
Benennt dazu die Beurteilungskriterien.
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Warum nicht gleich auf Kredit?

M 15 Jugendliche Handybenutzerinnen, 2017
© picture alliance | Westend61

M 18 »Soll man sich fiir ein Smartphone Geld lei-
hen?«

»jal« »Nein'«

sofortige Uberschuldung

Bediirfnisbefriedigung

Kommunikation kein Haushaltsausgleich

Status kein Bedarf

M 16 »Angebote zum Sofortkredit: 3.000.- Euro, Laufzeit 36 Monate«, Stand September 2017

Anbieter Monatliche Rate | Effektiver Jahreszins | Gesamtkosten
Santander 85,36€ 1,79 %
Postbank 86,51€ 2,47 %
Sparkasse (fiir Kunden) 87,82¢€ 3,49 %
Volkswagen-Bank 88,460 € 3,99 %
onlinekredit.de 90,73 5,75 %

M17 »Kreditfihigkeit und Kreditwiirdigkeit«

»Nattrliche Personen missen volljihrig sein, um rechts-
verbindliche Kreditvertrige abschlieen zu kénnen. Sie
diirfen nicht unter Betreuung stehen und es darf kein
Einwilligungsvorbehalt in finanziellen Angelegenheiten
angeordnet sein. Minderjihrige bediirfen zur Kredit-
aufnahme neben der Genehmigung ihrer gesetzlichen
Vertreter (Eltern) zusitzlich der Genehmigung des Fa-
miliengerichts (§1822 Nr8 BGB).« ugl. Wikipedia, Artikel
Kreditfdhigkeit

Kreditwiirdigkeit ist die Fihigkeit die aufgenommenen
Schulden zuriickzahlen zu kénnen und der Wille, diese
zuriickzuzahlen. Bei der personlichen Kreditwiirdigkeit
wird die Zuverldssigkeit aufgrund der beruflichen und
fachlichen Qualifikation bewertet. Bei der wirtschaft-
lichen Kreditwiirdigkeit geht es um die Fihigkeiten
aufgrund der vergangenen und vorhersehbaren wirt-
schaftlichen Verhiltnisse des Kreditnehmers, den Kredit
zurlickzuzahlen. Dazu werden Einkommensnachweise
hinzugezogen. Von der Hohe des eigenen Anteils bei ei-
ner Anschaffung und den der Bank tibertragenen Sicher-
heiten hdngt der Kreditzins ab. Bei guten Kreditsicher-
heiten (Bonitit) ist der Kreditzins tendenziell niedriger
und umgekehrt. ugl. Wikipedia, Artikel Bonitt
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M19 »Kreditformenc

Immobilienkredit: 2,3 % effektiver Jahreszins (2017)

Verbraucherkredit: 16 % effektiver Jahreszins, je nach
»Bonitit«, d.h. nach tiberprifter Kreditwiirdigkeit

Ratenkauf: ca. 14 % effektiver Jahreszins (Sept. 2017) -
Bonitdt vorausgesetzt

Handyvertrag (Dauerschuldverhiltnis)

Uberziehungskredit beim Girokonto ca. 7,5% bei der
Summe des Monatseinkommens, danach 12% (Zustim-
mung der Bank notig)

Uberschuldet ist man, wenn man zur Zahlung seiner
Schulden (Raten) Geld leihen also neue Kredite aufneh-
men muss.
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M20 Medienbesitz und Medienvorlieben von Kindern bis 13 Jahre, 2017 © picture alliance [ dpa infografik

 Wiavi , . :
M 21 Umfrage: »Wieviel Schulden sollte man haben?« _ ¢in Jahreseinkommen (aktuell ca. 40.000€ )

brutto
[Hohe derSchulden T ] [~ schulden dirfenauch gofer e, wern
- keine man die gekauften Giiter ldnger nutzen kann

- soviel, wie man geliehen bekommt. (z.B. Haus, Auto, etc.)

- ein Monatseinkommen (durchschnittlich - ()
derzeit 1.840 € im Bundesdurchschnitt)
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Soll ich wirklich sparen?

M22 G.E.Lessing: »Der Hamster und die Ameise«

»lhr armseligen Ameisen«, sagte ein Hamster. »Verlohnt
es sich der Miihe, dass ihr den ganzen Sommer arbeitet,
um ein so Weniges einzusammeln? Wenn ihr meinen Vor-
rat sehen solltet!«

»Hore«, antwortete eine Ameise, »wenn er grofRer ist, als
duihn brauchst, so ist es schon recht, dass die Menschen
dir nachgraben, deine Scheuern ausleeren und dich dei-
nen riuberischen Geiz mit dem Leben biil3en lassen!«

M 23 Wozu sparen? Ergebnissammlung

[schiitzt vor weckt

Risiken Begehrlichkeiten

ist geféhrlich
ist eine moralisch ist Grundlage fiir Wohl-

gute Lebenshaltung stand und Reichtum

M24 Anlagedreieck mit Erweiterung

Rendite

6kologische
und ethische
Kriterien

Sicherheit

Verfiigbarkeit

86

M25  Alfred Verstl: »Sparer miissen umdenkenc,
Schwarzwilder Bote, 30.5.2017

Wenn man zur Sparkasse kommt, geht es natiirlich ums
Geld. Und da hort der SpaR dann sowieso auf. Genauer
gesagt geht es um die nicht mehr vorhandenen Zinsen,
was manchen Sparer schon seit Monaten zumindest hin
und wieder den Schlaf rauben diirfte. Das Schlimme da-
ran: Es gibt nicht nur keine Zinsen mehr, Geld wird auch
noch vernichtet. Weil zugleich die Preise, wenn auch ge-
ringfiigig, steigen. (...) Allein um diesen Verlust zu vermei-
den und bei der Geldanlage eine schwarze Null zu errei-
chen, braucht es derzeit eine Verzinsung von 2,3 Prozent.
Und obwohl die Realzinsen seit Herbst 2014 negativ sind,
klammern sich die Deutschen an ihr Sparbiichle. Mehr
als 8o Prozent haben sie nach wie vor dort oder in dhn-
lichen Anlagen gebunkert, erzihlt Achim Keusemann,
Vertriebsdirektor bei Union Investment(...) [Er] zitiert
EZB-Prasident Mario Draghi, wonach es fiir die Geldanla-
ge andere Moglichkeiten wie das Sparbuch gebe. Das ist
schon richtig. Mit Immobilienfonds (Keusemann: »eine
grundsolide Geldanlage«) oder Aktien lassen sich Ren-
diten zwischen drei und fiinf Prozent erzielen. Es ist Zeit
zum Umdenken. Der Mann von Union Invest wird deut-
lich: »Wenn Sie jetzt nichts tun, sind Sie verraten und verkauft!«
(...) Warum tun die Deutschen nichts? Uwe Bettendorf
begibt sich auf Spurensuche. Klar ist: Anlagen wie Immo-
bilienfonds und vor allem Aktien sind nun mal mit hohe-
ren Risiken verbunden. Vielleicht hat sich mancher, ver-
mutet der Wirtschaftsredakteur des Stidwestrundfunks
und Moderator des Sparkassenabends in Nagold, mit
Telekom-Aktien oder mit dem Zusammenbruch des Neu-
en Markts Anfang des Jahrtausends die Finger verbrannt.
Langfristig ist es mit der Borse noch immer nach oben
gegangen. Und zu risikoreicheren Anlagen gibt es der-
zeit keine Alternative. Von kurzfristigen Schwankungen,
so versucht Keusemann seinem Calwer Publikum die
Angste zu nehmen, diirfe man sich nun mal nicht kirre
machen lassen. Bieten sinkende Kurse doch auch die
Chance neu einzusteigen.(...) Vor allem in Deutschland
sind die wirtschaftlichen Daten so gut, dass es wohl eher
weiter nach oben gehen diirfte. Das jedenfalls sieht Dirk
Wentzel so. Allenfalls wenn er auf das politische Umfeld
mit Stichworten wie Trump, Brexit, Erdogan und IS-Terror
blickt, iiberkommt den Professor fiir Volkswirtschaftsleh-
re an der Hochschule Pforzheim leichtes Fracksausen.
Letztlich, so erliutert Wentzel den Sparkassen-Kunden,
bewege man sich bei der Vermégensanlage in einem ma-
gischen Dreieck zwischen Rendite, Risiko und Liquiditit.
Damit gelte es zu jonglieren. Da helfe eine breite Streu-
ung. Es bieten sich neben Aktien und Immobilien auch
Wihrungen, Rohstoffe und anderes mehran. Es wird, will
ersein Geld nicht nach und nach verlieren, fiir den Sparer
schwieriger und uniibersichtlicher.

© www.schwarzwaelder-bote.deinhalt.kreis-calw-niedrigzins-sparer-
muessen-umdenken.77d73637-a441-4579-bod7-44d3ab37f62d.
html
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EIN UNTERRICHTSMODELL

M26 Entscheidungswege beim Sparen

|Finanzdienst/eistungen |

Werte, z.B. Geld
aufbewahren

-

/ \
|beweg/iche Sachwerte

lfestverzins/iche Anlagen |

e -
Sparkonto, Festgeldkonto,

Sparbriefe, Schatzbriefe

Anteile / Aktien

|Devi5engeschdfte |

—
|3taaten |Unternehmen| |Fonds / gebiindelte Formen|

einzelne

M27 Umfrage
(1) Wieviel spart ihr monatlich?

(2) Wieviel Prozent eures Monatseinkommens wollt ihr spdter
sparen?

M 28 Was will der Kunde, was will die Bank?

Gemeinsame

Interessen

AUFGABEN:

1. Erldutert den Vorwurf gegeniiber dem sparsamen
Hamster (M 22), indem ihr die Folgen seines Sparens un-
tersucht und formuliert die sich daraus ergebende Moral.
Vergleicht eure Ergebnisse in einer »wachsenden Grup-
pe«, d.h. Partner-, Vierer-, Achtergruppe usw.

2. Arbeite aus dem Zeitungsartikel M 25 heraus, warum
»Sparer umdenken« missten und welche Anlagemdg-
lichkeiten von den Bankenvertretern empfohlen werden.

3. Ordne die genannten Anlagemoglichkeiten nach M 25
der Ubersicht in M 26 zu und bewerte die Alternativen
nach Kriterien.
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4. Beurteile mit Hilfe des Anlagedreiecks M 24, welche
Aspekte bei den Informationen durch die Bank vermut-
lich betont werden.

4. Banken werben um Kunden fiir ihre Finanzprodukte
sowie die Abwicklung und Betreuung von Geldanlagen.
Erarbeitet in Partnerarbeit (arbeitsteilig) die Interessen
von Kunden und Bankberatern. Welche Interessen ste-
hen sich gegeniiber, welche sind gemeinsam? (vgl. M 28)

5. Erdrtert und bewertet, ob der Staat Sparkonten, Ak-

tienkdufe und den Immobilienerwerb der Biirgerinnen
und Biirger férdern soll ?
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8. AUTORINNEN - UND AUTOREN DER AUSGABE

Abb.1 Simone Bub-Kalb, Studi-
endirektorin,  Fachleiterin  fiir
Gemeinschaftskunde | Wirtschaft am
Staatlichen Seminar fiir Didaktik und
Lehrerbildung Stuttgart, Lehrauftrag
fiir Politikdidaktik an der Universitdt

Abb. 2 Ralf Engel, Studiendirek-
tor, Fachberater am Regierungsprdsi-
dium Stuttgart fiir Gemeinschafts-
kunde | Wirtschaft (Gymnasien),
Beauftragter fiir Berufs- und Studi-
enorientierung am LS Stuttgart,

Abb. 3 Eva Leistner, Studiendirek-
torin, Fachberaterin am Regierungs-
prdsidium Stuttgart fiir Gemein-
schaftskunde | Wirtschaft
(Gymnasien), Geschwister Scholl -
Gymnasium Stuttgart - Sillenbuch

Abb. 4 Otto Schmidt, Studiendi-
rektor, Fachberater am Regierungs-
prdsidium Freiburg fiir Wirtschaft
und Gemeinschaftskunde (Gymna-
sien), Lehrauftrag am Staatlichen
Seminar fiir Didaktik und Lehrerbil-

Stuttgart, Gottlieb-Daimler-Gymna- ~ Mdrike-Gymnasium Géppingen
sium Stuttgart - Bad Cannstatt
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